[ Fodl
| |
H \

° é
) \ %
("I 3 %

% \ &

-

, " GENTRO DE ENSINO SUPERIOR STRONG -
PUBLICIDADE E PROPAGANDA




CENTRO DE ENSINO SUPERIOR STRONG

Escola Superior de Administracéo e Gestao — ESAGS

Publicidade e Propaganda

AGENCIA PRISMA COMUNICACAO

SUPERINTERESSANTE

Santo André
2018/2



Everton Reis
Luiz Felipe
Pauline Pinotti

Vinicius N. Machado

AGENCIA PRISMA COMUNICACAO

SUPERINTERESSANTE

Projeto Experimental apresentado & Area de
Comunicagdo Social com Habilitacgo em
Publicidade e Propaganda como requisito parcial
para obtencdo do titulo de bacharel, orientado
pelos Professores Dra. Claudia R. M. Lopes, Dr.
Claudio César Goncgalves, Ms. Daniel Bento
Paletta, Ms. Elaine Chovich e Prof. e Coordenador
Dr. Edson de Paiva Dias.

Santo André

2018/2



Ficha de aprovacao




Ficha Catalografica
Catalogacao na Publicagdo:

Biblioteca Prof. Dr. Jorge Oscar de Mello Flores

MACHADQO, Vinicius; MOURA, Luiz; PINOTTI, Pauline; REIS,
Everton

Orientador: PAIVA, Edson
Superinteressante
Projeto Experimental de Publicidade e Propaganda
Escola Superior de Administracdo e Gestao Strong Esags
2018

1.Reuvistas, 2. Assinaturas Digitais, 3.Revistas
Digitais,4.Superinteressante, 5.Grupo Abril, 6.Editora Abril




Dedicamos este projeto as nossas
familias, amigos, professores e todos
aqueles que contribuiram para a

realizacdo deste trabalho.



AGRADECIMENTOS

As nossas familias e amigos pelo apoio e motivacdo diaria durante esta
jornada, e aos professores pelo amor e cuidado pela forma como dedicam-se a nos,

seus alunos.



“‘Nenhuma sociedade que esquece a arte
de questionar pode esperar encontrar
respostas para 0s problemas que a
afligem”.

Zygmunt Bauman



Resumo

Com a ascensdao dos mecanismos digitais e a proliferacdo de meios de
comunicacdo e informacao por meio da internet, promoveu-se uma necessidade
eminente nas corporagdes de encarar um novo habito de compra e interacdo entre
marcas.

Com novidades no comportamento do consumidor antes analdgico e hoje
digital, diversos mercados tiveram de adotar medidas diferenciadoras que os
fizessem consumir tanto quanto antes. No caso da Superinteressante a migracao
constitui-se nas assinaturas que agora passam a ser uma opg¢ao ao consumidor
também no ambito digital.

Com a irrevogavel crescente no mercado de assinaturas digitais (85 mil em
2017 de acordo com a Poder360 para a revista Veja e 44 mil para revista Epoca,
vide pagina 37) a Superinteressante decidiu inclinar suas a¢fes de marketing para a
venda de assinaturas digitais promovendo a¢cfes de branding e ativacdo de marca

junto a stakeholders.

Palavras-chave: Revistas; Assinatura Digital; Revistas Digitais; Grupo Abril;

Superinteressante; Editora Abril.



Abstract

With the rise of digital mechanisms and the proliferation of media and
information through the Internet, there was an eminent need in corporations to face a
new habit of buying and interacting between brands.

With new consumer behavior before analog and digital today, several markets
had to adopt differentiating measures that made it consume as much as before. In
the case of Superinteressante, the migration is the signatures that now become a
consumer option also in the digital scope.

With the irrevocable increase in the digital signatures market (85 thousand in
2017 according to Poder360 for Veja magazine and 44 thousand for Epoca
magazine, see page 37), Superinteressante decided to tilt its marketing actions for
the sale of digital signatures promoting actions branding and brand activation with
stakeholders.

Keywords: Magazines; Digital signature; Digital Magazines; Group Abril;
Superinteressante; Editora Abril.
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O hibrido perfeito entre o Amarelo, o
Azul, o Vermelho e o Branco, e dai pra
frente foi mais do que um arco-iris
inteiro. Uma fusao de cores intensas
que se refletem em milhares de tons
distintos.

A Prisma € a uniao das forcas mais
improvaveis e que se fortalece a
medida que a deixamos refletir.
Absorvendo toda luz que encontramos
pelo caminho e levando para fora da
empresa aquilo de mais valioso que
temos, o conhecimento para alcancar

0s melhores e mais eficazes resultados.

Nosso objetivo € nao ser pragmatico ou
replicar receitas falhas a dores a muito
sentidas, mas sim ir no cerne do
problema e retirar de sua esséncia a
mais eficaz solucao, pautada na
situacao real e com base em todos 0s
lados de um Prisma e nao apenas na
bela luz que ele emite.
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A agéncia Prisma Comunicacao prioriza
em seu material publicitario a utilizacao
constante e obrigatoria da criatividade
e um pensamento critico e analitico a
respeito dos aspectos transmitidos, nao
sendo permitido o uso de
comunicacoes banais e clichés, pois
acreditamos que a forma mais eficaz de
resolver problemas € explorando seus
lados inda nao conhecidos criando
assim uma solucao inovadora e eficaz.

Toda a campanha veiculada deve ser
pautada em pesquisa e em conteudos
relevantes e com credibilidade, nao
sendo toleradas campanhas vazias que
nao fortalecam ou promovam a imagem
da Prisma no mercado. Nenhuma
comunicacao deve existir apenas por
existir, ela deve cumprir seu papel de
resolver alguma questao ou informar
algum aspecto inovador da empresa.

A linha criativa deve sempre
acompanhar a linha textual
encontrando harmonia e a sensacao de
conexao entre ambos. As campanhas
devem seguir a identidade visual da
marca, pois desta forma criamos uma
comunicacao unificada e facilmente
reconhecida.

Nao serao tolerados erros gramaticais
que nao propositais, pautas que
desencontram o posicionamento

proativo da empresa ou pecas que de

alguma forma denigram a imagem da
agéncia. NUSSA

COMUNICAGAO
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O logo da Prisma foi desenvolvido com
tipografia do tipo Heavy para que possa
ser facilmente visualizado, lido e
compreendido.

Portanto, para manter a clara
legibilidade do logo, deve-se preservar
sua proporcao e respeitar o limite de
reducao citado abaixo:

Limite de reducao do logotipo completo

PRISMA

A VI VA W P

I 4 cm |

Limite de reducao do logotipo simples
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O degradé que preenche o interior do
simbolo € composto de dois tons
distintos de azul. Ele deve estar
rotacionado a 59° e iniciar-se com o
tom mais escuro na base, passando
para o0 mais claro no topo.

As cofiguracoes das cores sao as
seguintes:

o e R: 38
M: 71
G: 85
Y:33 B: 121
K: 16 '
1\% gg R: 128
Vi G: 208
K: 0 B: 199
C: 75 _
T CORES DO
G:0
Y: 65 B: 0
K: 100 ’

LOGOTIPO




Em qualquer situacao onde o logo for
inserido, o principal ponto a considerar €
0 contraste, a fim de manté-lo
perfeitamente visivel e legivel.

Portanto, segue abaixo alguns exemplos
de aplicacoes aceitaveis e inaceitaveis:

_PRISM" N PRISMA
LNTH “PRISMA

IMPORTANTE: Quando o logotipo
precisar ser inserido em alguma imagem
com cores solidas ou fotografias que
dificultem a visualizacao correta do icone
ou nao contribuam com o contraste,

deve-se retirar o degradé e aplicar

apenas & cor s6lida que mais contrastar API.IC AGRU DU
LOGOTIPG




Delimitar a reserva de integridade é
essencial para a compreensao do logo,
pois evita que partes da composicao
fiqguem muito proximas a ele e
dificultem sua visibilidade.

Para delimitar a reserva de integridade
vocé deve usar como referéncia a
largura da letra S do logo, conforme
mostra abaixo:

PRISMA\

VI V| T L A b

PRISM"

08

RESERVA DE
INTEGRIDADE

GO MUMTGE AL R







WWwWw.prismacomu.com.br )
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Cargo de atuacao
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INTRODUCAO

Com a presenca da internet e os mecanismos digitais que propagam
informagdes em uma era cada vez mais evolutiva e inovadora, ao mesmo tempo
consiste na distribuicdo da desinformacdo e boatos de maneira deliberada nos
meios de comunicagdo, principalmente nas redes sociais, fendmeno este
denominado fake news. Este trabalho ira apresentar a revista de informacao e
entretenimento Superinteressante inserida neste contexto que, com este fendmeno
atual pode sofrer com a perda de sua credibilidade e tradicdo na producédo de
contetdo informativo, apresentando solucbes que possam prevenir e garantir a

imagem da revista como fonte segura para quem busca informacdes veridicas.
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1.1 Histérico da empresa

A trajetoria da Abril esta marcada pelo pioneirismo. Sua histéria comegou em
1950, com o lancamento da versdo brasileira da revista em quadrinhos O Pato
Donald. Desde entédo, seu crescimento no mercado editorial elevou os padrbes de
qualidade das publicacBes do Pais, estabelecendo uma cultura jornalistica que leva
em conta, acima de tudo, 0 compromisso com o leitor, expresso com 0 maximo
padrdao de qualidade do texto, da fotografia, da edicdo e da producédo. Guiando-se
pelo interesse da opinido publica, sempre contribuiu para pautar os grandes debates
da sociedade. Permanentemente atenta a inovacao, a Abril soube incorpora-la aos
seus negocios. Por isso, hoje, € um dos maiores e mais influentes grupos de
comunicacao e educacédo da América Latina.

Victor Civita escolheu chamar a empresa de Abril, porque, na Europa, € nesse
més que se inicia a primavera. Foi ele também que escolheu a &rvore para
representa-la. Nas palavras do proprio fundador: “Escolhi a arvore como simbolo
porque € a representacdo da fertilidade, a prépria imagem da vida. O verde, porque

€ a cor da esperanca e do otimismo. ” (CIVITA, 1982)

% £ ¥

1950 1968 1990 1998

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia) acesso
em: agosto de 2018

Logomarca:
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De editora a Grupo de Comunicagéo e Distribuicéo.

Fundador do Grupo Abril, Victor Civita iniciou as atividades da Editora num
pequeno escritorio no centro de S&o Paulo. Ao publicar a primeira edicdo de O Pato
Donald, em 1950, tinha ao seu lado apenas meia duzia de funcionarios.

Em pouco tempo, a empresa viveria um intenso ciclo de crescimento, ao
longo do qual Victor investiu em treinamento e tecnologia, e passou a atrair alguns
dos profissionais mais talentosos do Pais. Essa equipe, ao longo das décadas
seguintes, lancaria dezenas de novas publicacbes para atender a crescente
demanda de informacé&o da sociedade brasileira.

Pioneirismo, mulheres e sociedade.

Dez anos apoés o inicio das atividades da Editora Abril, Victor Civita teve a
ideia de publicar obras de referéncia em fasciculos, levando as bancas de jornal o
conhecimento antes restrito as bibliotecas e livrarias. Com a publicacdo daquela que
era chamada " A Biblia Mais Bela do Mundo”, criou um fendmeno editorial e um novo
nicho no mercado de publicacdes do Pais.

Em 1961, o crescimento da familia Disney e o lancamento de Zé Carioca
estimularam a producdo de quadrinhos nacionais. A revista RECREIO, lancada em
1969, trouxe a proposta inovadora de educar divertindo. Com histérias e atividades,
fez parte da vida das criancas brasileiras por 12 anos. Em 2000, foi relancada com
um perfil editorial atualizado.

A Abril sempre esteve também muito perto da mulher brasileira. A primeira
revista feminina foi lancada em 1961 - CLAUDIA, direcionada inicialmente as donas
de casa e, posteriormente, evoluiria para acompanhar as mudancas do perfil desse
publico. Depois, vieram outras criagbes como CAPRICHO, que comecou com
fotonovelas e foi reformulada em 1981 para as leitoras adolescentes; e MANEQUIM,
a primeira revista de moda da Abril e uma das mais vendidas.

Referéncia de informacdo durante os periodos mais marcantes da
transformacdo da sociedade brasileira, em 1966 a Abril lancou REALIDADE, a

primeira revista do Pais a investir em grandes reportagens. Dois anos depois
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lancaria Veja, a semanal de informacdo que se transformaria no veiculo mais
influente do pais, com mais de 10 milhdes de leitores.

O crescimento do turismo e da industria automobilistica gerou novos
interesses entre os leitores brasileiros. Para atendé-los, a Editora Abril lancou a
QUATRO RODAS, em 1960, seguida pelo GUIA QUATRO RODAS e VIAGEM E
TURISMO. Os interesses do publico masculino também foram contemplados com as
revistas PLACAR, em 1970, e PLAYBOY, em 1975. O portfélio cresceu nos anos
seguintes com titulos como VIP e MEN'S HEALTH.

Diversificacao

As novas tecnologias permitiram a Abril expandir sua atuacao, oferecendo
contetudo de qualidade em diversas plataformas. Antecipando-se as necessidades
de seu publico, investiu em televisdo e internet. Colocou no ar a TVA, a TV digital, a
internet em banda larga, o Voip e o canal MTV, com programacdo de qualidade
dirigida ao jovem. Na web a primeira iniciativa foi o BOL, Brasil Online, langcado em
1996 e logo incorporado ao UOL. Em 1999 foi langcado o Ajato, provedor de internet
em banda larga.

Em 2013, o Grupo Abril passou por uma grande reestruturacéo para reafirmar
o jornalismo de qualidade e revitalizar suas marcas. O novo desenho organizacional
cumpre o objetivo de posicionar claramente a empresa frente aos desafios que a
indastria da comunicacao enfrenta em todo o mundo. A nova estrutura representa
uma evolucdo dos esforcos que a Abril empreende para manter-se lider no setor
brasileiro de midia impressa e ampliar sua relevancia no mundo de contetdos

digitais.

1.2 Histérico do Produto

A histéria da revista Superinteressante comecou em 1987, quando a Editora
Abril comprou os direitos de publicar no Brasil a revista espanhola “Muy Interesante”.
A ideia era simplesmente traduzir para o portugués as matérias da Muy, mantendo
as paginas exatamente iguais. A revista seria impressa com o fotolito enviado da

Espanha — fotolito € a chapa metélica que carimba a tinta no papel. Contudo, os
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editores perceberam um detalhe que faria a diferenca, o tamanho do fotolito, que
poderia comprometer a qualidade do material final. Com esse fator, foi tomada a
decisdo de que a versao brasileira faria suas proprias matérias, desenhadas e
pensadas para o padrao brasileiro. Hoje, o fluxo se inverteu: a Super é que fornece
material para as irmas espalhadas pelo mundo.

A estreia foi em grande estilo. Nada menos que 2 milhdes de exemplares de
uma revistinha de 20 péaginas foram impressos e distribuidos gratuitamente, dentro
de outras revistas da Abril. A amostra gratis incluia uma discussdo densa sobre a
inteligéncia dos rob8s, um debate sobre a existéncia de planetas fora do sistema
solar e de seres vivos morando neles, e uma matéria singela sobre a vida amorosa
dos animais, além de sec¢@es variadas, inclusive aquela que se revelaria a preferida
dos leitores — “Perguntas Superintrigantes” (que hoje atende sé pelo sobrenome:
“Superintrigante”).

Profetizando a chegada dos trens flutuantes e utilizando os mesmo na capa

113

histérica, a revista também trazia uma nova promessa. ““De forma clara, direta,
acessivel ao mais leigo dos leitores, SUPERINTERESSANTE mostrara o
conhecimento cientifico ndo como um tesouro a que sO alguns privilegiados tém
acesso, por sua cultura, mas como algo que passa pelo cotidiano de todos nés,
influenciando e modificando até mesmo os momentos mais simples de nossa vida”

(CIVITA, 1987).
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Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018
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Em junho de 1988, a SUPER surpreendeu de novo. A capa hologréafica, que
brincava com os sentidos do leitor, anunciava uma reportagem sobre o tema. A
matéria comecava contando a historia dos fisicos Emmett Leith e Juris Upatnieks
qgue, 25 anos antes, encantaram o0s colegas apresentando o primeiro holograma do

mundo.

Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

A primeira capa perfumada do Brasil, o aroma vem de céapsulas
microscoépicas no verniz da capa, dizia a carta ao leitor assinada pela equipe
comandada pelo diretor de redacéo da época Eugénio Bucci. As comparacdes entre
um prototipo de um nariz eletrénico e o olfato real estavam incluidas na matéria de

capa.
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O da direita, como o seu
é capaz de perceber que
3 Capa desta revista tem

cheiro de banana. Ja o da

esquerda, um dispositivo
ecletronico programado
para cheirar, ainda nao

reconhece o aroma de

frutas. Mas vai chegar

e poderd até ir alem,
superando o olfata

humano

Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

Em 1999, a SUPER pegou carona na polémica do livro Biological
Exuberance: Animal Homossexuality and Natural Diversity, que sacudiu a zoologia
com dados minuciosos sobre a homossexualidade entre os animais. Para ilustrar,
imagens reais de lebes gays na Africa do Sul. O tema era um tabu, que poucas
publicacdes no mundo ousaram abordar, a matéria foi assinada pelo jornalista Denis

Russo Burgierman.
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Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

Nas semanas que sucederam o ataque as Torres Gémeas de 11 de
setembro, s6 se falava no atentado. A SUPER foi além e decifrou a mente dos
terroristas. Foi uma edicdo equilibrada, racional, cheia de ideias, em meio a histeria
generalizada, lembra Denis Russo Burgierman. O desejo da revista era de que a
capa da SUPER nédo fosse s6 mais uma manchete sobre o atentado. Mas que
oferecesse aos leitores a visdo e conhecimento inéditos, segundo dizia a carta ao

leitor de Adriano Silva, o diretor de redacao da época.
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Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

A edicdo de agosto de 2002 desafiou mitos sobre a maconha e acendeu
novamente a polémica da maconha. Em dezembro, a revista com a capa sobre
Jesus foi a mais vendida da histéria. Para completar, a SUPER foi eleita como a

revista que melhor usa infograficos no mundo em uma premiacgdo na Espanha.
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POR DENTRO DA PIXAR A BIOLOGIA DA FE
\ Nosso reporter isvade 0 mais criativo Noves estedos explicam por
estidio de animac3o do mundo que acreditamos em Deus

Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

Em 2005, o debate sobre o aquecimento global comecava a esquentar. A
matéria de capa decretou que as mudancas climaticas haviam saido do reino das
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especulacbes para se tornarem uma realidade concreta no mundo. Até hoje o tema

desperta polémicas e divide opinides.
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oapocalipse ja comecou. Entenda como o planeta entrou
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For Rafael Kenskl

‘ QUANDO ERAMBS CACA 05 PIDRES VENENDS A PRIMEIRA IMPRESSAD € A QUE FICA
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Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018
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Alexandre Versignassi, um dos editores da SUPER, acredita que 2008
também foi um ano especial. O primeiro motivo foi o Metr6 da Ciéncia. Publicado na
edicdo de julho, o infografico traca um grande panorama da histéria da ciéncia,
mostra seus entroncamentos, e transforma os maiores cientistas em estacoes.
Alguns meses depois, em novembro, a SUPER falou sobre o estouro crise
econdmica de um jeito diferente e chamativo. Foi um ponto de transicdo que

transformou a reportagem sobre a crise em um livro lancado em 2011.
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Fonte: Disponivel em Site Superinteressante (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia)
acesso em: agosto de 2018

1.3 Histérico da Comunicacao

Atualmente, a Superinteressante ndo possui campanhas no meio offline,
contendo apenas alguns assets veiculados em revistas com a divulgagédo de novas
edicoes, além da venda de espaco para anuncios na revista como veiculo de
propaganda. A principal divulgacdo da marca é realizada através das plataformas
digitais, no caso, as redes sociais e 0 canal no youtube que, demanda da revista
atencdo quanto ao enriquecimento de conteudo no feed de noticias, fortalecendo a

presenca da Superinteressante com o publico muito além da revista, estreitando o


http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia

PRISM/\ "

seu relacionamento, gerando engajamento. Contudo, a revista também tem apoiado
recentemente o evento “Campus Party”, no qual aborda-se temas relacionados as
pautas realizadas pela revista, como: educacéo, tecnologia, empreendedorismo e

etc.
Facebook

A Superinteressante utiliza a plataforma para divulgar as novas edi¢cbdes da
revista, mas também utiliza como forma de relacionar com o publico, alimentando
com publicacdes diarias sobre os ultimos acontecimentos e curiosidades em um
discurso com tom mais proximo e bem-humorado. Até o presente acesso (21/05/18),
a pagina da Superinteressante possuia 4.043.831 de curtidas e 3.971.598 de
seguidores.

n Revista Superinteressante Q ; Pégina inicial  Encontrar amigos

Revista

Superinteressante @

@Superinteressante

Pagina inicial

Publicagées 1l Curtiu v N\ Seguindo v ~ Compartilhar @ Enviar mensagem

Videos

- ) # Status ®- Empresa de midia/noticias
Videos ao vivo

Fotos Escreva algo nesta Pagina ”
AU dgVHiesid e Comunidade Ver tudo

Sobre i
2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina

Assine a revista

Publicagées ol 4.061.134 pessoas curtiram isso
Comunidade 3\ 3.988.073 pessoas estio seguindo isso
; Revista Superinteressante
Loja P 2L Caroline Ferraz e outros 24 amigos curtiram
3h-@
isso
hitps://www.facebook.com/settings7ref=mbatdrop L6809

Fonte: Disponivel em pagina Facebook Superinteressante
(https://www.facebook.com/Superinteressante) acesso em: maio de 2018

Twitter

Seguindo a mesma dinamica nas postagens em sua pagina do Facebook, a

Superinteressante utiliza o Twitter com a mesma intencdo, a divulgacdo de uma


https://www.facebook.com/Superinteressante

PRISM/\ -

nova edicdo da revista e para tratar de acontecimentos e curiosidades que
interessam aos leitores. A cada nova edicdo da revista, a Superinteressante fixa o
post sobre 0 novo langcamento, além de utilizar a ilustracdo da revista como parte do
layout da pagina, uma forma de contextualizar seu recente produto naguele més. Até

0 presente acesso ao perfil da revista na rede (21/05/18), a Superinteressante

possuia 4,03 milhdes de seguidores.

Tweets

Seguindo Seguidores Curtidas Listas “' s
51,7 mil 121 398mi 656 2 ;S0

Tweets  Tweets e respostas  Midia

Assuntos do momento:
Mundial

#Wild

#DivazaResponde

#5ahMat

Q1 100 S1alio#

Fonte: Disponivel em pagina Twitter Superinteressante (https://twitter.com/revistasuper) acesso em:
maio de 2018

Instagram

A conta no instagram segue a mesma dinamica das outras plataformas,
Facebook e Twitter, com posts em relacdo a noticias, curiosidades, pesquisas etc;
Sempre seguindo os temas que o veiculo costuma apresentar. Porém, em relacéo a
participacdo dos seguidores da revista € muito menor, neste caso, até o presente

acesso (21/05/18), a Superinteressante possui 267 mil seguidores.
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Por que o pio francés endurece
0 pio de forma nao?

Ngum veciojchegoua
999.999 km rodados’

Fonte: Disponivel em pagina Instagram Superinteressante (https://www.instagram.com/revistasuper)
acesso em: maio de 2018

Youtube

No youtube, o veiculo possui um canal com 110.569 mil seguidores
(21/05/18), com contetudo diversificado, separado por categorias e temas, a
dindmica do canal funciona assim como nas redes sociais, porém, mais rico em
termos de conteudo, pois, adotam a producdo de videos junto de apresentadores
gue noticiam e comentam sobre as novidades. Além disso, a Superintessante traz
para o canal entrevistas, debates sobre séries, testes de produtos eletrénicos,

assuntos em torno de livros, temas relacionados a questdes sociais e etc.
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Superinteressante @
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L]

2 minutos para entender
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Fonte: Disponivel em pagina Youtube Superinteressante
https://lwww.youtube.com/user/Superinteressanteweb) acesso em: maio de 2018
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Em 2018, a Superinteressante apoiou o evento “Campus Party” que tem
como tema a tecnologia em diversos ambitos como a educacdo, O
empreendedorismo, games e etc. A relevancia do evento para a marca possibilita
gue a mesma mantenha uma imagem engajada neste universo tecnoldgico, sendo

um territorio gue a marca tem como valor para suas pautas.

BRASIL

‘ campus
party

DE 30 DE JANEIRO
A 04 DE FEVEREIRO

ANHEMBI

SAO PAULO | SP

Saiba mais em: brasil.campus-party.org

LTI SRR SUPER | wetrnne

Fonte: Disponivel em Arquivo de propaganda (http://www.arquivo.com.br/) acesso em: maio de 2018

08+LL8Y - 810T/20/10 - Auessazoju] Jadng/y - Auessaiau] bdﬁS/I!-“lV molgﬁé[/ﬂued sndure) ".I "L8/T 68 - vpNvbvdoug vp oanouy 1

Pecas veiculadas em midias tradicionais.
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Com base nos registros de propagandas, a Superinteressante recorreu o
meio revista pela dltima vez no ano de 2017 para divulgar as novas edi¢cdes da
revista, a venda de espaco para anuancio publicitario e o forum sobre mobilidade
humana junto as principais empresas. A Linha visual utilizada para veiculagdo na
revista segue elementos chamativos e criativos que curiosamente atraem a atengao
pela imagem. Os veiculos utilizados sdo pertencentes ao Grupo Abril, sendo elas:

Exame, Contigo e Quatro rodas.

CONTE AS
CURIOSIDADES

DO SEU PRODUTO
PARA OS LEITORES
MAIS CURIOSOS
QUE EXISTEM.

ANUNCIE NA SUPER.
MAIS QUE ANUNCIO,
BRANDED CONTENT.

0 REMEDID

WAL PERIG e

AERISEA | LAVRES | ARSSIES | MONDY MIGIIAL | S A oo im |

Fonte: Disponivel em Arquivo de propaganda (http://www.arquivo.com.br/) acesso em: maio
de 2018
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NTERESSANTE

& superabricombr ([ superinteressante () revistasuper

Fonte: Disponivel em Arquivo de propaganda (http://www.arquivo.com.br/) acesso em: maio de 2018
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JA NAS BANCAS, raniess ¢ Suartono
n

Fonte: Disponivel em Arquivo de propaganda (http://www.arquivo.com.br/) acesso em: maio
de 2018
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SUPER T

FORUM

- N ASSUNTOS IMPORTANTES e
MERECEM GRANDES ENCONTROS -

i
’ &
£

MORILIDADE UNBRAMA

20 DE JULHO
DAS 8H30 AS 12H30
TOMIE OHTAKE - SP

N an Ll PETROBRAS

Fonte: Disponivel em Arquivo de propaganda (http://www.arquivo.com.br/) acesso em: maio de 2018
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1.4 Produto

“Um produto é algo que pode ser oferecido a um mercado para satisfazer
uma necessidade ou desejo. ” (KOTLER, 2000)

Produto: Revista Superinteressante
Razéo Social: EDITORA ABRIL S.A.
Nome Fantasia: EDIT ABRIL
Tiragem Média: 210.000 exemplares

A Revista Superinteressante é um produto da Editora Abril que foi langado ao
mercado brasileiro em 1987 com o intuito de entender o mundo em que vivemos,
ajudando a separar: o novo do velho, o importante do irrelevante e a verdade do
mito. Tudo de forma surpreendente, provocativa e ousada.

A revista pode ser encontrada em bancas, aplicativos, adquirida por
assinatura mensal fisica ou digital. Seu contetdo é relacionado a ciéncia, cultura,
comportamento, estilo de vida, informacdes e atualidades. Sempre apresenta pautas
intensas e provocantes.

A Superinteressante € dividida em diferentes secdes que abordam temas

distintos. A revista € composta por:

Primeira Pagina: carta do editor;

Cardépio: o indice do conteudo;

Essencial: uma discussao sobre algum tema, como diz 0 nome, essencial
para o leitor e com abordagem bem direta;

Supernovas: novidades fresquinhas que se divide em:

Supernovas Fatos: fatos concretos;

Supernovas Coisas: coisas que variam de objetos a langcamentos de livros;

Supernovas Coisas — Teste: teste realizado pela equipe da revista sobre
algum produto (no caso dessa edi¢éo foi sobre maquinas de café expresso);

Capa;

Tecnologia;

Perfil: nova secdo que conta com perfis de gente inovadora,

Historia;
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Violéncia;

Saude;

Oraculo: perguntas feitas pelos leitores;

Mundo Super: mensagens dos leitores;

Realidade Alternativa: também nova secao dedicada a literatura e fic¢ao;

Ultima Pagina: algum assunto aleatério que conta com infogréfico.

Apesar de nédo serem sec¢des valem a mencao:

Manual: ensina sobre algum assunto (como meditar, como enfrentar a
ressaca, etc);

Conex0es: faz conexdes de um assunto inicial a outro passando por outras
trés informag¢des que a principio ndo teriam nada a ver uma com a outra (FHC a
LHC, Havai a Avai, Bob Dylan a Bob Esponja, etc);
Ciéncia Maluca: pesquisas que soam como mentira e faz se perguntar “por que

alguém pesquisaria isso?”, porém foram realmente realizadas.

A revista também lanca edicGes especiais om capas diferentes, muitas vezes
em 3D. Sua primeira capa utilizando este recurso foi em 2013 e deveriam ser
lancadas apenas 3 edi¢cBes que continham este recurso visual, porém o sucesso foi
tamanho que até hoje a revista mantém as edicbes especiais por um preco
diferenciado do rotineiro, cada edicdo especial custa em torna de R$ 27,90 e uma
edicdo rotineira custa em torno de R$ 16,00.
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Fonte: Disponivel no site Superinteressante Primeira edicdo em 3D
(https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/) acesso em: maio de 2018

A revista também trabalha com outro produto diferenciado de sua edi¢éo
padrdo, os dossiés, que sdo lancadas mensalmente e focam seu conteddo em
apenas um assunto. Este tipo de revista € vendido separadamente do padrdo com o
valor de R$ 14,00 e pelo seu sucesso foi atribuido a ela um logotipo novo que
contém a palavra dossiés a cima do logo da Superinteressante.


https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/
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lusun RO l[l FI A

A HISTORIA REAL

A AMERICA, moldaram o

Inglaterre e fundarom o Russio

do BARCO VIKING, a mdquina usovam moquiogem ¢

de guerra que mudou o mundo Culdavam dos cabelos

Como gles DESCOBRIRAM ‘ Langskip: @ engenharia a bordo | Cuerreiros METROSSEXUALS

Fonte: Disponivel no site Superinteressante Edicdo do Dossié de maio de 2015 3D
(https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/) acesso em: maio de 2018


https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/
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A Super também tem em seu portfélio de produtos alguns livros que derivam
de seus esfor¢cos para se tornar uma editora em 2012. Os primeiros titulos lancados
foram “ O Melhor da Super” com as melhores reportagens realizadas pela revista e
uma coletdnea de 3 livros chamada “Mitologia” que langou 3 diferentes titulos
deuses, herdis e lendas. Posterior a estes langamentos a marca publicou o “Oraculo”
um livro que fez muito sucesso, onde o personagem desenvolvido pela revista

respondia diversas perguntas. O valor dos livros varia de R$ 29,90 a R$ 39,90.

Mitologia

DCUSES » HERO!S * AENOAS

Fonte: Disponivel no site Superinteressante Primeiras Edi¢cbes de 2012
(https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/) acesso em: maio de 2018


https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/
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RESPONDIDAS PELO SUPREMO SER QUE TUDO SABE.

|

- Y NI/2
- '

|

Fonte: Disponivel no site Superinteressante Livro o Oraculo da Superinteressante
(https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/) acesso em: maio de 2018


https://super.abril.com.br/historia/15-anos-de-super/
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1.4.1 Local de uso ou aplicacao

A revista destina-se a um publico jovem adulto na faixa de 20 a 29 anos com
poder aquisitivo que transita entre as classes B e C.

O incentivo ao uso de diferentes plataformas de entretenimento é praticado
pela revista e pulveriza o comportamento do consumidor ao ler seu exemplar. A
marca propde estimulos em diferentes canais, atribuindo a escolha ao consumidor.
Sua presenca digital € muito consolidada, partindo do principio que existe uma
versdo digital da revista que pode ser adquirida. Além da presenca da empresa em
canais como You Tube, Facebook, Instagram entre outros. Todos repletos de
conteudos consistentes aos consumidores que potencializam a transicdo dos
consumidores para o meio digital em conjunto com o tradicional impresso.

De acordo com a IPSOS Marplan foi constatado que o publico pertencente a
revista em questdo tem diferentes habitos quando se dispdem a ler revistas, 47% do
publico ouve mduasica enquanto 1€, 29% acessa redes sociais e blogs
simultaneamente a leitura, 25,68% fala ou troca mensagens por celular, 25,39%

come alguma coisa e 25% trabalham enquanto leem a revista.

1.4.2 Embalagem

A revista ndo possui a preocupacao de proteger o produto por meio de uma
embalagem. Nas compras individuais como bancas e demais lojas e revista é
vendida solta sem nenhum tipo de plastico envolto. O mesmo ocorre com O0s
dossiés, ja na distribuicdo via assinatura as revistas sdo envoltas por uma
embalagem plastica padrdo dos correios. Para a protecdo dos livros a marca
envolve-os com um filme plastico embalado a vacuo, normalmente os livros ficam

dispostos em mecanismos giratorios nas bancas ou em destaque no balcéo a frente.
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AS REVOLUCOES DAS TRES ULTIMAS DECADAS EM
16 REPORTAGENS HISTORICAS - E ATUALIZADAS.

Fonte: Disponivel no site Livraria Cultura Livro Superinteressante 30 anos
(https://www.livrariacultura.com.br/p/revistas/culturais/livro-super-interessante-30-anos-40126385)
acesso em: maio de 2018
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Em comemoragdo aos 15 anos da marca a revista enviou a todos os
assinantes um box contendo 6 CD’s Room que dentro contabilizavam 178 capas da

revista desde 1987 até 2002. Todas as capas dos 15 anos que a revista completava.

Fonte: Disponivel no site Mercado Livre Embalagem comemorativa 15 anos da Superinteressante
(https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1046731590-coleco-da-revista-super-interessante-15-anos-
cd-rom-_JM) acesso em: maio de 2018

1.4.3 Formas de uso/consumo por escala

A revista € utilizada para leitura de entretenimento, normalmente sobre uma
superficie como uma mesa ou sobre o colo. Quase sempre lido em um lugar onde
seja possivel sentar-se e desfrutar das matérias com calma e paciéncia. Pode ser
lido durante a ida ao trabalho ou apds o expediente. A revista € muito versatil e se
facil compreenséao, feita para um publico dinamico ela prope uma leitura mais
agradavel e pouco cansativa. Seu grid foi construido para ser o mais dinamico
possivel e mesclar ilustracées ao texto de forma agradavel e coesa.

A revista também é utilizada como formadora de opinido e fonte de pesquisa
e informacdo, utilizando pautas vélidas e oficializando os conteudos que la se
encontram transformando-se em uma fonte segura e educativa de tdpicos
interessantes para debates cotidianos.

A Superinteressante ocupa o 6° lugar entre as revistas mais influentes no
Brasil de acordo com a listagem do site Das Bancas, na maioria das pesquisas e
listagens de blogs que abordam o tema Revistas Influentes a Superinteressante
aparece entre as 10.
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1.4.4 Definicdo de preco aos canais de distribuicédo

Os principais canais de distribuicdo da Super € o site assine.abril.com.br onde
€ possivel assinar qualquer revista do grupo tanto digitalmente quanto a edicéo
fisica que € entregue a residéncia do cliente. A Superinteressante é a quarta revista
com maior percentual de conversao do site da Abril.

Ao fazer a assinatura pelo site o consumidor encontra 3 opcdes diferentes para

escolher:

1 ano = impressa + revista digital + site.

9X R$ 23,89 por més ou R$ 215,05 a vista.

1 ano + 6 meses gratis = impressa + revista digital + site.
12X R$ 21,41 por més ou R$ 257,07 a vista.

2 anos = impressa + revista digital + site.

12 X R$ 35,79 por més ou 429,52 a vista.

Além destas a baixo no site existem mais algumas op¢des com valores mais

baixos:

Més = site (acesso ilimitado)

R$ 9,90 por més

1 ano = site (acesso ilimitado) + revista digital
9X R$ 17,63 por més ou 158,75 a vista.

Além da assinatura e aquisi¢cdo da revista via website, o0 consumidor também
pode encontrar as edi¢cdes facilmente em diversas bancas pelo valor de R$ 17,00
para revistas padrdo, R$ 14,00 para os dossiés, R$ 27,90 para as edicOes especiais
e em torno de R$ 29,90 a R$ 39,90 para os livros.
Depois destes meios de distribuicdo, a Superinteressante também pode ser
encontrada em aplicativos como o Tim Banca no valor de R$ 5,99.
Os livros podem ser encontrados em livrarias como Amazon, Saraiva e Cultura além

de estarem no proprio site da Abril disponiveis para compra também estéo dispostos
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em diversas bancas. O valor pode variar em decorréncia das flexibilidades do e-

commerce em relagdo a promocoes e afins.

1.4.5 Composicao industrial/matérias-primas.

A revista é composta pelos seguintes materiais e formato/tamanhos
ordenados da seguinte forma:
Edicdo Mensal
Capa: Couché A 150 g/m?
Miolo: LWC A Roto 57 g/m?
Formato Final: 202x266 mm
Lombada: Canoa
Periodicidade: Mensal

Tiragem Média: 210.000 exemplares

1.4.6 Imagem do produto no mercado

A revista possui um bom relacionamento com o seu publico alvo, sua
abrangéncia nas redes sociais contribui para que a Super alcance um
relacionamento muito estreito entre os clientes e a empresa.

Sua pagina no Facebook que compartilha os artigos escritos no blog do site
da revista possui mais de 4 milhdes de seguidores, todos se mostram muito
engajados pois 0s posts chegam a uma média de 300 a 400 likes. Alguns posts
alcancam marcas maiores como 2 a 4 mil likes. Além de uma média de 200 a 300
compartilhamentos por posts publicados.

Seus livros disponiveis nas livrarias online como Saraiva e Amazon possuem
classificacdo de 4 a 5 estrelas, 0 que mostra que as pautas sao realmente estreitas
entre as necessidades do consumidor e seus interesses pessoais unidos a uma
linguagem que conversa diretamente com os consumidores.

No site Reclame Aqui a revista nao possui uma divisdo entre
Superinteressante e Editora Abril. Entretanto, sua colocacdo se mostra bastante

agradavel, com possibilidades de melhora, porém muito bem estabelecida com uma
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nota de 6,21 o que é bem na meédia. A revista também ndo apresenta selos
importantes como RA 1000 ou Ebit, que sao selos muito importantes que promovem
maior credibilidade e a relevancia dos produtos, fazendo com que as pessoas sejam
mais receptivas a realizar assinaturas.

Como maiores problemas decretados pelos consumidores estdo a falta do
estorno do valor pago em caso de problemas com o produto ou entrega, cobrancas
indevidas e atrasos na entrega. De todas as 8701 reclamacdes 8532 foram
respondidas com um indice de solucdo de 83,1 %. Sua pior marca esta em voltar a
fazer negocio com a empresa que fica em 47,4% o que acaba refletindo em sua nota

final.

6meses 12meses 2017 2016 gera
I

Bom

Reclamagdes Respondidas Nao Avaliadas Tempo médio de resposta
respondidas
il
8701 169
L] i
Principais problemas

Cancelamento (4669) EStorno do valor pago (398)
Atraso na entrega (522) Cobranca indevida (5290)
Cobranca indevida de anuidade (542} Produto errado (1021)
Cancelamento da conta {62:") o de dados (344) N30 consigo cancelar (347)
Nao recebi (718)

Fonte: Disponivel no site Reclame Aqui (https://www.reclameaqui.com.br/editora-abril/revista-
Superinteressante_8221400/#!) acesso em: maio de 2018
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Em 2015 a Super participou da premiagdo Prémio Abril de Jornalismo 2015,
em 2014 a revista ganhou o prémio Revista do Ano, que foi conquistado em 2015
pela Mundo Estranho. Entretanto neste mesmo ano a Super conquistou 3 categorias
de destaque com grandes matérias como “O mundo esta muito complexo” que levou
o prémio de melhor artigo, “Por tras do véu” que ganhou como melhor infografico e
“A crise da agua” que teve vitoria na categoria projeto multimidia.

Em marco de 2018 um projeto da revista conquistou visibilidade internacional
e concorre ao prémio Society of Publication Designers (SPD). O video “Violéncia
Doméstica” da série “2 minutos para entender” foi o Unico trabalho brasileiro indicado
ao prémio. O intuito do video é alertar sobre os dados referente a violéncia contra
mulher de forma muito visual onde o préprio corpo feminino é colocado em pauta e
vira tela para as informacdes. O video publicado no dia 8 de marco de 2017
alcangou mais de 75 mil acessos no YouTube e 825 mil visualizagbes no Facebook,

0 que mostra como a marca € ativa e se preocupa em entregar contetido relevante

para seus consumidores.

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia) acesso
em: agosto de 2018

Em 2016 a Superinteressante também recebeu prémios por seu trabalho de
infografia, muito comum no contetdo da revista. As duas medalhas conquistadas na 252

edicdo do Malofiej € apenas uma parte das mais de 30 medalhas ja conquistadas pela


http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia
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Super neste mesmo evento. Os prémios foram disputados por publicagcbes como The New
York Times, National Geographic e Corrire della Sera. Os infograficos premiados nesta

edicao foram “Nascido para matar” medalha de prata e “Da terra ao p6” medalha de bronze.

PRINTED GRAPHICS ) NASCIDO
FEATURES PARA MATAR

Nascido I
para cacar

1/1

!”/uu ,' 7/
/4 . N/{//

D0 EGITO PARA D MUNDO =

16 . —

Designer Bruna Lora e Inara Negrdo Ilustragdo Lombuja Diregdo de arte Fabricio Miranda
Reportagem Guilherme Castellor Edigdo Tiago Jokura e Alexandre Versignassi

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia) acesso
em: agosto de 2018

y ilegel @ais
ida de nrmn

Laboratério o

Designer Bruna Lora Ilustragdo Eber Evangelista e Thales Molina Diregdo de arte Fobricio Miranda
Reportagem Tarso Aradjo Edigdoe Tiago Jokura

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://www.grupoabril.com.br/pt/qguem-somos/historia) acesso
em: agosto de 2018


http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia
http://www.grupoabril.com.br/pt/quem-somos/historia
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1.4.7 Principais caracteristicas diferenciadoras em relacdo a concorréncia

Um dos grandes pontos diferenciais da Super, e claro de todas as revistas da
Editora Abril é a construcdo do website que é o meio por onde a maioria dos
consumidores assinam a revista. O site da Super é muito mais navegavel e intuitivo
do que o da Galileu por exemplo que possui uma quantidade muito alta de
propagandas.

Em relagdo aos precos a Superinteressante fica atrds da Galileu, pois esta
possui uma forga promocional muito intensa com os valores bem diferentes da

revista Abril.

» Assine Galileu

A ciéncia ajuda vocé a mudar o mundo.

Galileu parte da ciéncia para entender por que as coisas sao como sao — € nao como deveriam

ser — e aponta caminhos para que elas sejam diferentes.

Melhores Ofertas
Digita 490 Mais informaces

ASSINAR
SUA REVISTA FAVORITA (L
COM AS VANTAGENS Desconto Frete gratis Acesso digital
DE SER UM beopeco  paarecsberno. )
ASSINANTE GLOBO e . e

Fonte: Disponivel em Site Assine Globo (https://www.assineglobo.com.br/produtos/galileu) acesso
em: agosto de 2018

No que se refere a condicbes de pagamento ambas sdo exatamente iguais
oferecendo frete gratis e a disponibilidade das mesmas bandeiras de cartdo de
crédito além da opc¢éo de débito em conta. Os valores variam entre os planos sendo
a revista Galileu com menor preco em relacdo a Superinteressante. O pacote
Revista Digital mais impressa fica em torno de R$ 12,90 enquanto a do grupo Abril
em relacdo ao mesmo pacote fica em torno de R$ 17,63.

Entretanto em relacdo a certificados de confiabilidade a Galileu possui um

excelente historico com certificacbes do Ebit Prata, Site Seguro pela Certisign e
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VeriSign. O que aumenta a seguranca dos consumidores e a confiabilidade da
marca.

No que diz respeito a imagem da marca no mercado se assemelha muito a
sua concorrente. A Galileu tem nota 7,1 no reclame aqui enquanto a Super tem nota
6,21 ambas séo classificadas como boas.

Nas redes sociais a Superinteressante tem uma performance muito mais
elaborada e um marketing mais direcionado ao consumidor, com 44 milhdes de
curtidas em sua pagina em relacdo a 1.696.683 da Revista Galileu. Além disso o
indice de engajamento ndo supera os da Superinteressante, possuindo um 4pice de
200 likes a Super ultrapassa esse média com um indice de 500 a mil likes por post.

Pontos positivos

= Facil acesso ao produto em bancas e casas préprias de revistas e jornais.

= Precos competitivos

= Facilidade em ser encontrada em aplicativos e programas de assinaturas
compartilhadas online, como Tim Banca e outros sites semelhantes.

= Facilidade em adquirir os pacotes via internet.

= Diferentes ip¢des de pacotes a serem assinados

= Parcelamento das assinaturas de 9 a 12 vezes.

= Frete gratuito para o Brasil.

= Sempre esta entre as listas das revistas mais conceituadas e influentes do
Brasil.

= Ganhou diversos prémios relacionados ao contetdo da revista.

» Possui uma relagdo muito intensa com o seu publico.

= Possui tradigdo por estar a mais de 30 anos no mercado.

= Possui diversas formas de pagamento, como cartdo de crédito, boleto ou

débito em conta.

Pontos Negativos
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* Pode melhorar sua nota no site Reclame Aqui.

= N&o possui selos que atribuem confiabilidade como RA 1000 e Ebit?,
= Recorréncia de atrasos em entregas.

= Recorréncia de dificuldade de estorno as compras.

= Pouco incentivo a leitura no Brasil.

= Nenhum investimento em embalagem.

1.5 Mercado

O mercado brasileiro de revistas continua em constante transformacao,
crescendo tanto em titulos quanto em assinaturas e, em questdo de publicidade,
muitos titulos ainda discutem a melhor forma de aumentar a sua receita. Segundo o
ex-presidente da ANER (Associagdo Nacional de Editores de Revistas), Roberto
Muylaert: “As revistas estdo crescendo, mas concorrem com outras midias, em um
mercado publicitario que cresce pouco”.

Uma pesquisa realizada pela Poder360 no inicio de 2017 em praca nacional
com as principais revistas e jornais semanais do pais, revelou que mesmo com as
mudancas de habitos, grandes publicacbes jornalisticas com a Veja e a Epoca,
obtiveram bons numeros na virada do ano de 2016 para 2017, com aumentos

exponenciais em suas versdes digitais.

1.5.1 Tamanho do mercado

Mesmo num mercado competitivo, com um enorme numero de titulos em
circulacdo, a Superinteressante marca presenc¢a no pédio das revistas mensais.

Segundo o IVC (Instituto Verificador de Comunicagdo), em 2017 o market
share da Superinteressante foi de 7,65%, considerando as edi¢bes de revistas
impressas e digitais de todo o segmento, ficando atras apenas atras da Revista

Claudia na categoria de mensais (mercado que junto ao de jornais, movimenta 8

! Certifica as melhores lojas por classificacéo referente a experiéncia do consumidor com cada loja.
> Tem o objetivo de destacar as empresas que possuem excelentes indices de atendimento no
ReclameAQUI®
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bilnbes de reais ao ano, segundo a Kantar Ibope Media). Com 240 mil exemplares
impressos (IVC) e 18 mil exemplares digitais (IVC) em média por ano.

E em relagdo ao seu segmento, a Superinteressante detém 76% do mercado,
com quase o triplo de revistas em circulacdo comparada a sua principal concorrente,
Revista Galileu.

E com novos hébitos de leitura o mercado de revistas digitais ndo para de
crescer, em 2017, uma pesquisa realizada pela Poder360 com as maiores revistas
jornalisticas semanais apontou um crescimento de 85 mil assinantes digitais para a

Veja e 44 mil assinantes para a Epoca.

1.5.2. Principais mercados

CIRCULACAO DE REVISTAS POR ESTADOS

Circulacdo
49239

I 1.856

Da platafonma Bing
) DEAT for MSFT, GeoMames, Miorosaft, Masten, Wil pedia

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante)
acesso em: agosto de 2018

Os principais mercados da revista Superinteressante se concentram,
principalmente, nas regides sudeste, sul e nordeste. Tanto em assinaturas quanto
em compras avulsas. Em relagdo ao norte do pais, as vendas da regido sudeste
chegam a ter um crescimento de 100%. Na tabela abaixo é possivel ver os niumeros
de circulacdo por regido, segundo informacdes do site oficial da revista:



PRISM/\

Regides

Circulacao

Assinaturas

Avulsas

72

Nordeste 23.720 21.754 1.966 16%

Sudeste 75.775 66.114 9.661 50%
Norte 7.096 6.633 463 5%

Sul 31.796 28.530 3.266 21%
Centro Oeste 13.015 11.820 1.195 9%

151.402 134.851 16.551 100%

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante)
acesso em: agosto de 2018
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E na tabela abaixo, encontramos a circulacdo de cada revista discriminada

por estados, segundo informagdes obtidas no site oficial:

Circulagdo  Assinaturas Avulsas

Acre 293 281 12 0,2%
Alagoas 867 783 84 0,6%
Amapa 468 464 4 0,3%
Amazonas 1.856 1.717 139 1,2%
Bahia 5.963 5.474 489 3,9%
Ceara 4.153 3.831 322 2,7%
Distrito Federal 4.440 3.793 647 2,9%
Espirito Santo 2.543 2.264 279 1,7%
Goiés 3.488 3.288 200 2,3%
Maranhao 2.428 2.277 151 1,6%
Mato Grosso 2.275 2.123 152 1,5%
Mato Grosso do Sul | 2.812 2.616 196 1,9%
Minas Gerais 12.245 11.136 1.109 8,1%
Para 2.547 2.340 207 1,7%
Paraiba 1.358 1.241 117 0,9%
Parana 12.515 11.571 944 8,3%
Pernambuco 5.237 4.820 417 3,5%
Piaui 1.102 1.022 80 0,7%
Rio de Janeiro 11.748 10.151 1.597 7,8%
Rio Grande do Norte | 1.681 1.452 229 1,1%

Rio Grande do Sul 12.294 10.849 1.445 8,1%
Ronddnia 1.059 1.006 53 0,7%




PRISM/\ "

Estado Circulacdo  Assinaturas Avulsas %
Roraima 276 266 10 0,2%
Santa Catarina 6.987 6.110 877 4,6%
Sé&o Paulo 49.239 42.563 6.676 32,5%
Sergipe 931 854 77 0,6%
Tocantins 597 559 38 0,4%
151.402 134.851 16.551 100%

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante)
acesso em: agosto de 2018

1.5.3 Participacao de mercado do produto nas pracgas atendidas

Considerado a circulacdo média atual da revista Superinteressante, segundo
informacgdes adquiridas no site oficial do Grupo Abril em 2017 e a circulacdo das
concorrentes Galileu e Mundo Estranho, com dados obtidos no midia kit mais
recente das duas revistas, esses sdo 0s numeros de circulacdo atuais. Abaixo,
observe a tabela e o grafico que exemplifica essas informacdes:

239.742 76,30%

74.441 23,70%

Fonte: Fonte IVC 2017 - Instituto Verificador de Comunicacgéo (2018)
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Galileu
23.7%

Superinteress...
76,3%

Fonte: Fonte IVC 2017 - Instituto Verificador de Comunicacéo (2018)

1.5.4 Evolucao do mercado

Segundo os dados mais recentes divulgados pela ANER (Associacao
Nacional dos Editores de Revistas), esse foi o crescimento médio de revistas
avulsas e assinaturas nos anos de 2012, 2013 e 2014. Porém, como foi evidenciado
em pesquisas mais recentes realizadas pela Poder360 em 2017, as revistas digitais
vém mostrando constante crescimento ano a ano. No gréafico abaixo podemos ver a
comparacdo entre o crescimento, os formatos digital e impresso, além da

Superinteressante:
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EVOLUCAO DO MERCADO

400.000
350.000

300.000

250.000

200.000

B41.656 B44.652
150.000 319.540

p53.004 041.004

p12.00(
100.000 77.80 77.00 70.00

50.000

0
2012 2013 2014

B AVULSAS B ASSINATURAS SUPERINTERESSANTE

Fonte: Disponivel em ANER (https://www.aner.org.br/guia-de-servicos/guia-aner-de-assinaturas)
acesso em: agosto de 2018

1.5.5 Sazonalidade

Por se tratar de uma revista mensal, com assuntos variados, o consumo da
Superinteressante é realizado durante o ano inteiro. Segundo as informacdes do
midia Kit e o site do Grupo Abril, com poucas variacfes entre os meses do ano,
mantendo 0s seus numeros constantes. Com isso, é perceptivel a falta de periodos
que possam favorecer ou desfavorecer as vendas, porém como as assinaturas sao
realizadas entre dezembro e janeiro (devido ao reajuste no valor das assinaturas e

lancamento de novas promoc¢des), ha um acréscimo a carteira de assinantes.
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Sazonalidade

300.000 B Avulsas

B Assinaturas

22.656 20.874
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200.000

100.000

& & &

Q -
&
A & of & P

Fonte: 1 Site Grupo Abril 2 Midia Kit Superinteressante 3 IVC 2017 (2018)

1.6 Consumidor

“O comportamento do consumidor é definido como “o estudo dos processos
envolvidos quando individuos ou grupos selecionam, compram, usam ou
dispdem de produtos, servicos, ideias ou experiéncias para satisfazer
necessidades e desejos. ” (SOLOMON, 2002, p. 24)

1.6.1 Classificagdo socioecondémica

Os leitores estdo inclusos nas classes B2 e C1 com faixa etéria entre 16-36
anos. Ja o target esta incluso na classe B2 com a faixa etaria entre 15 e 19 anos,

homens e mulheres no entre o inicio e o final do ensino médio.

1.6.2 Perfil psicogréfico

Perfil psicografico elaborado de acordo com as informacfes de penetracédo e

afinidade disponibilizadas pela Ipsos Marplan base 2017.
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E um publico que procura de conhecimento e novas aventuras. Apaixonados
por diversas formas de entretenimento, entre essas, 0 cinema, teatro, concertos
musicais, eventos geek’s, musica dos mais variados géneros.

Garotos e garotas, interessados por estética, maquiagem, moda e tratamento
cosmeéticos.

Engajados em causas sociais com diversas pautas, desde o movimento LGBT
até os gastos com saude e educacdo publica. Ansiosos por descobertas,
experiéncias e diversdo na escolha de seus cursos profissionalizantes, indo além da
obrigacao a procura de vocacao.

Dentro de todos os interesses e obrigacdes, também existe tempo para
diversdo, de programas de humor até baladas e festas com amigos. Esportes e
treinamento vao além de entretenimento, se tornando um estilo de vida.

Uma outra paixdo é a gastronomia, onde estes encontram o escape para o
estresse.

Uma grande parte desse target costuma fazer compras em shoppings
centers. Porém, em sua maioria preferem avaliar os produtos pela internet antes de
efetuarem suas compras.

E para se locomover, entre as diversas atividades do dia, como escola,
faculdade, estagio e trabalho, utilizam de meio de transporte carros e 6nibus na
maioria das vezes.

Entre os assuntos de interesse, a maioria procura por temas relacionados a
antropologia, cultura dos povos, historia, arquitetura, construcdo, arte, cultura
artistica, astrologia, horéscopo, atualidades, noticiarios do momento, automéveis,
beleza, cuidados com a pele, estética, casos da vida real, ciéncia e avancos
cientificos.

Uma grande parte possui forte interesse por cinema, fotografia, futebol,
programas e passatempos de humor e divertimento.

E por estarem proximos de grandes decisfes sobre profissdo, possuem maior
afinidades por questdes de educacdo escolar, financas pessoais, ecologia e meio
ambiente, economia nacional e computagéo para uso profissional.

Entre os hobbies, procuram estar por dentro de assuntos sobre culinaria,
decoracao, esportes em geral, celebridades, descobertas cientificas, meteorologia e

moda e vestuario.
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Em sua maioria possuem grande afinidade por musica, compartilhando,
baixando e ouvindo diversos géneros. Usam a internet para ter acesso a maioria das
musicas de interesse.

Uma boa parte € engajada em assuntos politicos e socioldgicos, como politica
nacional, profisséo e mercado de trabalho, religido, comportamento e psicologia.

Interessados em gastronomia, uma grande parte se interessa por cozinhar,
jantar em restaurantes, lanchonetes e fast-food’s.

A procura de um estilo de vida com saude, bem-estar e qualidade de vida, possuem
grande interesse por viagens, roteiros turisticos e caminhadas.

A grande maioria possui afinidade por tecnologia, sempre conectados com a
internet, jogando videogame, usando celular ou até para assistir programas e
seriados.

A internet é utilizada principalmente para assistir videos, filmes online, baixar
musicas, jogar online e acessar as redes sociais.

E geralmente € o primeiro lugar onde busca informacdes, um publico que nao
se imagina sem internet.

Em revistas procuram por informacdes sobre cultura no geral e noticias. Um

publico que segue marcas na internet.

1.6.3 Influéncias sociais e culturais

1.6.3.1 Social

Esse publico é influenciado pelos grupos em que esta inserido. As discussdes
administradas por esses grupos, influenciam e podem ser pontos de decisdo nas

escolhas desse publico. Além, das tecnologias que rodeiam o seu meio social.
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1.6.3.2 Cultural

As influéncias culturais de seu publico sao incrivelmente diversas e fortes. Tudo &
rapido e prético, com passeios para shoppings, parques e fast-foods. A

comunicacdo muda, as lutas sociais se transformam e as influéncias sao efémeras.

1.6.3.3 Religiosa

O publico da Superinteressante possui curiosidade por questdes religiosas de
diversas religibes, mas nao possuem afinidades tao restritas em relacdo aos

dogmas a serem seguidos.

1.6.3.4 Geogréfico

As concentracdes geograficas nos grandes centros econdmicos influenciam
no consumo, pois nas grandes capitais do Sudeste, onde a economia possui
maiores indices de consumo com cultura, o nUmero de assinantes e compras de

revistas avulsos sdo maiores.

1.6.4 Deciséo e local de compra

O proprio publico-alvo realiza a compra em bancas e livrarias, ou assinatura
da revista por meio de plataformas préprias e terceirizadas como o Tim Banca. E no
caso dos consumidores menores de idades s@o os pais que pesquisam e escolhem
onde comprar a Superinteressante, levando em consideragao na maioria das vezes
o melhor custo-beneficio, pois ndo possuem afinidades com o conteddo
disponibilizado pela revista.

A principal razdo de compra, de acordo com o publico, é o conteudo robusto
e de qualidade da revista com suas informacdes precisas e assertivas sobre 0s
assuntos discutidos em cada uma das edicdes, isso é refletido no clamor por mais
edicbes da Dossié Superinteressante. Além da distribuigdo nos PDV’s, que quando
frequentes acabam por lembrar o seu publico da relevancia do contetdo da revista,

influenciando na compra.
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Contudo, o fator emocional também est4 envolvido na decisdo do
consumidor, pois a revista utiliza uma linguagem mais ladica e divertida para
abordar seus assuntos, tornando mais facil o entendimento da informacédo e menos

macante a leitura para aqueles que ndo tém o habito de ler.

1.7 Distribuicéo

1.7.1 Canais Utilizados

Os canais utilizados para a distribuicdo da revista impressa sado bancas de
jornal, livrarias, revistarias, shoppings e etc. A revista Superinteressante também
possui sua versao digital.

O leitor tem a opcao de fazer a assinatura apenas do site, quanto da revista
digital + site, e da revista impressa + digital + site, esta Ultima entregue em casa
mensalmente. Para a versao online, o leitor tem acesso ilimitado a todo o conteudo
de noticias e secfes do site, através do acesso a internet.

Para realizar a assinatura, o pagamento pode ser feito através de cartdo de
crédito, boleto bancério ou débito em conta.

1.7.2 Avaliacao sobre o sistema de distribuigéo

A distribuicdo da Editora Abril é feita pela Dinap (Distribuidora Nacional de
Publicacdes) em todo o territério nacional, através de uma rede de distribuidores
regionais. Estima-se que hoje existam cerca de 32 (trinta e dois) mil pontos de
vendas entre bancas de jornal, revistaria e livrarias distribuidas em todo o Brasil.

Para que todos estes PDV’s sejam atendidos, a Dinap® (Empresa do Grupo
Abril) é responsavel pela logistica de distribuicdo das mesmas. As revistas chegam
aos pontos de venda em datas pré-determinadas pela Dinap.

A revista Superinteressante pode ser encontrada em bancas de jornal,

livrarias e revistarias em todo o pais, a partir da primeira semana do més.

Empresa do Grupo Abril que distribui e comercializa em bancas, revistarias e livrarias os produtos da
Editora
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O Grupo Abril, preocupado com a divulgacdo de suas revistas nos pontos de
vendas, conta com uma equipe de promotores que visitam semanalmente as
revistarias e bancas de jornal, para se assegurar que as revistas estejam bem
posicionadas nas prateleiras e orientam tecnicamente o jornaleiro sobre a disposi¢ao
dos exemplares. Negociam espacos diferenciados no PDV, através de parcerias e
levando material promocional. Este trabalho €é agenciado por empresas
especializadas na qual a Dinap fornece suporte para a exploracdo do potencial de
determinada regido.

O relacionamento com o jornaleiro € de suma importancia para o sucesso da
Editora Abril, tendo em vista que 10,9% das compras de revistas é feita nas bancas

de jornal ou revistarias.

1.7.3 Restricao de distribuicédo

N&o existem restricbes legais, éticas ou politicas para a distribuicdo da revista
Superinteressante em territério nacional.

Todas as bancas e pontos de vendas de revista avulsa recebem uma
quantidade de exemplares baseada em seu historico de venda.

A administracdo da distribuicdo das revistas avulsas é gerida pela Dinap, que
por sua vez, entrega para as bancas uma determinada quantidade no inicio do més
e apos 15 (quinze) dias recolhe tudo o que ndo foi vendido e redistribui
proporcionalmente — a quantidade de venda pode variar conforme a capa da revista,

edicao especial ou alguma campanha especifica para esse titulo no PDV.

1.8 Precos

1.8.1 Pregos Praticados

A versdo impressa da revista Superinteressante nas bancas, custa para o
leitor o valor de R$ 17,00 (dezessete reais). A assinatura de um ano, com 12 (doze)
edicoes, tendo acesso ilimitado no site, revista digital + impressa, custa o valor de

R$ 215,05 (duzentos e quinze reais e cinco centavos). O valor de cada edi¢do sobe



PRISM/\ ”

para R$ 17,92 (dezessete reais e noventa e dois centavos), podendo parcelar em 9x
de R$ 23,89 (vinte e trés e oitenta e nove centavos).

Ja a assinatura de dois anos, com 24 (vinte e quatro) edi¢cdes, com 0s
mesmos beneficios, custa o valor de R$ 292.06 (duzentos e noventa e dois reais e
seis centavos). O valor para cada edicao cai para R$ 12,17 (doze reais e dezessete
centavos), também podendo parcelar, dessa vez em 12x de R$ 24,33 (vinte e quatro
e trinta e trés centavos).

O leitor tem a opcéo também de fazer apenas a assinatura da revista digital +
site por um ano, com 12 (doze) edi¢des digitais, no valor de R$ 158,75 (cento e
cinquenta e oito reais e setenta e cinco centavos), podendo parcelar em 9x de R$
17,63 (dezessete reais e sessenta e trés centavos), assim o valor para cada revista
cai para R$ 13,23 (treze reais e vinte e trés centavos).

A revista Superinteressante também disponibiliza a assinatura do conteudo de
seu site por R$ 9,90 (nove reais e noventa centavos) por més.

O pagamento para qualquer das assinaturas pode ser feito através de cartdo

de credito, débito em conta ou boleto bancario.

1.8.2 Critérios para o estabelecimento de preco

O preco de cada exemplar € sempre o0 mesmo e o valor é sugerido pela
Editora Abril junto a seus distribuidores. Ndo € autorizada qualquer alteracdo nos
valores das mesmas sem que este seja autorizado pela prépria editora.

O preco de capa estd R$ 17,00 (dezessete reais) na banca. Os custos de
impressao, distribuicdo, impostos, entre outros, giram em torno de R$ 8,30 (oito reais
e trinta centavos). Em assinaturas a margem de lucro € um pouco menor porque
como o leitor compra edi¢cfes, é garantida a circulacédo da revista.

Do valor de cada revista do Grupo Abril, 30% é destinado ao jornaleiro,
equivale a R$ 5,10 (cinco reais e dez centavos) por exemplar vendido, podendo
variar entre 35% e 40%, caso haja promocéo especial ou lancamento de alguma
revista ou também em determinados pontos de venda com grande fluxo de venda do

produto.
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1.8.3 Percepcao do preco pelo consumidor

O leitor da Superinteressante possui um poder aquisitivo estavel, por sua
maior fatia do publico alvo ser classe B, portanto o valor da revista ndo € um fator de
muita relevancia em sua decisdo de compra, € em sua maioria € observado pelo

leitor uma boa relacéo entre custo x beneficio em sua aquisi¢éo.

1.9 Motivagéo de compra

A principal razdo de compra, de acordo com o publico, é o contetdo robusto e
de qualidade da revista com suas informacBes precisas e assertivas sobre 0s
assuntos discutidos em cada uma das edicfes, isso é refletido no clamor por mais
edicoes da Dossié Superinteressante. Além da distribuicdo nos PDV’s, que quando
frequentes acabam por lembrar o seu publico da relevancia do conteudo da revista,
influenciando na compra.

A revista trata de assuntos variados, desde a cultura pop até politica, sempre
adicionando curiosidades (muitas vezes n&o tratadas em escolas, com a importancia
que a revista aborda) com explicacdes mais aprofundadas para que o publico possa
refletir a respeito. Sendo assim, pode-se deduzir que a motivacao dos compradores
€ prioritariamente racional, jA que a diversidade do conteudo e a seguranca na
qualidade das informagdes sao fatores principais de decisdo de compra.

Contudo, o fator emocional também esta envolvido na decisédo do consumidor,
pois a revista utiliza uma linguagem mais ludica e divertida para abordar seus
assuntos, tornando mais facil o entendimento da informacdo e menos macante a

leitura para aqueles que nao tém o habito de ler.

1.9.1 Por que o consumidor compra?

O leitor da Superinteressante a obtém para poder adquirir conhecimento sem
a seriedade e “obrigatoriedade” que uma escola ou faculdade exigem, porém com
toda a qualidade e profundidade que os assuntos tratados na revista merecem.
Dessa forma, o consumidor se mantém atualizado e exercita seu senso critico (um

dos objetivos da revista) juntamente com o entretenimento oferecido no conteudo.
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1.9.2 Beneficios que o consumidor espera do produto

O beneficio principal esperado pelo consumidor é adquire um conhecimento
mais aprofundado sobre determinado assunto (ja que a revista aborda também
temas especificos com ainda mais profundidade e informacdes em uma Unica
edicdo) juntamente com a diversdo e entretenimento, oferecidos no conteudo
através das matérias e diversos infograficos premiados, que estimulam o

pensamento ludico além do racional.

1.10 Concorréncia

“Em qualquer industria, nacional ou internacional, que produza um produto
OuU um servigo, as regras da concorréncia estdo personificadas em cinco
forcas: a entrada de novos concorrentes, a ameacga de substitutos, o poder
de negociacdo dos compradores, o poder de negocia¢cdo dos fornecedores,
e a rivalidade entre os concorrentes existentes. ” (PORTER, 1980)

A revista Superinteressante possui um concorrente direto, a revista Galileu,
da Editora Globo, que contém um carater mais cientifico e politico, o que se
assemelha com o viés da Superinteressante. E outros Trés concorrentes indiretos, a
Ciéncia Hoje (publicada pelo Instituto Ciéncia Hoje (ICH)), o Guia do Estudante, da
Editora Abril, contendo algumas sec¢Oes de publicacdo semelhantes e o buscador
digital Google pois tem a caracteristica de suprir a necessidade eminente de
conhecimento (curiosidade), porém, ambas revistas (Ciéncia Hoje e O Guia do

Estudante) com um foco mais cientifico do que a Superinteressante.

1.10.1 Concorrentes Diretos

O seguinte concorrente direto foi definido por apresentar conteidos semelhantes
como curiosidades, ciéncia, historia etc, bem como o fato de a abordagem dos
conteudos acontecer através de linguagem parecida. Além disso, todas as revistas

contam com publicagbes mensais
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1.10.1.1 Galileu

Historico da Empresa — Editora Globo

A Editora Globo ocupa um lugar importante na historia do livro e do periédico
no Brasil. Uma das editoras mais antigas do pais, fez trajetéria singular em nosso
ambiente cultural e editorial durante o século XX. Publicou centenas de traducdes de
grandes autores, dicionarios e enciclopédias pioneiros, materiais didaticos e revistas
que marcaram época. Em 1986, a editora foi incorporada pelas Organiza¢des Globo,
do jornalista Roberto Marinho, que ja possuia, desde 1952, a Rio Gréafica Editora,
famosa por seu trabalho na area das revistas de grande circulacéo e de publicacdes
em fasciculos. Esse somatdrio permitiu a Editora Globo contar atualmente com um
extenso e sofisticado catalogo de livros e periédicos e de novas midias de ensino e
pesquisa.

Em 2001, a Editora Globo cria a Unidade de Globo Livros, dividida em duas
editorias, a de Livros e a de Publicacdes e volta a investir na publicacéo de titulos.

Prosseguindo com a tradicdo da célebre Globo de Porto Alegre, a editora de
livros da Globo Livros publica literatura brasileira e estrangeira, ensaios (de histéria,
sociologia, antropologia, filosofia e critica literaria), divulgacao cientifica, biografias,
obras de referéncia (dicionarios e gramaticas) e livros-reportagem. Solida e
competitiva, a Globo Livros publica best-sellers como Minha Vida, de Bill Clinton,
Vivendo a histéria, de Hillary Clinton, e Cazuza — s6 as mées sao felizes, de Lucinha
Araujo. E editam obras de nomes como Jorge Luis Borges, Oswald de Andrade,
Méario Quintana, Hilda Hilst e Raymundo Faoro, entre outros que batizam a cultura
brasileira.

A area de PublicacBes edita, dentro da Divisdo Globo de Livros da Editora
Globo, obras em sua maioria ilustradas, voltadas para a vida pratica, como culinéria,
saude e bem-estar, historia, religido e esoterismo, esporte e aventura, arte e
decoracao, puericultura, comportamento, pets, negdécios, cidadania, musica e outros
assuntos diversos. A area edita também obras de oportunidade (A Cozinha de Dona
Clementina com a Nestlé) fasciculos com ou sem DVDs ou CDs de audio, como

Cursos de Idiomas Globo e O Melhor do Globo Rural, e CD-ROMs de referéncia e
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jogos educativos. Os livros ligados a programacédo da TV Globo, como os de selo
Fantastico e os de minisséries e novelas, também pertencem a Publicacdes.

Histérico do produto

Criada em 1991 pela Editora Globo, inicialmente com o nome “Globo Ciéncia”,
a revista mensal tinha como principais temas a prépria ciéncia, tecnologia,
informatica e eletrbnica, mas foi em setembro de 1998, quando a revista comecou a
se chamar Galileu, que a revista passou pela sua primeira remodelagem visual e
ampliou a quantidade de assuntos abordados. Novas modificagbes na revista
Galileu voltaram a ocorrer nos anos de 2004, 2006, 2009 e 2010, e envolveram
mudancas na formatacdo, no visual, na linguagem, na abordagem, na equipe
responsavel pela revista, além de nova reformulacdo no contelddo. Essas mudancas
acabaram resultando em uma revista com menos péaginas, informagédo mais rapida e
direta, além do uso macico de infogréficos e imagens. Além do seu conteldo, a
revista Galileu passou a trazer textos de revistas internacionais, como a New
Scientist e a New York Magazine.

Atualmente a revista Galileu aborda movimentos e tendéncias da atualidade e
as Ultimas novidades em ciéncia, cultura e tecnologia. Seu conteudo traz os fatos
que acontecem no mundo, um historico de produtos, analises de temas,
lancamentos, agenda de eventos, opinides que fogem ao padrao e noticias rapidas.

A revista Galileu tem periodicidade mensal, circulacdo nacional e tiragem
aproximada de 190 mil exemplares. Além da revista Galileu, ha também edi¢des
especiais sobre viagens e temas como 0S maiores crimes da

histéria, paranormalidade, ficcao cientifica e vestibular.

1.10.2 Concorrentes Indiretos

Os seguintes concorrentes indiretos foram identificados como tais devido a
sua abordagem tematica ter um foco diferente da Superinteressante, ainda que
sejam educacionais. As seguintes revistas apresentam um foco mais restrito e

linguagem mais formal.
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Histdrico de comunicacéao

A revista Galileu raramente investe em sua comunicacdo para meios
tradicionais, como televisdo, radio, jornais e revistas, preferem o uso das redes

sociais para fazer a comunicacao, como Facebook, Twitter e Youtube.

TV

O filme abaixo de 1'00” foi veiculado para TV em setembro de 1998, o més e
ano em que a revista se tornou Galileu, ela retrata um novo mundo a ser descoberto

e fala sobre 0s novos assuntos que a revista ir4 abordar.

Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/REVISTAGALILEU) acesso em:
agosto de 2018
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Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/REVISTAGALILEU) acesso em:
agosto de 2018
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0800-13-0303

Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/REVISTAGALILEU) acesso em: agosto
de 2018

Revista

Em 2014, a Galileu investiu em uma nova campanha que fora produzida pela
agéncia Africa e veiculada em TV, cinema e web. Ela se utilizava de tons sarcasticos
para incentivar o espectador a “exercitar a curiosidade dizendo ndo a curiosidade
fatil”.

Através de um personagem que tomava café frio e tentava esquenta-lo no
grito, a mensagem “Gritar sem parar por 8 anos, 7 meses e 6 dias, produz energia
suficiente para esquentar uma xicara de café”, seguida pelo slogan “Diga ndo a
curiosidade futil”, a campanha tinha o intuito de lancar a nova assinatura da revista

chamada de “Exercite sua Criatividade”.
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coMO ESQUENTAR "=
5 e/t EDITORA GXOBO

UMA XiCARA
DE CAFE NO GRITO.

Acabou a luz, acabou 0 g3s-
Como vOcé vai esquentar seu café?
Gritando, 0ras. £ isso mesmo.
e vocé gritar, sem parar,
por 8 anos, 7 meses e 6 dias,
vai produzir energia suficiente
para esquentar uma xicara de cafe.

Galileu. A
.Arevis
evista para quem

er = INc € L S
q se apro Ndc 2 [T Irosidade
C osidade

que re
Jue realmente valem a per
a pena

Fonte: Disponi
: ponivel em Site Gali
alile :
agosto de 2018 u (https://www.youtube.com/user/REVISTAG |
ALILEU) aces
SO0 em:
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Facebook

Ativo desde 2009, a revista Galileu possui uma pégina na rede social

Facebook, onde diariamente sdo postadas noticias sobre inova¢gdes nos campos da

ciéncia e tecnologia, curiosidades historicas, matérias sobre cultura pop,

entretenimento e entre outros assuntos. A pagina possui mais de 1.6 milhdes de

curtidas.

| £ ] Revista Gaiileu
7 N
N=/

Revista Galileu @

@revistagalileu

GOMO O VERDE
PODE MUDAR
SUA VIDA

Pagina inicial
Grupos .
St ol Curtir | X\ Seguir 4 Compartilhar | «++ ® Enviar mensagem
Publicacées .

# Status Fotoivideo -~ Revista
Fotos

E ° P4
Instagram Q Escreva algo nesta Pagina Comunidade Vertudo
Mceas 24 Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Atendimento on-line Grupos W 1.696.708 pessoas curtiram isso
Eventos 2\ 1.672.228 pessoas estio seguindo isso
Luneta . .

Notas & Grupo fechado Participar 2L Carmen Luisa e outros 10 amigos curtiram

\ 693 membros isso )
iPad a9np
Exclusivo para fas 1L Visitar o grupo para esta Pagina, Luneta.

Ver todos os arupos

Fonte: Disponivel em Facebook (https://www.facebook.com/revistagalileu/?ref=br_rs) acesso em:

agosto de 2018

Twitter

No Twitter, a revista alimenta diariamente também, com matérias e noticias

postadas no Facebook e com contelddo exclusivo encontrado apenas em seu site e

em seu canal no Youtube. O perfil possui quase 700 mil seguidores.
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W Pigina Inicial B Moments Buscar no Twitter Q Vocé possui uma conta? Entrar~

Tweets Seguindo  Seguidores  Curtidas  Listas  Moments
430 696 mil 3.280 1 10
“ 2 Tweets

Revista Galileu @
@revistagalileu Tweet Fixado

C = Revista Galileu @ @revistagalileu - 20 de fev v
e taaaiaod il Cientistas que todos precisam conhecer, uma >> THREAD << (vamos
& alimentando conforme publicarmos mais matérias )

Participa desde fevereiro de 2009

Vocé também pode gostar

Superinteressante &
@revistasuper

Mundo Estranho @

@mundoestranho

Instagram

O Instagram repete o que as outras duas redes acima fazem, mantém o
usuario ligado nas noticias por meio de seus stories e novidades sobre a revista. A

conta possui mais de 128 mil seguidores.

B Entrar
revistagalileu = IEZE

1.137 publicagdes 128mil seguidores seguindo 303

Revista Galileu A ciéncia ajuda vocé a mudar o mundo #LutePelaCiéncia
bit.ly/adeushawking

Fonte: Disponivel em Instagram (https://www.instagram.com/revistagalileu/?hl=en) acesso em: agosto
de 2018
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Youtube

O canal no Youtube é o com menos frequéncia de todos os quatro, com
postagem de videos a cada 15 (quinze) dias, e o0s videos sao sobre dicas,
curiosidades, mas que também aborda algumas noticias mais sérias. O canal criado
também em 2009, possui pouco menos de 12 mil inscritos, com quase 3 milhdes de

visualizac@es no total.

_ bR

IN[CIO VIDEOS PLAYLISTS CANAIS

Noam Chomsky e a teoria da... CANAIS RELACIONADOS

6 Superinteressante

Descobrimos o segredo da g a

longevidade de Noam
Chomsky. Na edigdo de @ Porta dos Fundos
cow setembro da GALILEU, um dos

intelectuais mais influentes do

"nn" ““n“snv mundo, critica o geverno

brasileiro e parece néo ligar

PAPO CABEGA

INSCRITO

LEIA MAIS

Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/REVISTAGALILEU) acesso em: agosto
de 2018

Politica de Vendas

A revista pode ser facilmente encontrada pelo leitor em bancas de jornal, em
revistarias, ou entdo em livrarias. O preco de cada exemplar da Galileu custa o valor
de R$ 15,00 (quinze reais).

A assinatura pode ser feita pelo site assineglobo.com.br e o leitor pode
escolher entre as ofertas, como por exemplo, digital ou impressa + digital, e mensal
ou anual. Na assinatura mensal da revista digital o valor € de R$ 4,90 (quatro reais e
noventa centavos), na impressa + digital o valor de R$10,90 (dez reais e noventa
centavos). Na assinatura anual, o leitor ganha mais 6 (seis) meses gratis e um

brinde dependendo da assinatura que escolher, na assinatura de 12x de R$ 14,00



PRISM/\ "

(doze vezes de catorze reais), o leitor ganha um windbed, e na assinatura de 12x de

R$ 15,00 (doze vezes de quinze reais), o brinde é o livro A Arte da Reciclagem.

Pontos Positivos e Negativo

Positivos

= Grande numero de secfes que abordam diversos assuntos para diversos
publicos;

» Versdo digital da revista;

» Boa vida util, por trazer assuntos atuais que perduram na sociedade brasileira
e mundial.
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Negativos
= Na&o investe em comunicacao.
Impressa Digital Assinatura
(Valor Unitario) | (Valor Mensal) (Impressa +
Digital)

9x de R$ 17,63**

9x de R$ 23,89**

Superinteressante R$ 17,00 (Acesso ilimitado | (Acesso ilimitado ao
ao site + Revista | site + Revista Digital
Digital por 1 ano). | + Impressa por 12
Total: R$ 158,75 | meses).
Total: R$ 215,05
12x de R$ 14,00 -
Galileu R$ 15,00 R$ 4,90 15,00***  (Revista

Digital + Impressa
por 18 meses +
Brinde)

** \Valor para adquirir o pacote por um ano a vista ou parcelado.

*** O valor varia de acordo com o brinde escolhido.

Constatamos que, a Superinteressante tem o maior preco entre a revista

concorrente, por conta de seu publico e sua classe social, que possui um poder de

compra maior, nota-se também que o valor gasto por um leitor da Superinteressante,

pode ser recompensado por um acesso ilimitado ao site, enquanto o da Galileu

ganha 6 (meses) e um brinde decorrente a qual assinatura o leitor ira fazer.
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1.10.2.1 Ciéncia Hoje

Histdrico da Empresa — Instituto Ciéncia Hoje (ICH)

Criado em 2001, pela Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
(SBPC), o Instituto Ciéncia Hoje (ICH) é uma organizacdo privada, sem fins
lucrativos, voltada a divulgacdo cientifica no Brasil. No mesmo ano, se tornou
responsavel pela publicacédo das revistas Ciéncia Hoje e Ciéncia Hoje das Criancas,
dos sites CH Online e CHC Online e de diversos livros.

O grande diferencial do Instituto Ciéncia Hoje € a relacdo estreita com a
comunidade cientifica, que valida o conteddo de todas as suas publicacdes. A
qualidade deste conteudo foi inspiradora para que o ICH passasse a atuar também
no segmento da educacéo cientifica. Por meio do Programa Ciéncia Hoje de Apoio a
Educacdo (PCHAE), um sucesso na formacédo de professores com base no centro
de interesse dos alunos, tendo a revista Ciéncia Hoje das Criangas como
instrumento de aprendizagem, foi consagrado com a certificacdo de Tecnologia
Social pelo Banco do Brasil e o prémio Objetivos de Desenvolvimento do Milénio
(ODM Brasil). Uma tecnologia social premiada, que ja beneficiou mais de 14 mil
professores e 600 mil estudantes do Ensino Fundamental.

Vieram ainda parcerias com a Fundag&o Roberto Marinho, a Rede Globo, a
MultiRio, a Universidade Federal de Minas Gerais (para criagcdo do
suplemento sobre Cultura) e muitas outras. Livros, e-books e aplicativos também

passaram a fazer parte do portfélio do ICH.

Histérico do Produto

Sua historia tem inicio em 1982, quando um grupo de cientistas, integrantes
da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), decide criar a primeira
revista de divulgacdo cientifica do pais. No intuito de estimular um debate mais
amplo em torno da ciéncia e de seu impacto social, bem como de integrar a
atividade de divulgacéo ao cotidiano dos pesquisadores como parte importante de

suas responsabilidades profissionais e sociais, nasce a revista Ciéncia Hoje.
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Pioneira no proposito de popularizacdo da ciéncia no pais, a Ciéncia
Hoje abriu caminho para que surgissem outras publicacées com objetivos similares.
De seu sucesso, também brotou o desejo de estimular uma nova geracdo a se
interessar pela informacgéo cientifica. Entdo, em 1986, criou-se o suplemento Ciéncia
Hoje das Criancas. O filhote foi tdo bem recebido pelos pequenos leitores que, em
1990, ganhou autonomia, tornando-se uma revista independente.

Hoje, mais de 300 numeros depois, o compromisso de levar a sociedade as
pesquisas cientificas e tecnoldgicas realizadas no Brasil se mantém vivo. Renova-se
também, a cada edi¢cdo, a promessa de estimular o senso critico e aproximar a
universidade da populacdo, permitindo, assim, que a comunidade cientifica saia de

seu “casulo” e coloque o saber que detém em dominio publico.

Principais Caracteristicas

A revista Ciéncia Hoje tem a ajuda de inumeros cientistas totalmente
capacitados para que o0 seu conteldo seja embasado com métodos e estudos
cientificos, além de suas parcerias, que ajudaram o desenvolvimento da revista, sua
linguagem é mais técnica, o que deixa a revista reservado um nicho especifico. A
revista conta com algumas secbes que tratam desde inova¢cdes no mundo da

ciéncia, como assuntos de ambitos escolares.
Historico da Comunicacgéo

A revista Ciéncia Hoje ndo tem investido ultimamente em quase nenhum
meio, ndo sendo possivel encontrar nenhuma propaganda (em sites de buscas
como o Google) ja feita pela revista. Apenas é possivel ter acesso a algum contetudo

publicitario da revista através de suas redes sociais.
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Facebook

A pagina deles no Facebook, possui baixa frequéncia de manutencéo, sua
altima postagem foi em dezembro de 2017, a frequéncia € minima e o intervalo entre

cada post varia entre 2-3 meses. A pagina tem mais de 950 mil curtidas.

I Y

INSTITUTO

Ciéncia Hoje

@cienciahoje

Pagina inicial
Sobre
i Curtir | X\ Seguir 4 Compartilhar =+« Enviar mensagem
Fotos
Videos
) Fotos Site de ciéncias
Evinar
Eventos Comunidade Ver tudo
Promocdes : . .
DI 2L Convide seus amigos para curtir esta Pagina
Publicaces W 956.206 pessoas curtiram isso
Notas 3\ 949.636 pessoas estdo seguindo isso
Comunidade 2L Victor Medeiros e outros 9 amigos curtiram
isso
2 eJe0

Fonte: Disponivel em Facebook (https://www.facebook.com/cienciahoje/) acesso em: agosto de 2018

Twitter

Desde 2008 na rede social, a falta de postagem se assemelha ao Facebook,
com seu ultimo tweet feito ha 2 anos. O perfil contava com pouco mais que 80 mil

seguidores.
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Pagina Inicial Moments Buscar no Twitter Q a conta? Entrar~
g

Tweets  Seguindo  Seguidores  Curtidas 8 s‘\‘ \
= 7.615 677 80,7 mil 11 \ eguir )
ENCIA HP

~—

—_— " Tweets Tweets e respostas Midia H 2
Ciéncia Hoje Novo no Twitter?
@cienciahoje Ciéncia Hoje @ci je - 4 de abr de 201 v Insci 9o pafa obter'sua propria

: 2 - Onde esté a crise? Leia a coluna de Renato Lessa na CH 334: bit.ly/25HCDgu
Revista de divulgagio cientifica o
Q1 0 O n
© Brasil
& cienciahoje.org.br Ciéncia Hoje ienciahoj 0 mar de 20 v
Paiicina dsdte nevenbio Ae.2008 LVl Nanotecnologia p/ produzir metais: técnica brasileira permite extragdo de custo
4" paixo e menores impactos ambientais bit.ly/IMINONT Voce tambem pode gostar
o 0 2 Q 35

Ciéncia Hoje @cienciahoje - 20 de mar de 2016 v A PesqulsaVFapesr:
Fossil encontrado no RS pode sjuda a explicar evolugdo de dinossauros, aves e SakopESp

M jacarés bitly/IMtNGy9

| U Revista Galileu ®

TR \ @ @revistagalileu

;| }4 61-cié Saiide ©
i iéncia e Satde

1 12 Gl - esaude

Fonte: Disponivel em Twitter (https://twitter.com/CienciaHoje/) acesso em: agosto de 2018

Youtube

Assim como suas outras redes, seu canal no Youtube também esta inativo, e
apenas o canal da Ciéncia Hoje das Criancas (CHCnaTV) esta na plataforma, e
também se encontra inativo. Com mais de 6 mil inscritos e com um total de 3
milhdes de views, o canal ndo posta nada desde julho de 2015.

As postagens da pagina sao de cunho educativo, com o objetivo de ensinar
experimentos simples para as criangas e por vezes sendo apoiado por personagens
animados que conscientizam os pequenos espectadores a passarem protetor solar e

protegerem-se dos raios ultravioleta, por exemplo.
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i
o
6.542 inscritos
INicIo VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE Q >

Experimentos da CHC ~ REPRODUZIR TODOS CANAIS RELACIONADOS

Confira uma porgédo de experiéncias muito faceis e simples, que vocé pode reproduzir em casa! Viu
como a ciéncia pode ser divertida?

&% Manual do Mundo

INSCRITO

0 teste do repolho roxo Clone no jardim Caminhos do Sal

CHCnaTV CHCnaTV CHCnaTV
6 mil visualizacdes * 2.1 mil visualizacdes * 1.4 mil visualizacdes *

Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/CienciaHojeOnline/) acesso em: agosto
de 2018

Politica de Vendas
A revista Ciéncia Hoje sO pode ser encontrada de maneira digital, acessando

a loja virtual da revista, o valor unitario de um exemplar, pode ser adquirido pelo
valor de R$ 8,90 (oito reais e noventa centavos), podendo parcelar em até 3x de R$
2,97 (dois reais e noventa e sete centavos). Nao foi encontrado nenhum tipo de
assinatura.
Pontos Positivos e Negativos
Positivos

» Forte embasamento técnico-cientifico em suas matérias.
Negativos

= Baixo investimento em comunicacao;

= Baixa frequéncia de postagem em suas redes sociais;
= Revistas apenas encontradas no digital.
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1.10.2.2 Guia do Estudante

Histérico do Produto

Também um produto da editora Abril, a revista Guia do Estudante foi criada
em 1983, com o nome de Cursos e Profissdes na época, teve que esperar um pouco
para que finalmente se tornasse o que é hoje, mas sempre com um viés académico
e educativo, a revista era uma Otima solu¢cdo para 0 jovem que sempre quis
ingressar em uma universidade, ou aquele jovem que fosse prestar um vestibular.
Sendo uma revista mensal conhecida por ser referéncia para estudantes na hora de
escolher o curso superior ideal apés o ensino médio.

As suas publica¢cBes incluem apostilas de disciplinas no curriculo brasileiro,
revistas sobre vestibulares incluindo o ENEM e aFUVEST, e resumo sobre
atualidades. Além disso, a marca também organiza uma feira anual que relne
universidades e eventos almejados para futuros estudantes do ensino
superior brasileiro.

A Guia também publica avalia¢cdes dos cursos superiores oferecidos no Brasil,

e anualmente premia universidades publicas e privadas.
Principais Caracteristicas

Com um carater informativo, o Guia do Estudante, consegue em suas paginas
auxiliar os jovens leitores em seus estudos com apostilas sobre temas da atualidade,
do passado e sobre assuntos que podem cair no ENEM, com edi¢cdes especificas
para cada matéria, como matematica, geografia, biologia e até redacdo. Sua
periodicidade nas redes € diaria, sempre publicando matérias de grande interesse

de seus leitores.
Historico da Comunicagao

Como outras revistas do Grupo Abril, o Guia do Estudante tem a preferéncia

por investir em redes sociais como o Facebook. Contudo, a revista realiza um evento
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anual chamado “Feira Guia do Estudante”, um dos mais conhecidos para estudantes
do ensino médio, vestibulandos, e interessados em estdgios ou carreiras e
profissdes.

O evento que atualmente acontece no comeco de setembro e tem duracéo de
trés dias, conta com entrada gratuita e palestras de profissionais de areas distintas
para ensinar e inspirar 0s jovens estudantes com seus cases de sucesso e

crescimento profissional.

Feira Guia do Estudante 2017

P  »l o) 246/6:43

Fonte: Disponivel em Youtube (https://www.youtube.com/user/GuiaEstudante/) acesso em: agosto de
2018

Facebook

Na sua pagina do Facebook, o Guia do Estudante, posta matérias de seu site
diariamente, assuntos como lingua portuguesa, redacao, noticias do mundo e dicas

para os estudantes. A pagina ainda conta com mais de 3 milhdes de curtidas.
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Guia do Estudante

Guia do
Estudante @

@GuiaDoEstudante

Pagina inicial ; — -

Publicacées

Publicagdes - " ~
Assine a Colecdo GE ¢ Empresa de midia/noticias em Sdo Paulo

Teste Profissional G Guia do Estudante
2h-@

Loja

Essa é para vocé ndo errar mais!
Videos
Fotos

Comunidade

Eventos

Fonte: Disponivel em Facebook (https://www.facebook.com/GuiaDoEstudante/) acesso em: agosto de
2018

Twitter

Sdo0 as mesmas matérias para as duas redes, s6 com alguns contetdos a
mais, como noticias que abordam assuntos mais sérios, que sO podem ser
encontrados no proprio site do Guia do Estudante. Conta ativa desde 2009, o perfil

contabiliza mais de 200 mil seguidores.

VESTIBULAR “ 2018

& PROFISSOES

Tweets Seguindo  Seguidores  Curtidas

9
71 244 mil  1.213

i t: o
Guia do Estudante & me Novo no Twitter?

@guiadoestudante Guia do Estudante @ @guiadoestudante -3 h v
- Essa & para vocé ndo errar mais
Dicas, noticias e servicos para os

estudantes de todo o Brasil

© Brasil
&

Participa desde abril de 2009 Vocé também pode gostar

[

Fonte: Disponivel em Twitter (https://twitter.com/guiadoestudante) acesso em: agosto de 2018
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Politica de Vendas

O Guia do Estudante é encontrado de maneira facil em livrarias, bancas de
jornal e revistarias, com o preco de exemplar no valor de R$ 19,90 (dezenove reais e
noventa centavos). Sua assinatura também feita pelo assineabril.com.br, e somente
a revista impressa esta disponibilizada, e o valor da assinatura por 1 (um) ano, custa
R$ 187,37 (cento e oitenta e sete reais e trinta e sete centavos) a vista, ou em 6x de
R$ 35,69 (trinta e cinco reais e sessenta e nove centavos).

Pontos Positivos e Negativos

Positivos

= EdicOes especiais com temas especializados;
= Simulados para o ENEM,;
= Site muito bem estruturado e com uma linguagem que recebe bem os

estudantes.
Negativos

= N&o possui revista digital,

= Nao investe em comunicacao.

1.10.2.3 Google

O Google é o maior buscador do mundo, tem uma média de 3 bilhdes de
pesquisas diarias, sendo 450 milhées de buscas inéditas diariamente. Sua relacéo
com o usuéario pode se dar de diversas formas, tanto academicamente quanto
casualmente por questdes de curiosidade e vontade de aprender.

Foi destacado como concorrente secundario por facilitar o alcance das

pessoas as informacdes e dificultar a exclusividade da mensagem além de manter
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uma relacdo bem proxima ao cerne da revista, saciar curiosidades e absorver
conhecimento.

Historico do Produto

O projeto Google iniciou em 1996, mas s6 foi ao ar devidamente como o
conhecemos hoje em 1998. Seu principal objetivo era organizar a internet de forma
intuitiva e concentrar as informac6es em um soé lugar. Logo em junho de 2000 a
empresa anuncia seu primeiro bilhdo de URL’s indexadas. No ano seguinte a
empresa cria 0 Google Imagens, um complemento as pesquisas em sintonia com o
Google Noticias criado em 2002. Em 2004 a empresa compde sua cartela de
produtos com o Google Earth, Google Talk, Google Reader, Google Analytics e uma
série de outros servicos. Com destaque exclusivo para o Orkut, a primeira rede
social da companhia.

Em 2006 adquiriu uma das maiores plataformas de conteido em video da
época, 0 Youtube pelo valor de US$ 1,65 bilhdes. Hoje a empresa tem diversos

aplicativos préprios e inUmeras parcerias.

Principais caracteristicas

O Google é a maior vitrine digital do mundo e sua popularidade conquista
cada vez mais espaco no mundo. Sua principal caracteristica de concentrar
informacdes e por meio de algoritmos desenvolvidos de busca, informar exatamente
as respostas mais importantes as perguntas realizadas o tornou o principal meio de
solucdo de problemas da internet. Embora que ndo se tenha certeza absoluta da
veracidade das informagdes da plataforma e o movimento “Fake News” esteja
atingindo as redes socias, a plataforma se mantém muito bem colocada na mente

dos consumidores quando falamos em motores de busca.

Historico de Comunicagéo
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O Google costuma lancar campanhas fora do pais para ativacdo de marca,
entretanto em 2016 langou no Brasil a campanha “Da um Google”, que foi veiculada

em inumeros locais diferentes e se tornou um hibrido entre online e offline.

\

7 —

Q Boy que Q h;iquue

Deijou a bejou o
\Nitta Maluma

7= Google Brasil & L #~ Google Brasil & L
@agooglebrasil @googlebrasil

Muitas cantoras no American Music Awards? Mas vocé sabe Esse look é inconfundivel né? E vocé sabe cantar todas as

quem é essa? #DaUmGoogle musica mas o nome te fugiu a cabeca? #DaUmGoogle

22:30 - 20 de nov de 2016 22:45 - 20 de nov de 2016

O 32 2 Veja outros Tweets de Google Brasil 2 51 O 21 pessoas estéo falando sobre isso

Fonte: Campanha veiculada no Twitter acesso em: agosto de 2018
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Além desta campanha o Google possui um sistema de datas comemorativas,

onde muda o layout de seu logotipo a cada data marcante.

Fonte: Google Doddles acesso em: agosto de 2018

'y’

Histérico de Comunicacao

Pontos Positivos

A ferramenta Google foi desenvolvida com base na comunidade e facilidade
de navegacdo do usuario através de um robusto sistema de algoritmos que estédo
em constante atualizacao.

A capacidade de responder duvidas instantaneamente mudou a forma como
as pessoas se relacionam com atividades que demandam pesquisa, tornando-a

mais acessivel e democratizando informacdes.

Pontos Negativos

Com uma infinidade de conteudos dispostos ao facil acesso dos usuarios &
muito comum que se propaguem informacdes sem base tedrica ou mesmo empirica
que acabam por contaminar o meio. A propagacao de “Fake News” tem se tornado
um problema bastante sério, afetando até mesmo o pensamento critico filosofico e

politico.
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1.11 Pesquisas

Atualmente a editora Abril ndo destina investimento algum para pesquisas,
sendo os estudos de perfis de leitores (realizados através dos dados dos assinantes

via Abril Big Data) o Unico tipo de pesquisa realizada pela empresa.

1.12 Objetivos de mercado

Aumentar em 7,5% o faturamento anual da revista Superinteressante

Metas:

e Alavancar as vendas de 5% a 10% das revistas avulsas nas livrarias e
bancas

eAumentar em 10% as assinaturas digitais e manter a cartela de assinantes.

1.13 Objetivos de comunicacéao

“Os objetivos de comunicagdo dizem respeito a divulgacdo, seja
evidenciando os beneficios do produto, destacando a marca ou informando
uma promog¢ao e convidando o consumidor a dela participar. ” (LUPETTI,
2013)

Tornar a revista lembrada como uma fonte de busca de informacdo segura

pelo publico e ao mesmo tempo estabelecer relacionamento proximo do target.

1.14 Conteldo basico da comunicacao

Destacar os pilares do conteddo apresentados pela revista (ciéncia,
tecnologia, historia, economia, curiosidades etc) através de elementos visuais nos

anuncios.
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1.15 Midia

Por questdes econGmicas e de maior afinidade com o target, a Editora Abril
destaca sua predilecdo pelos meios impressos abrangendo os veiculos revista,
dossié e livro, bem como os meios digitais através do site institucional e redes
sociais. Também podem ser veiculadas propagandas em Google Adwords para

apoiar a campanha.

1.16 Verba total de comunicacao

A verba anual da Superinteressante sera de R$ 2.520.000,00. Destinada a

todas estratégias de comunicacao para o ano de 2019.

1.17 Promocao de vendas, merchandising, eventos, patrocinios, projetos
especiais

A Superinteressante destacou seu interesse por eventos do mesmo

segmento, bem como publicos semelhantes a Comic Con, BGS, Capus Party etc.



Il - DIAGNOSTICO
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2.1 Produto

A Superinteressante € uma revista da Editora Abril presente no mercado ha
mais de 30 anos e que trata de diversos assuntos com uma linguagem mais ludica e
cotidiana, desde o pop ao politico. Além disso, ela conta com uma circulacdo de
aproximadamente 302.804 exemplares e um publico de 3.094.000 leitores.

2.2 Publico Alvo / Pessoas

O publico alvo da Superinteressante € composto, em sua maioria, por
pessoas de classe social B, sendo 57% homens e 43% mulheres, com cerca de 20 a
29 anos de idade.

Segundo a Marplan, sdo pessoas que se interessam por cinema, fotografia,
motos e ciéncias. Costumam utilizar muito as redes sociais e mandar mensagens
pelo celular (ou falar) enquanto realizam outras atividades como assistir TV, ouvir
radio e ler revistas. Seu maior interesse nas revistas é para manterem-se informados

sobre as noticias e preferem consulta-las via digital.

2.3 Problema ou necessidade

A maior necessidade que o target da revista € a disponibilidade de contetdos
sobre variedades, curiosidades e entretenimento que tenham credibilidade, bem
como embasados por abordagens aprofundadas que podem esclarecer assuntos de
pesquisa e outros diversos do cotidiano ou académicos.

Por outro lado, um dos maiores problemas a ser enfrentado € a intensa busca
do target a sites de pesquisa como forma de suprir sua necessidade (citada
anteriormente), um exemplo de tais sites € o Google. Por conta da praticidade e
comodidade oferecidas por essas plataformas de pesquisa, 0os consumidores
tendem a ndo se lembrar da Superinteressante como uma fonte provedora de

conteudo educacional de qualidade.
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2.4 Praca

Toda a campanha sera realizada nacionalmente, porém com foco principal na
regido sudeste, por ser o maior mercado do pais.

Por conta disso, a comunica¢ao nos demais Estados (com excecao da regido
sudeste) estard limitada a internet, como redes sociais, Youtube, Google Adwords e

outras, bem como materiais de divulgacédo nas bancas abastecidas com as revistas.

2.5 Promessa

A promessa entregue sera a credibilidade, ja que as informacdes adquiridas
se originam de fontes seguras e veridicas, além de serem mais aprofundadas e
detalhadas do que as encontradas em muitos canais no meio digital. Toda essa
credibilidade e qualidade do conteudo estardo aliados a diversao e facilidade de
compreensao da informacéao, a fim de que o leitor possa ver o mundo sob uma otica

diferente e que Ihe permita formar uma opinido acerca de determinados assuntos.

2.6 Apresentacéo

A Superinteressante sera vinculada a uma imagem de diversédo, curiosidade e
interatividade. Para tanto, faremos o uso principal da midia alternativa com um tom
interrogativo a fim de despertar a curiosidade do publico atingido e leva-lo a se
aprofundar na campanha através de mecanismos que possibilitem sua passagem da

peca fisica para sua extenséo digital.



Il - PLANEJAMENTO
DE COMUNICAGAO
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3.1 Analise Situacional

Na andlise situacional, devem ser considerados os aspectos
relacionados a  ambiente, mercado, demanda e
concorrentes[...] deve-se elaborar uma andlise critica dos
problemas e das oportunidades que o produto tem no
mercado. (PAIVA, 2016, capitulo 4, p.69)

SWOT
STRENGTHS WEAKNESS
e Grupo Abril, pioneirismo e e Dificuldade de adaptacédo ao
inovacdo no modelo de negocios formato digital
e jornalismo. e Recuperacao Judicial do Grupo
e Lider de mercado em seu e Venda de titulos do Grupo a
segmento e presenca no poédio outras empresas
das revistas mensais e Auséncia de a¢des promocionais
e Referéncia de material e fidelizagbes
informativo internacional. e Baixo investimento em midia
e Primeira revista a utilizar capas tradicional
sensoriais. e Corte de recursos e
e Eleita a revista que melhor usa investimentos
infograficos.

Contetdos com pautas intensas
e provocantes.

Edicdes colecionaveis e
comemorativas

Distribuicdo prépria, além de
livrarias, bancas e app.
Relacionamento e engajamento
estreitos com publico.
Premiacbes e reconhecimento
nacional e internacional;
Presenca em eventos e feiras

OPPORTUNITIES THREATS
Propagacéo de fake news e Coexisténcia midiatica
Trabalhar relacionamento com fragmentada entre varios
estudantes formatos
Explorar datas comemorativas e Avancos tecnoldgicos (digital)
informais e Projeto “Comprova” entre
Feiras e eventos para estudantes veiculos midiaticos
Temas em alta mais pesquisados e Surgimento de imprensas
Impulso de novos negd6cios com ideolodgicas
album de figurinhas e Divisédo Politica-Social

Modelo de vendas com Game e Busca de informacgfes através
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Pass das redes sociais

e Aumento do acesso a internet e Bancas de Jornais tornando-se
pela populacéo brasileira postos de conveniéncia

e Temporada de volta as aulas e Aumento da venda de livros em

14,28% em 2018
e Crise do mercado editorial

Texto analitico

Com base nos ambientes micro e macro poderemos analisar e determinar 0s
caminhos a serem tomados para 0 desenvolvimento de uma comunicacao favoravel
a Superinteressante.

No quadrante forcas, podemos determinar que a Superinteressante como
marca e produto possui grandes caracteristicas que podem influenciar em seu
desempenho no mercado editorial, devido ao pertencimento ao Grupo Abril, seu
reconhecimento no mercado e relacionamento com o target. Em relacdo as
fraquezas, em seu ambiente atual, a marca tem o potencial de maximizar ainda mais
suas forcas para manter sua imagem como uma revista muito além da informacéo, ja
gue enfrenta um processo de recuperacdo judicial que coloca em risco a
sobrevivéncia desta no portfolio de produtos informativos da Abril. Neste caso, as
forcas terdo um papel como recurso ativo para ser desenvolvido durante esta fase
juridica da empresa, garantindo a sobrevida do produto e evitando que seu
patrimdnio (os titulos que ainda séo fonte de receita da Abril) seja vendido a outros
veiculos que a partir da aquisicdo poderado fortalecer seus potenciais no segmento.
Além disso, h4d uma dificuldade em relagdo ao modelo de negdcio para o digital, um
processo pelo qual a Abril vem buscando se adaptar, em que as for¢cas poderiam ser
aproveitadas para migrar o publico a consumir as informacfes no formato trabalhado
pela Superinteressante, ndo seria inviavel ja que essa tem forte engajamento no
ambiente digital e também distribui seu contetdo através de aplicativos e no préprio
site. Os esfor¢cos da marca nos eventos e feiras maximizara a percepgéo do target
guanto a multiplicidade dos temas tratados pela Superinteressante, podendo ser

utilizado como ferramenta que auxilia para compreensdo de que o conteudo da
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marca pode ser fonte de informacéo e pesquisa nos meios em que atua. Diante das
oportunidades, as forgcas poderéo obter maiores rendimentos, pois, neste quadrante
0 ambiente provoca as chances da Superinteressante combater as propagacdes de
falsas informacdes utilizando de seus atributos que regem as forcas, além disso,
utilizar dessas para aprofundar mais o detalhamento de temas mais pesquisados
com base no Google trends que informa através de ranking os assuntos que
estiveram no centro das atencdes, considerando também a oportunidade nas datas
comemorativas informais que contribuira para a imagem da Superinteressante ao
trazer a tona informacdes pouco ou ndo conhecidas. Ao dizer também sobre o target
a ser atingido, existe a oportunidade de maximizar o relacionamento com estudantes
gue frequentemente acessam informacdes e buscam estar atualizados frequentando
feiras e eventos voltado para vestibulares e programas de aprendizagem/estagios
quanto a eventos de interesse do publico.

Diante desse ambiente com o target almejado, ha uma tendéncia quanto a
aguisicao e participacdo a itens colecionaveis - a exemplo do album de figurinhas da
copa de 2018, no geral os brasileiros sdo um dos maiores consumidores no mundo,
segundo a Panini — movimentando as bancas de jornais para adquirir as figurinhas,
além de impactar positivamente em modelos de negocios para fidelizacdo de
clientes, inovando no segmento em que atua assim como ja fez ao apresentar
novidades, a exemplo das capas hologréficas. Seguindo no que diz ao target, as
forcas poderdo impulsionar o acesso exclusivo aos contetdos ja criados pela
Superinteressante através de servicos como € utilizado nas plataformas de video
game e, atualmente, por empresas como a VIVO que permitem obter determinados
contetdos disponibilizados mensalmente em packs, trazendo o conceito de bénus
oferecido pela marca, em que a revista podera fortalecer sua acfes de edicdes
colecionéaveis.

Independente das forgcas que sustentam a Superinteressante, estas sdo mais
fragilizadas a respeito das ameacas que podem desestabilizar a marca,
principalmente sobre o seu reconhecimento e trajetéria. Com as diferentes midias e
0S avangos tecnoldgicos, o consumo de conteudo informativo tem sido cada vez
mais transeunte entre os leitores que acabam experimentando outros formatos.
Além disso, o carater desses contetdos sdo produzidos por midias independentes

gue acabam tirando toda a credibilidade de veiculos como a Superinteressante,
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utilizando de posicdes ideoldgicas que corroboram com informac¢des asseguradas
contra as fake news, podendo acarretar numa divisdo politica e social junto a
percepcdo que pode gerar - positiva ou negativa - para a revista, ja que esta aborda
assuntos densos como politica. Um ponto em volta da tecnologia esta na forma
como as pessoas tém buscado informacdes pelas redes sociais, 0 que faz com que
ignorem de fato as informagbes que sdo checadas, detalhadas e ilustradas;
deixando miope a forca que a revista obtéem. Em termos administrativos e
mercadoldgicos, ha uma crise no segmento editorial que impacta as editoras e
livrarias de maneira conjunta devido a fatores como a falta de incentivos a literatura,
o desempenho de concorrentes menores em seus proprios modelos de negdcio, a
miopia em relacdo as oportunidades, a precificacdo dos produtos editoriais que nao
acompanham a inflacdo e os descontos extremamente agressivos. A exemplo do
impacto desses fatores, as livrarias Saraiva e Cultura sdo uma das empresas que
passam por este periodo caético, resultando no pedido de recuperacao judicial e o
fechamento de alguns estabelecimentos. No caso das editoras, o impacto vem por
conta das livrarias que ndo estdo conseguindo realizar o pagamento aos produtos
fornecidos por elas, muitas vezes ndo sendo pagas em suas totalidades, o que
acarreta na paralizacdo de obras e conteudos literarios, além do fornecimento para o
mercado. Aparentemente o mercado demonstra fragilidades, mas resistindo
duramente a estes fatores, segundo indicador, o Painel das Vendas de Livros no
Brasil, aponta que o faturamento do varejo aumentou 9,33% ao longo dos nove
primeiros meses deste ano, em compara¢do ao mesmo periodo de 2017. Portanto, a
forca que a marca possui poderd ser impactada por essas questbes sociais,
tecnoldgicas e administrativas. E importante mencionar a transformacéo das bancas
em pontos de conveniéncia - uma das formas de distribuicdo que, podera causar a
revista perda dos pontos de vendas e espaco em relacdo aos produtos vendidos na
banca — e o aumento significativo em vendas de livros no primeiro trimestre —
através de acGes promocionais com prec¢os baixos durante a temporada de volta as
aulas, sendo observado os titulos mais vendidos que, dependendo do género de
leitura, pode conter um assunto que aborda com mais intensidade o temas tratados
por uma revista como a Superinteressante.

A Superinteressante possui como fraquezas, o processo Judicial do Grupo

Abril, jA que ainda ndo se tem conhecimento dos préximos passos e como se
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encerrara, € importante que a Superinteressante busque maneiras de gerar recursos
a fim de garantir sua sobrevivéncia e evitar demais cortes. Contudo, a revista tem
como oportunidade trabalhar a sua presenca de marca com os estudantes buscando
relacionar-se aos assuntos que permeiam o ecossistema desses, a pensar sobre 0s
eventos e feiras voltados para educacdo e entretenimento. Outras formas ativas
para gerar novos recursos, podera ser a criagcdo de promogfes e programas de
fidelizacdo ja que a revista ndo utiliza dessas ferramentas para alavancar suas
vendas. E importante que seja aproveitado o engajamento da Superinteressante
provocado no ambiente digital para adaptar o modelo de negdcio que podera obter
maiores acessos devido ao aumento da acessibilidade da populagdo a internet,
sendo base para este processo.

As fraguezas relacionadas as ameacas sao fortemente impactadas, pois a
revista acaba disputando a atencdo do leitor com as diferentes midias, tendo em
vista que hd uma adaptacéo a ser feita no ramo digital que se encontra em processo
por conta dos avancos tecnoldgicos e novas formas de consumo que demandam
dos meios por novos formatos. Enquanto este processo permanecer podera haver
perdas em relacdo aos recursos e aos titulos do Grupo Abril. Atualmente, estdo
surgindo veiculos independentes que propagam informac6es de cunho préprio e
sem a veracidade das informacdes, produzindo o que hoje é conhecido como fake
news, em sua maioria contém posicdes ideoldgicas que dividem opinides e retiram a
credibilidade dos veiculos que trabalham seriamente a favor da informacédo. Com as
redes sociais, as fake news estdo cada vez mais sendo consideradas informacdes
seguras e compartilhadas gracas ao ato da replicacéo. Isso poderia gerar a recusa
na consideracdo do meio como busca segura de informacéo, pela facilidade que se
tem acesso. Além disso, as bancas de jornais tém passado por transformacdes
drésticas levando ao fechamento ou passando por adaptacdes, gerando cada vez
menos movimentagcdes que acarreta em mais revistas paradas. Os livros tém
conseguido um bom aumento de vendas, podendo ser um sinal de que as pessoas
estdo buscando por titulos e temas especificos. Esses itens sdo pontos que
poderiam rebaixar a Superinteressante — o Grupo Abril também — ao mercado que
correspondem, resultando na perda de sua posicdo, tradicdo e imagem ja

conquistados até aqui.
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Podemos determinar que a Superinteressante, como marca e produto, possui
pontos que a fazem ser uma revista de informacdo com conteddo muito além da
informacé&o. Porém, com o processo de recuperacéo judicial coloca em pauta o valor
da mesma para o Grupo, ainda que mantendo-a em seu portfolio é necessario
garantir que esta sobreviva e gere o0s recursos devidos. Com a forma que a
informacdo é utilizada e tratada atualmente, 0 meio revista acaba tendo que agir
rapidamente diante das informacdes propagadas por novos veiculos independentes,
a fim de manter sua posicdo no mercado e por consequéncia ampliar sua
credibilidade contra as fake news. Para isso, sera necessario que a
Superinteressante busque fazer estar presente ao seu publico quanto ao que
informa, muito além da informacdo, para que seu target saiba onde e quando ele

podera buscar suas informacoes.

3.2 Objetivo de mercado

Aumentar em 7,5% o faturamento anual da revista Superinteressante
Metas:
e Alavancar as vendas de 5% das revistas avulsas nas livrarias e bancas

eAumentar em 10% as assinaturas digitais e manter a cartela de assinantes.

3.3 Objetivo de Comunicacéo

Tornar a revista lembrada como uma fonte de busca de informacdo segura

pelo publico e ao mesmo tempo estabelecer relacionamento préximo do target.

3.4 Conteudo béasico da comunicacgéo
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A comunicacao devera transmitir a seguranca, confiabilidade e credibilidade
dos conteudos informativos, de modo a enfatizar os temas abordados pela revista.

3.5 Budget (investimento/verba)

A verba anual da Superinteressante sera de R$ 2.520.000,00 (Dois milhdes

de reais), destinada a todas as estratégias de comunicacao para o ano de 2019.

3.6 Definicdo das estratégias de comunicacgéo

Serao utilizadas as ferramentas:
- Propaganda (Para divulgagéao do conceito da campanha junto ao produto);

- Promocao de vendas (Alavancar as vendas e gerar movimento nas bancas e

livrarias);

- Patrocinio e apoio em eventos.



IV - PLANEJAMENTO
DE CAMPANHA
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4.1 Tipos de campanha

4.1.1 Campanha de propaganda

Embora a campanha seja de propaganda, pois destaca os beneficios de
adquirir a revista (como o acesso a informacdes veridicas com embasamento), ela
tera énfase nas ac¢des promocionais (como volta as aulas) visando o aumento nas
vendas da revista Superinteressante impressa e digital. Para isso tera apoio de
comunicacdo explicativa do tema da campanha durante o todo o periodo vigente.
Contara também com apoio de propaganda em midia digital para divulgar seus

beneficios em periodos especificos.

4.2 Briefing de criacao

4.2.1 Produto

Revista de entretenimento e educacdo para criancas e jovens,
Superinteressante;
4.2.2 Target

Homens e mulheres de 15 a 19 anos pertencentes a classe social B;

4.2.3 Objetivo de mercado

Aumentar em 7,5% o faturamento anual da revista Superinteressante
Metas:
e Alavancar as vendas de 5% das revistas avulsas nas livrarias e bancas

eAumentar em 10% as assinaturas digitais e manter a cartela de assinantes.
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4.2.4 Objetivo de comunicacao

Tornar a revista lembrada como uma fonte de busca de informacdo segura

pelo publico e ao mesmo tempo estabelecer relacionamento préximo do target.

4.2.5 Promessa

A promessa entregue sera a credibilidade, ja que as informac¢des adquiridas
se originam de fontes seguras comprovadas cientificamente ou historicamente, além
de serem mais aprofundadas e detalhadas do que as encontradas em muitos canais
no meio digital. Toda essa credibilidade e qualidade do contetdo estardo aliados a
diverséo e facilidade de compreenséao da informacao, a fim de que o leitor possa ver
o mundo sob uma oética diferente e que lhe permita formar uma opinido acerca de

determinado assunto.

4.2.6 Razao de compra

Razdes racionais e emocionais

A compra da revista pode ocorrer por razfes racionais por ter conteudo
robusto e de qualidade da revista com suas informacdes precisas e assertivas sobre
0s assuntos discutidos em cada uma das edicdes, isso € refletido no clamor por
mais edicfes da Dossié Superinteressante. Ao mesmo tempo que o fator emocional
também esta envolvido na decisdo do consumidor, jA que este busca diversdo e
entretenimento além de informacgdo, sendo facilmente encontrados na linguagem

ltdica e imagens que compde o conteldo da revista.
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4.2.7 Tratamento

A Superinteressante se destaca por ndo se intimidar em abordar com
profundidade varios temas, por vezes polémicos, sem o0 medo de impressionar o

leitor e gerar amplos debates entre eles nas redes sociais.

4.2.8 Exigéncias e limitagcdes

Destacar os pilares do conteddo apresentados pela revista (ciéncia,
tecnologia, histéria, economia, curiosidades etc) através de elementos visuais nos

anuncios.

4.3 Objetivo da campanha

Demonstrar que a revista € capaz de satisfazer a curiosidade do jovem leitor,
oferecendo entretenimento e ampliando o seu nivel de conhecimento, a0 mesmo
tempo que gera a identificagdo e o conscientiza sobre as diferencas entre contetdos
veridicos e fakes.

4.4 Estratégia da campanha

A estratégia da campanha é a de reposicionamento, passando de “variedade
de assuntos” (conforme nova campanha comentada no site “grandes nomes da

propaganda™) para “credibilidade”, tendo o humor como aliado na comunicacgo.

* https://grandesnomesdapropaganda.com.br/agencias/we-cria-primeira-campanha-para-
revista-superinteressante/ (Acesso em 08/10/2018 as 14:57)



https://grandesnomesdapropaganda.com.br/agencias/we-cria-primeira-campanha-para-revista-superinteressante/
https://grandesnomesdapropaganda.com.br/agencias/we-cria-primeira-campanha-para-revista-superinteressante/
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4.5 Estilo e ritmo

A campanha terd um estilo bem-humorado e divertido para que atraia a
atencdo das criancas e jovens, com um ritmo moderado para que o conceito fique

bem compreendido, evitando interpretacdes erroneas.
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5.1 Conceito

A campanha seguira com conceito de credibilidade e ironia, passando assim a
mensagem de que o produto € uma forma segura de adquirir conhecimento e

satisfazer a curiosidade do leitor, bem como uma fonte de diversao.

5.2 Tematica

A tematica escolhida para a campanha promove uma ruptura com as
demasiadas noticias sem respaldo académico, jornalistico ou literario que circulam
pela internet, denegrindo assim meios mais estruturados e resistentes como o0

mercado editorial.

5.2.1 Tema

“Apocalipse Fake News”

5.3 Linha Visual

A estética utilizada na comunicacdo sera inspirada na pop arte, pois sua
construcdo foi arquitetada no principio basico de ser facilmente vendavel, além de
possuir raizes em histérias de terror por muitas vezes difundidas em quadrinhos e
programas de televisdo. Entretanto a utilizacdo da fotografia como recurso estético
trara a campanha um senso mais préximo ao leitor, buscando a identificacdo do
mesmo com a proposta de campanha, colocando a estética escolhida como
inspiracdo para a construcao das pecas e nao em sua forma literal de apresentacéo
grafica. A estética tem a funcdo de mercantilizar as produ¢des humanas, utilizando
como protagonista simbolos populares presentes na massa, promovendo assim um

rompimento das barreiras entre arte e povo.
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Esta estética concede o acesso a informacdo, a sua democratizacdo e
apreciacdo, valores estes que constam nas campanhas publicitarias. Além de ser
construida para a venda, esta estética conecta o individuo a marca em um nivel
intimo e real, aproximando-se do dia a dia das pessoas e provocando mudancas em

sua forma de consumir.

5.4 Linha Textual

A linha textual tem tom provocativo e informativo. Propde uma reflexdo para
gquem a Ié e encontra-se sempre apoiada na linha visual, sendo ambas
complementares. A intencédo de fazer com que o leitor pare e reflita em cada uma

das pecas é primordial para causar uma espécie de surpresa e curiosidade.

5.5 Campanha Conceito

5.5.1 “Para Quem é&”

YouTube

O video a seguir serd veiculado no YouTube e tem a funcdo de situar os
consumidores na estética e tematica da campanha que serd veiculada durante o

ano.

Ficha técnica

Cliente: Superinteressante
Produto: Revista Superintessante
Peca: Filme Comercial

Formato: 53”

Titulo: “Para Quem é”
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Sinopse: O filme se passa em uma casa onde dois adolescentes sentados no soféa
jogam videogame, a menina faz um comentario simples sobre as redes sociais e 0
menino a responde com uma fake news. Assuntada, ela o questiona onde ele leu tal
informacéo, ao tentar explicar o0 menino se transforma cada vez mais em zumbi até
perder a habilidade de fala. Para ajuda-lo a menina oferece uma edicdo da
Superinteressante, ao ler o personagem volta a ser humano e faz um comentério

engracado sobre a noticia fake.

CLIENTE: Superinteressante

PECA: Comercial publicitario |

TITULO: Pra quem é | TEMPO: 45 segundos
DATA: 01/01 REDATOR: Pauline Pinotti
Cenal Efeito sonoro:
Interna — dia- Sofa - Plano Geral — 3” Trilha — Fade in
Duas pessoas conversando, um homem
e uma mulher Menina fala:
As redes sociais estdo uma loucura né?
Cena 2 Efeito Sonoro:

Interna — dia- Sofa — Primeiro Plano — 5" | Trilha — BG
Rosto do Homem falando
Menino fala:

Sim, isso da senhora dos gatos me
chocou, como assim ela treinou 65 gatos
ladrbes?

Cena 3 Efeito Sonoro:

Interna — dia- Sofa — Primeiro Plano — 3” | Trilha — BG

Rosto espantado da mulher

Menina fala:

Senhora dos gatos??
Cena 4 Efeito Sonoro:
Interna — dia- Sofa — Primeiro Plano — 7" | Trilha — BG

Rosto do homem em transformacéo

Menino fala com dificuldade:

vvvarios gagagatos roub bar vizinhos.
Cenabs Efeito Sonoro:

Interna — dia- Sofa — Primeiro Plano — 3” | Trilha — BG

Rosto espantado da mulher

Menina fala:

Cara, onde vocé leu isso?? em que site?
Cena 6 Efeito Sonoro:

Interna — dia- Sof& — Primeiro Plano — 7” | Videogame — BG

Homem ja transformado em zumbi

Menino fala

Vizinhos, mulher, vizinhos, errrrrr
Cena7 Efeito Sonoro
Interna — dia- Sofa — close — 3” Trilha

Menina pega Revista
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Cena 8

Interna — dia- Sofa — Plano Geral- 5"
Menina estd com uma Superinteressante
na mao e da ao menino

Efeito Sonoro:

Trilha — BG

Menina Fala:

D& uma lida aqui, isso sim é pra vocé,
Seu curioso.

Cena 8

Primeiro Plano — 6”

Tela em vermelho e logo da
Superinteressante em branco aparece

Trilha - BG

Narracéo:
Superinteressante, Para quem é
Curioso, Nao Fake

Cena 9

Interna — dia- Sofa — Primeiro Plano — 3”
Homem volta ao normal e esta lendo a
Superinteressante

Trilha — BG- Fade out

Menino fala:
Gatos, ta bom..

Assista o video no Youtube
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CLIENTE: Superinteressante

PECA: Filme publicitario TEMPO: 45 segundos
TITULO: Pra quem é REDATOR: Pauline Pinotti

Cena 1
Plano Geral 2"

Duas pessoas jogando videogame e
conversando sobre noticias do mundo.

LOQ Mulher:
- As redes sociais estdo uma loucura né?

Cena 2
Primeiro Plano 6"

LOQ Homem:
- Sim, isso da senhora dos gatos me chocou,
como assim ela treinou 65 gatos ladrdes?

Cena 3
Primeiro Plano 2"

LOQ Mulher:
- Que??? Como Assim??

Cena 4
Primeiro Plano 7"

LOQ Homem:
- Ggagagatos roub bar vizinhos.

Cena 5
Primeiro Plano 3"

LOQ Mulher:
- Cara, onde vocé leu isso?? em que site?
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INTERESSANTE

Justificativa:

132

Cena 6
Primeiro Plano 7"

LOQ Homem:
- Vizinhos, mulher, vizinhos, errrrrr

Cena7
Close 3"

Cena 8
Plano Geral 5"

LOQ Mulher:
- Da uma lida aqui, isso sim € pra vocé, seu
curioso.

Cena 8
Primeiro Plano 6"

Narracéao:
Superinteressante

Cena 11
Primeiro Plano 3"

LOQ Homem:
- Gatos, ta bom...

Uma pesquisa realizada pelo Pew Research Center mostrou que

adolescentes estdo cada vez mais ligados no YouTube, a plataforma que mais
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cresce em termos de influenciadores da internet. Segundo o estudo, 85% dos jovens

entre 13 e 17 anos usam 0 Servico.

O conceito criativo do filme publicitario foi desenvolvido para atrair
adolescentes de 15 a 19 anos, sua estética inspirada na pop arte e em histérias em
quadrinhos garante ao filme o estreitamento de lagos necessario para com esta

geracao.

A linguagem coloquial, utilizando girias do universo adolescente auxilia no
processo de identificacdo do publico. Ao inserir um elemento ludico como a
transformacdo do zumbi incitamos o imaginério e alcangamos maior atencdo do
espectador. Além disso, o video possui um tom informativo passando a mensagem
de que a Superinteressante é referéncia em producdo de conteido enquanto outros
meios podem possuir informagdes de fontes ndo seguras, intensificando a relagao
jovem do comercial com uma informacao util, aproveitando o momento em que o

publico se encontra em que as fake news estdo em alta.

Spotify

O spot a seguir foi desenvolvido para o Spotify, com a intencao de inserir no
dia a dia do target a Superinteressante, ja que o meio promove ligacdo direta com o

publico selecionado.

Ficha técnica

Tipo: Spot

Cliente: Superinteressante
Produto: Revista Superinteressante
Emissora: Spotify

Formato: 45”

Titulo: “Para Quem é”
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Cliente: Produto: Revista Tipo de Agéncia: Duracao:
Superinteressante | Superinteressante Anuncio: Prisma 457
Spot
TEC EFEITO SONORO: - 2"
VIDEOGAME
LOC1 TRILHA BG - 4”
AS REDES SOCIAIS ESTAO UMA LOUCURA NE?
LOC2 TRILHA BG - %"
SIM, ISSO DA SENHORA DOS GATOS ME CHOCOU,
COMO ASSIM ELA TREINOU 65 GATOS LADROES?
LOC1 MULHER: - 2”
SENHORA DOS GATOS??
LOC2 TRILHA BG
VOZ ZUMBI -7
VVVARIOS GAGAGATOS ROUB BAR VIZINHOS.
LOC 1 TRILHA BG - 3"
CARA, ONDE VOCE LEU ISSO?? EM QUE SITE?
LOC 2 TRILHA BG - 6"
VIZINHOS, MULHER, VIZINHOS, ERRRRRR
LOC1 TRILHA BG — 4
DA UMA LIDA AQUI, ISSO SIM E PRA VOCE, SEU
CURIOSO.
LOC3 TRILHA -BG - 9”
NAO DEIXE QUE AS FAKE NEWS TE TRANSFORMEM
EM ZUMBI.
SUPER INTERESSANTE, PRA QUEM E CURIOSO, NAO
FAKE.
LOC 2 TRILHA BG - 3”
GATOS, TA BOM..

Texto:
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Ouca o Spot no Youtube

Justificativa: De acordo com o Spotify o publico entre 15 a 24 anos € o0 que mais
tem percepcdo da marca e consome o produto. Além disso a probabilidade destas
pessoas adquirirem um produto por meio do anuncio no Spotify € de 64% segundo 0
midia Kkit.

A afinidade do target com musica € realmente intensa, e com a alta do
streaming oportunidades publicitarias comecaram a surgir. Utilizar o Spotify nos
garante a insercdo no dia a dia do jovem, seja no intervalo da escola a volta do
trabalho. A permanéncia do publico na plataforma (2 horas) reforca a ideia de que
realmente ela esta presente em sua rotina diaria construindo-se uma espécie de

habito com o meio.

A linguagem utilizada no spot vai ao encontro do target e promove uma
identificacdo imediata, as girias e o tom da comunica¢ao constroem um vinculo com
o ouvinte e solidifica sua relacdo com a marca, o tom divertido da trilha garante ao

ouvinte a jovialidade e a descontracdo necessaria para atrair sua atencao.

Revista
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As pecas a seguir foram desenvolvidas para a revista Superinteressante, da
Editora Abril, com o propdésito de situar os consumidores ao tema da campanha e

prepara-los para a comunicacao seguinte.
Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Para Quem é”

Texto: “Para Quem é Curioso, Nao Fake”.

Justificativa

A revista promove a habituacdo do leitor com o tema proposto, sendo
inserida diretamente no produto se constréi um link entre a Superinteressante e seu
posicionamento comunicativo durante o ano. Seu principal objetivo é garantir que o
consumidor entenda a veracidade dos dados propostos no produto, compreendendo
a seguranca e credibilidade que a revista promete em relacdo as demais fontes de
informacdo. Cada texto promove uma relacdo estreita entre os leitores e a
Superinteressante, baseando a escrita no perfil do consumidor da revista e os temas

que a proépria aborda.



PRISM/\

W N S B
. %“‘ r@ ¥

!?7"‘;




138

PRISM/\

Peca de revista aplicada
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Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Para Quem é&”

Texto: “Para Quem é Geek, Nao Fake”.
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Peca de revista aplicada
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Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Para Quem é&”

Texto: “Para Quem é High Tech, Nao Fake”.
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Peca de revista aplicada
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Carrossel Facebook e Instagram
Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Para Quem &’

Texto: “Para quem é High Tech, Nao Fake”. “Para quem €& Curioso, Nao Fake”.

“Para quem é Geek, Nao Fake”.
Justificativa

O carrossel constituido por quatro pecas, tem como objetivo causar impacto
no publico selecionado e situar este publico ao tema da campanha, promovendo
uma interacdo desde ja com o target e informando sobre a veracidade da revista em
um local onde costuma-se encontrar todo tipo de informacao diferente, apontando a
Superinteressante como referéncia na producao de informacdo qualificada em um

ambiente coémodo ao publico alvo.



PRISM/\

PARA QUEME

ﬁl wuﬁi q"; z
0S ".‘3

N'I'E

PARA @unm E

146



PRISMA\




148

PRISM/\

a)e4 oepN 4edng 9 wenb eseg a)eg OBN ' %989 @ wenb eseg

I NIN0 VHYL

Pecas carrossel: Facebook e Instagram aplicadas

@ye4 oeN ' 0soun) @ wenb esed

I NWIND VHEV

I NINO VHVS

IQWNZ W8 WAULIOJSUBJ) B) SMBN B¥E SE anb

0z Y
S

© el ang
UTETIWULNENS @

ax|ep oeN




PRISM/\

Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 600 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Curioso, Nao Fake”.

Justificativa

Todas as propagandas a seguir, do Google Display, proporcionam a
visibilidade do andncio pelo target em qualquer site (parceiro do Google) que ele
esteja. Isso porque essa ferramenta permite a veiculacdo de propaganda nos sites
em que o publico mais costuma acessar, podendo assim oferecer o produto certo

para o consumidor certo em todos os momentos de sua navegacao web.
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Peca Google Display aplicada
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Cabecalho

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 728 x 90 px
Titulo: “Para quem é”

Texto: “Para quem é Curioso, Nao Fake”.
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Peca cabecalho aplicada

OSOIHAD |

3 NINO VHVL




PRISMA\

Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 250 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Curioso, Nao Fake”.

CURI
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Peca retangulo médio aplicada
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Retangulo grande

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 336 x 280 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Curioso, Nao Fake”.
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Pecaretangulo grande aplicada
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 600 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Geek, Nao Fake”.
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Peca meia pagina Aplicada
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Cabecalho

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 728 x 90 px
Titulo: “Para quem é”

Texto: “Para quem é Geek, Nao Fake”.



164

PRISM/\

AZLIR

3 WIND YHVI




165

PRISM/\

Peca cabecalho Aplicado
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Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 250 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Geek, Nao Fake”.

SEER

INTERESSANTE
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Peca retangulo médio aplicado
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Retangulo grande

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 336 x 280 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é Geek, Nao Fake”.
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Pecaretangulo grande aplicada
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 600 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é High Tech, Nao Fake”.
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Peca meia pagina Aplicada
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Cabecalho

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 728 x 90 px
Titulo: “Para quem é”

Texto: “Para quem é High Tech, Nao Fake”.
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Peca cabecalho aplicada
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Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 300 x 250 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é High Tech, Nao Fake”.
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Peca retangulo médio aplicada
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Retangulo grande

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Quatro cores
Tamanho: 336 x 280 px
Titulo: “Para quem é&”

Texto: “Para quem é High Tech, Nao Fake”.

PARA QUEM E
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Pecaretangulo grande aplicada
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5.5.2 — Relacédo de recursos materiais

Conceito

Produtos Quantidade  Preco unitario ‘ Total
Locac¢do de local 1 RS 320,00 R$320,00
Gravacgao
Pds producao
Atores 1 RS 58 700,00 | R$ 58 700,00
Maquiagem
Cabelereiro
Figurinista
Lanches 6 RS 20 RS 120,00
Trilha sonora 1 RS 0,00 RS 0,00
Locutor 1 1 R$1.030,00

RS60 170,00

5.5.3 - Flash Mob Zombie Walk

As pecas a seguir foram desenvolvidas para a revista Superinteressante, da
Editora Abril, com o propésito de divulgar um evento do tipo flahs mob *com o intuito
de convidar as pessoas (em especial o target) a participarem da zombie walk, uma

caminhada por ruas predeterminadas com pessoas caracterizadas como zumbis.

Revista

5 Um flash mob € um grupo de ao menos 10 pessoas que se relinem repentina e instantaneamente
em ambiente publico, realizam uma performance atipica por um certo periodo de tempo e
rapidamente se dispersam do ambiente como se nada tivesse acontecido.
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Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Zombie Walk”

Texto: “02 nov’. “Av Paulista — SP 10:00h”

Justificativa

Além de custo menor para o cliente (permuta), a revista possibilita atingir o
publico, mais especificamente o target da Superinteressante por estar em contato

direto com o leitor da revista.
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Peca de revista aplicada
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Postagem de Facebook com link

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores
Tamanho: 1200 x 630 px

Titulo: “Zombie Walk”. “No dia 02 de novembro convidamos todos os Supers a virem
para a Paulista e revivermos a Zombie Walk. Entdo coloque sua melhor maquiagem
de zumbi, NAO TOME BANHO e venha mostrar para o Brasil que a Ultima
caminhada dos zumbis da fake news na cidade de Sdo Paulo esta prestes a

acontecer.

Justificativa

A postagem com link no Facebook possibilita que o consumidor seja atraido
pela imagem que a ilustra e clique para entrar no site sem complicacfes, 0 que
favorece o imediatismo e pode aumentar os cliques, aumentando assim 0 consumo

da revista.
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Postagem em Facebook com link aplicada

0 Revista Superinteressante

de fevereiro as 9:30- Q

Eles acordaram e querem te infectar com Fake News.

No dia 02 de novembro convidamos todos os Supers a virem para a
Paulista e revivermos a Zombie Walk. Entdo coloque sua melhor
maquiagem de zumbi, NAO TOME BANHO e venha mostrar para o
Brasil que a Gltima caminhada dos zumbis da fake news na... Ver mais

SUPER.ABRIL. COM.BR
Zombie Walk na Paulista

OOG 577 25 comentarios 240 compartilhamentos

[f_‘) Curtir (J Comentar &> Compartilhar L~
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Carrossel Facebook e Instagram

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores
Tamanho: 1000 x 1000 px
Titulo: “Zombie Walk”

Texto: “Eles acordaram e querem infectar vocé com Fake News”. “02 Nov”. “10:00h”.

” o«

“Av Paulista”. “Sao Paulo”.

Justificativa

O carrossel constituido por quatro pecas, é uma forma de abordar o publico e
convida-lo a participar do flash mob sem que ele precise clicar em nada, ou seja,
sem interromper sua navegacdo na rede social. Dessa forma, € possivel que o
consumidor seja impactado em sua zona de conforto e preste mais atencdo ao

anuncio.



PRISM/\

E &= ACOR

189

INTERESSANTE
> . L D
& &c'.-‘ : !\

 DARANM

# E querem te infectar com
~ Fake News



PRISMA\

ra Vo B\
U2 Mov
10:00
Av Paulista




PRISMA\

Pecas carrossel Facebook e Instagram aplicadas

10:00
Av Paulista

02 Mov
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante digital
Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 600 px

Titulo: “Zombie Walk”

Texto: “02 nov”. “10:00”. “Av Paulista — SP”.

Justificativa

As duas propagandas a seguir, da revista digital, proporcionam a visibilidade
do anuncio pelo target enquanto |é a Superinteressante pela internet, permitindo que
este tome ciéncia do flahs mob sem que precise de fontes adicionais para impacta-
lo. Além disso, as propagandas veiculadas na revista digital ndo tém custo para a

empresa por se tratar de um site proprio.
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Peca Meia P4gina aplicada
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Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante digital
Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 250 px

Titulo: “Zombie Walk”

Texto: “02 Nov”

l\"‘ &

6)2 Nov
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Peca retangulo médio aplicada
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5.5.4 — Relacédo de recursos materiais

N&o houve investimento para impulsionamento ou acdes do género. Todos o0s
veiculos usados para esta comunicacdo foram gratuitos (publicacbes simples em

Facebook e veiculos da prépria Superinteressante).

5.5.5 - Anuncios de oportunidade

Os anuncios a seguir foram realizados para datas comemorativas com ligacdo
ao tema da campanha, target e veiculo (revista). Todas serdo veiculadas no
Facebook visando o engajamento organico, ou seja, sem investimento monetario
para otimizar o alcance. Além disso elas visam manter a marca “Superinteressante”
viva na mente dos consumidores sem a relacdo com vendas, mas sim com a

diversao e entretenimento.
Dia da mentira

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram

Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Deixe nos comentarios a maior Fake News que vocé leu esta semana”.

Texto de apoio: “Dia da mentira”. “1/04”
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DEIXE NOS COMENTARIOS A MAIOR

QUE VOCE LEU ESTA SEMANA

DIA DA
MENTIRA

/04 W
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Peca dia da mentira aplicada

Revista Superinteressante soe
16h- Q3

Ja sei que aqueles que comentarem séo leitores da Super. Porque
s0 quem € Super consegue detectar uma fake news a quildmetros
de distancia.

Entdo comenta ai e vamos ver quem ja virou zumbi e quem ainda
esta sendo um sobrevivente nesse APOCALIPSE FAKE NEWS.

SUPER

INTERESSANTE

DEIXE NOS COMENTARIOS A MAIOR
J R 7T \ W e A 2w
FARE MEWS

QUE VOCE LEU ESTA SEMANA

DIA DA
MENTIRA

[f) Curtir D Comentar &> Compartilhar 2 v
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Dia do siléncio

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram

Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Superinteressante”

Texto: “E melhor ficar quieto do que sair falando Fake News”

Texto de apoio: “07/05”. “Dia do siléncio”

E MELHOR FICAR QUIETO
DO QUE SAIR FALANDO

FAKE NEWS

DIA DO
L) SILENCIO
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Peca dia do siléncio aplicada

Revista Superinteressante
16h- X

Para ndo sair por ai desconfiando de qualquer gato que vé na rua
porque acha que ele vai te assaltar, que tal aproveitar o dia do

siléncio para ler uma Super e realmente entender como os gatos
veem o mundo?

https://super.abril.com.br/ciencia/como-os-gatos-veem-o-mundo/

SUPER

INTERESSANTE

E MELHOR FICAR QUIETO
DO QUE SAIR FALANDO

FARE MEWDS

OQ‘.‘ 3,5 mil 1 mil comentarios 1 mil compartilhamentos 135 mil visualizacdes
[ﬂy Curtir C) Comentar &> Compartilhar L~
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Dia do orgulho geek

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram
Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “25/05”. “Dia do orgulho geek”

ESSANTE
25705

PIA PO
RGHULHO
GEEK
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Peca dia do orgulho geek aplicada

O Revista Superinteressante

Feliz dia do orgulho geek para quem ja nasceu Super.
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Dia da liberdade de imprensa

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram
Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “07 jun.”. “Dia da liberdade de imprensa”

/"i- ?é

37 JUn.
Dia da Liberdade de

Iimprensa
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Peca dia da liberdade de imprensa aplicada

e Revista Superinteressante

Feliz dia da liberdade de imprensa para quem passa a noite toda
escrevendo as matérias e aparece com aquela cara de zumbi no
outro dia para trabalhar.

07 Jun.
pia da Liberdade de
Imprensa

OO 2.5 mil 1 mil comentdrios 1 mil compartilhamentos 135 mil visualizacbes

[I,b Curtir CJ Comentar &> Compartilhar L~
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Dia do susto

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram

Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Quem vocé vai assustar hoje?”

Texto de apoio: “13/07”. “Dia do susto.”

QUEM VOCE VAI
ASSUSTAR HOJE?

13/07 AR
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Peca dia do susto aplicada

O Revista Superinteressante

Feliz dia do “Que brincadeira besta!”

SUPER

INTERESSANTE

QUEM VOCE VAL
ASSUSTAR HOJE?

13/0'7 DARS

[b Curtir D Comentar &> Compartilhar L~
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Aniversério da Superinteressante

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram
Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “32 Anos de Superinteressante”.

32 ANOS DE

INTERE|SSANTE
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Peca aniversario da Superinteressante aplicada

e Revista Superinteressante

Parabéns para nos!!

Estamos ha 32 anos abrindo cabecgas e continuaremos assim,
para garantir que vocé ndo caia em fake news e conhega
toda a verdade, por mais estranha que parega.

32 ANOS DE

INTEREISSANTE

QO 35 mil 1 mil comentarios 1 mil compartilhamentos 135 mil visualizacbes

[fb Curtir D Comentar &> Compartilhar L~
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Dia da musica

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram
Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Playlist do terror”. “1/10”. “Dia da musica”.
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Peca dia da musica aplicada

e Revista Superinteressante

Hoje preparamos uma playlist especial para vocé curtir este dia
da musica sem esquecer que os zumbis da fake news estdo por
toda parte prontos para dizer que “Michael Jackson esta vivo.”

Ouca agora a PLAYLIST DO TERROR no Spotify.

PLAYLIST DO

LB
RO

410

SUPER

INTERESSANTE

QD07 3.5mil 1 mil comentarios 1 mil compartilhamentos 135 mil visualizacdes

[fb Curtir C) Comentar &> Compartilhar L~
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Dia de finados

Ficha técnica

Veiculo: Facebook e Instagram
Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “02 Nov”. “Dia de finados”.
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Peca dia de finados aplicada

e Revista Superinteressante eoe

Hoje € dia deles. Deseje um feliz dia de finados para quem partiu
dessa para uma melhor.

S6 ndo olhe para tras agora, eles ndo gostam de ser notados
enquanto te observam.

Bons sonhos.

QO 35 mil 1 mil comentarios 1 mil compartilhamentos 135 mil visualizacbes

[fb Curtir D Comentar &> Compartilhar L~
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5.5.6 — Relacédo de recursos materiais

N&o houve investimento para impulsionamento ou acdes do género. Todos o0s
veiculos usados para esta comunicacao foram gratuitos (como publicacdes simples
em Facebook).
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6.1 Tipo de Promocéo

Promogéo de Venda do tipo “Compre e ganhe”.

6.1.2 Tema

Promocéo Plugados na Super.

6.1.3 Objetivo

Impulsionar as vendas de revistas no periodo de volta as aulas por conter o

maior pico de demanda do produto.

6.1.4 Estratégia

Implantar uma promogéo colecionavel do tipo compre e ganhe onde o
consumidor deve comprar (além da revista de capa) o pacote com trés edicdes
anteriores (edi¢Ges historicas) para poder ganhar o brinde (pen drive customizado

com trés tematicas distintas).

6.1.5 Téatica

Dentre o periodo de 01 de fevereiro a 30 de abril o leitor receberd como
brinde um pen drive customizado e exclusivo na compra de um exemplar atual da
revista mais um pack com trés edi¢cdes anteriores (edi¢des historicas).

A venda dos packs histéricos acontecera prioritariamente pelo site, de modo
que possibilite ao consumidor escolher a revista e o0 brinde que deseja receber,
contando também com distribuicdo de pacotes fisicos predefinidos em bancas de

maior porte. Nas bancas de pequeno e médio porte que vendem as revistas
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Superinteressante, serdo distribuidos os exemplares mensais com propagandas de
pagina inteira sobre a promocéo nas quais haverd um codigo que seré utilizado para
solicitar o kit no hotsite, ja nas bancas de grande porte (onde estardo disponiveis 0s
kits fisicos), serdo distribuidos apenas os exemplares da revista mensal sem a
propaganda promocional, evitando que o consumidor compre uma revista e um kit

na banca e solicite outro kit online com o codigo da mesma revista.

6.1.6 Justificativa

A promocdao sera veiculada na época de volta as aulas por ser o periodo com
maior pico de vendas da revista e compra de materiais escolares.

O brinde foi escolhido por ter relacdo com a tecnologia e por ser colecionavel,
dois fatores que conversam diretamente com o publico alvo.

A venda dos packs, além de ter relacdo com a tematica da campanha
(Apocalipse Fake News) levando mais conhecimento para o leitor atraves de revistas
mais antigas e fazendo dele um sobrevivente desse apocalipse, esta acdo visa

também promover o giro de produtos de encalhe.

6.1.7 Pecas Promocionais

As pecas a seguir foram desenvolvidas para a revista Superinteressante, da Editora
Abril, com o propésito de divulgar a promog¢ao do tipo compre e ganhe “Plugados na

Super”, destacando sua mecanica basica e brindes.
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Revista

Ficha técnica
Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores
Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Promocgéao Plugados na Super”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

A revista sera, além de um fator de divulgacao da promocdao, parte de sua
mecanica de seguranca, ja que o leitor pode participar tanto ao comprar uma revista
e um kit diretamente nas bancas mais grandes, quanto através da compra de revista
em bancas menores e solicitacdo do kit + pendrive no site (sendo que a peca
possibilita a compra digital através de um QR Code). Ao divulgar o seguinte anuncio
apenas nas revistas veiculadas em bancas menores e com um cédigo de validacao,
reduz as chances de o leitor comprar o kit fisico na baca maior e ainda solicitar um

outro pelo site (caso o0 anuncio fosse veiculado em todas as revistas).
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Peca de revista aplicada




PRISM/\

Reldgio de rua

Ficha técnica

Veiculo: Reldgio de rua

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,152 x 1,728 m

Titulo: “Promocgao Plugados na Super”

Texto: “Participe e ganhe um pendrive exclusivo”

Texto de apoio: “Ja nas bancas”

Justificativa

O reldgio de rua foi escolhido por ter um custo inferior aos Outdoors, sendo
assim um veiculo muito atrativo para o budget disponivel e também por proporcionar
a visibilidade e conhecimento da promocéo ao publico mesmo em movimento, no

caso dos carros, 6nibus, motos e afins.
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Peca de reldgio de rua aplicada
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Ponto de 6nibus

Ficha técnica

Veiculo: Ponto de onibus

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,0x 1,56 m

Titulo: “Promocgao Plugados na Super”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

O anuncio em ponto de 6nibus proporcionara o conhecimento da promocéao
aos pedestres enquanto esperam o 6nibus ou transitam pela calcada que, os quais,
podem eventualmente passar por uma banca de jornais e em seu trajeto e comprar

uma revista.
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Uma revista + um kit com edic¢des historicas
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Peca ponto de 6nibus aplicada

-
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Banca de jornal

Ficha técnica

Veiculo: Banca de jornal

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,0x 1,33 m

Titulo: “Promocgao Plugados na Super”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

Nas bancas de jornais, o andncio serd uma forma de atingir o consumidor no
PDV, mostrando a mecéanica basica e beneficios de participar da promocéo,

aumentando assim seu desejo de compra.
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Peca de banca de jornais aplicada

GANHE |

229
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Wobblers

Ficha técnica

Veiculo: PDV

Cor: Quatro cores
Tamanho: 200 x 200 mm
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

O wobbler sera utilizado para atrair a atencao do publico que transita pela loja
até o display com as revistas “Superinteressante”, além de informar a mecanica

basica da promocao e os beneficios de participar.
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Pecas wobbler aplicadas

COMFR

Uma revista + um kit com edigdes h
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Um pendrive personalizado exclusivo
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Postagem de Facebook com link

Ficha técnica
Veiculo: Facebook
Cor: Trés cores

Tamanho: 1200 x 630 px

ti) 13

Titulo: “Promogao Plugados na Super”. “Nao deixe que as fake News o peguem e o
transforme em um zumbi. Aproveite a promogao “Plugados na Super’ e ganhe um
pendrive tematico exclusivo (isso e a cura para o virus fake news). Para participar é
facil, basta comprar uma Superinteressante + um kit com edic6es histodricas e pronto,
vocé ganhara seu brinde exclusivo. Corra para a banca mais proxima e garanta o

Seu.

Justificativa

A postagem com link no Facebook possibilita que o consumidor seja atraido
pela imagem que a ilustra e clique para entrar no site sem complicacfes, 0 que
favorece o imediatismo e pode aumentar os cliques, aumentando assim 0 consumo

da revista.
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Postagem em Facebook com link aplicada

e Revista Superinteressante

, Ry
de fevereiroas 9:30- Q

N&o deixe que as fake news peguem vocé e te tranformem em um
zumbi.

Aproveite a promog¢éo “Plugados na Super” e ganhe um pendrive
tematico exclusivo (isso e a cura para o virus fake news).

Para participar é facil, basta comprar uma Superinteressante + um
kit com edig¢des histéricas e pronto, vocé ganhara um... Ver mais

!ghg&,ag‘os-g
o RS % )
PR

Y

SUPER ABRIL. COM.BR
Promog¢ao Plugados na Super

Q0% 577 25 comentarios 240 compartilhamentos

o Curtir () Comentar &> Compartilhar § ~
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Carrossel Facebook

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Promogéo Plugados na Super”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

O carrossel constituido por quatro pecas, é uma forma de abordar o publico e
apresentar a ele a mecanica basica e beneficios da promocédo sem que ele precise
clicar em nada, ou seja, sem interromper sua navegacao na rede social. Dessa
forma, € possivel que o consumidor seja impactado em sua zona de conforto e

preste mais atencdo ao anuncio.
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Pecas carrossel Facebook e Instagram aplicadas

COMPRE

vista + um kit com edicbes histéricas.

Promogao Plugados na Super

# Compantihar

PLUGADOSa

SubEr

oQv . R

5.980 curtidas

Zumbi. ... ms

bad
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Google Display

Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 600 px

Titulo: “Promocgao Plugados na Super”

Texto: “Compre uma revista + um kit com edi¢des histéricas”. “Ganhe um pendrive

personalizado exclusivo”.

Justificativa

Todas as propagandas a seguir, do Google Display, proporcionam a
visibilidade do anuncio pelo target em qualquer site (parceiro do Google) que ele
esteja. Isso porque essa ferramenta permite a veiculacdo de propaganda nos sites
em que o publico mais costuma acessar, podendo assim oferecer o produto certo

para o consumidor certo em todos os momentos de sua navegacao web.
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Peca Google Display aplicada
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Banner grande para celular

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 840 x 200 px

Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Comprou. Ganhou”.
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Propaganda banner grande para celular aplicada

COMPROU
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Cabecalho

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 728 x 90 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Comprou. Ganhou”.
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Peca cabecalho aplicada
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Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 300 x 250 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Comprou. Ganhou”.
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Peca retangulo médio aplicada
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Retangulo grande

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores

Tamanho: 336 x 280 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Comprou. Ganhou”.
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Pecaretangulo grande aplicada
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Hotsite Plugados na Super

Ficha técnica

Formato: Hotsite

Cor: Trés cores

Endereco: www.plugadosnasuper.com.br
Justificativa

O hotsite da promocao tem como objetivo informar os consumidores sobre a
mecanica e regulamento da promoc¢do, orientando o passo a passo para a
participacdo. Para participar o usuério deve acessar este hotsite e efetuar a compra
pelo mesmo, assim a empresa garante a ciéncia dos usuéarios quanto as formas de

participar e a respeito do brinde fornecido.
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A Compre uma capa do més
'.* em uma banca ou pelo site
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3 Revistas Histéricas

R$ 56,42

Escolher Revistas
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Embalagem do Kit Edi¢gOes Historicas

Ficha técnica
Formato: Caixa
Cor: Quatro cores

Tamanho: 26 x 29 cm

Justificativa

A embalagem além de proteger e unir as revistas e o brinde em um Unico
objeto (facilitando o transporte e estoque), tem a funcéo de destacar o produto das
demais revistas expostas na banca de jornais e facilitar o consumo. Com a estampa
do pendrive na parte frontal do kit o target pode verificar o brinde que ird receber
antes mesmo de abrir a caixa, outro recurso para facilitar a escolha e aumentar o

desejo do comprador.
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Card do personagem

Ficha técnica
Formato: Cartao
Cor: Quatro cores

Tamanho: 20 x 15 cm

Justificativa

Os cards virdo junto com cada brinde e criardo uma personalidade para cada
tema que compde o brinde. Através de textos e icones, os cards simulam um jogo

de cartas mostrando o poder, fraqueza e descricdo do brinde.

/el =
CONTEUDO ENGANOSO CONTEUDO FABRICADO

X PopER () HABITAT X, PODER {\) HABITAT
Envenenamento mental Prefere ambientes escolares Criar realidades paralelas Prefere ambientes digitais
MODO DE AGIR 8
- ) MODO DE AGIR

Destrutivo. lfaz uso mentiroso de uma ?nformacéo para vdifamar Mentirosa. Cria informacdes 100% falsas com o objetivo de
outro contetdo ou pessoa com o objetivo de se benqﬁmar. causar algum mal e espalhar algum boato. Ele pode causar
Ele pode envenenar sua mente e fazer com que vocé fique desde raiva a desespero coletivo, dependendo do seus

contra seus amigos ou vice-versa. interesses pessoais.

U proOTECAO U proTECAO

CHECAR AS FONTES CHECAR A5 FONTES



FALSO CONTEXTO

X PooER () mABITAT

Distorcao da realidade Prefere ambientes politicos

MODO DE AGIR

Inteligente. Mostra apenas partes de uma informacao real.
Dessa forma ela pode convencer vocé a acreditar em tudo o
que ela diz, mesmo que as informacoes sejam falsas.

U PROTECAO

CHECAR AS FONTES

260

LEITOR DE FARE NEWS

X roDER () mABITAT
Disseminagao do virus Adapta-se a qualquer ambiente
MODO DE AGIR

Inerte. Apds contrair o virus da fake news, ele passa a infectar
todos que cruzam seu caminho através de conversas e
mensagens texto. Ele € persistente e completamente controlado
pelo virus mas pode ser curado quando conhece a fonte veridica.

U proTECAO

CHECAR AS FONTES
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Card aplicado
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Brindes exclusivos

Ficha técnica
Formato: Pendrive
Cor: Quatro cores

Tamanho: 4 x4 cm

Justificativa

Os brindes com tematicas diferentes tém inspiracdo em Albert Einstein — para
indicar subliminarmente que em todo zumbi da fake news existe um “génio”, basta
estudar e buscar fontes de embasamento para desenvolvé-lo — e representam um
tipo de fake news (explicado em cada card promocional). Além disso eles também
representam um assunto tratado pela revista Superinteressante e tém uma leve

ligacdo com o entretenimento.
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Fake News: Conteldo enganoso
Assunto da revista: Historia (tracos rusticos remetendo ao passado)

Entretenimento: Pindquio
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Fake News: Conteudo fabricado

Assunto da revista: Tecnologia (Ciborgue — elementos organicos e sintéticos que

formam o mesmo ser)

Entretenimento: O Exterminador do Futuro
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Fake News: Falso contexto
Assunto da revista: Entretenimento (a mascara remete ao simbolo do teatro)

Entretenimento: O Fantasma da Opera
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Fake News: Leitor de Fake News
Assunto da revista: Trata-se da auséncia da leitura da revista

Entretenimento: Zumbis de quadrinhos dos anos 80
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6.1.8 — Relacédo de recursos materiais

Promocgao Plugados na Super

Produtos Quantidade ‘ Preco unitario
Wobbler 1000 RS 1,54 R$1.540
Cartazes PDV 4000 RS 45 R$180.000,00
Hotsite 1 R$1.500 RS 1 500
OOH 200 Varidvel R$ 49 500,00
Brinde 30000 RS 25,00 RS 750.000,00
Card 30 000 RS 0,00 RS 0,00
Revistas (50%) 90 000 RS 8,50 R$765.000,00
Embalagem 228 867 RS 0,00 RS 0,00

R 4 40,00

Valores de responsabilidade do contratante, por isso serao
abatidos na produgdo.

6.2 Tipo de promocao

6.2.1 Tema

Promocao Sobrevivente N°1

6.2.2 Objetivo

Criar interatividade e aumentar o engajamento da marca com seu publico nas

redes sociais e por consequéncia estimular vendas.

6.2.3 Estratégia

A estratégia utilizada sera a promoc¢do do tipo compre e concorra e sera

comunicada através de acdes de marketing de invasdo com intervencao urbana.

6.2.4 Regulamento

Regulamento no site www.sobreviventenl.com.br
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1. Empresa: Abril Comunicagdes S.A., nome fantasia “Superinteressante”,
com sede a Av. das NagbGes Unidas, 7221, Sdo Paulo - SP, CEP 01000-000,
inscricdo CNPJ/MF n° 44.597.052/0001-62.

2. Participacdo - A simples participacdo na presente promocao implicara
no reconhecimento integral das condicdes e aceitagao irrestrita deste Regulamento,
bem como, presumir-se-a a condicdo de que o participante ganhador ou seu
responsavel legal ndo possui qualquer impedimento fiscal, legal ou outro que impeca
de receber e/ou usufruir o prémio ganho. Durante o periodo de 02/09/2019 até
29/11/2019, quaisquer pessoas fisicas residentes e domiciliadas no territério
nacional interessadas em participar nesta promog¢ao adquirindo ou nédo a revista
Superinteressante  do més nas bancas, poderdo manifestar sua vontade
cadastrando-se no hotsite da promocédo e respondendo aos enigmas propostos no
mesmo site. A aquisicdo da revista mensal ndo tem obrigatoriedade, o que permite a
participacdo daqueles que ndo acharem necessaria a compra, acompanhando
somente as pistas basicas disponiveis nas redes sociais da Superinteressante
(Facebook, Instagram e Twitter) e somando pontos minimos; porém as pistas
contidas no conteudo da revista permitirdo que o participante obtenha a solucdo do
enigma com mais agilidade e praticidade, além de dobrar os pontos no ranking do
game. (2.A) Para que o ato de pontuar seja cumprido, o participante devera estar
atento aos enigmas postados entre as redes sociais que a Superinteressante esta
presente, sendo elas o Facebook, Instagram e Twitter. Nelas, além de conter os
enigmas, haverd uma dica basica para a resolucdo do problema e a indicacdo de
mais detalhes escondidos no contetdo da revista daquele més. Ressalta-se que as
informacBes que auxiliardo nas respostas aos enigmas, serdo exclusivos aqueles
que fizerem a aquisicdo da revista, e somente usadas na resolucdo dos enigmas
dispostos naquele més (por exemplo, a revista de setembro ndo podera ser utilizada
para responder os enigmas anunciados no més de outubro, e vice versa). (2.B) Ao
decifrar 0s enigmas, 0 jogador devera acessar o] hotsite
(www.sobreviventenl.com.br) e de antemao realizar um cadastro obrigatério,
preenchendo-o corretamente, para login com informacbes pessoais (nome e
endereco completos, numero do RG ou CPF, telefone e/ou celular com DDD). No
caso de participacdo de menor de idade, solicitamos o acompanhamento dos pais

ou responsavel. (2.C) Antes de realizar a resposta do enigma, serd questionado se a
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mesma foi solucionada com a ajuda das “redes sociais” ou “revista”; para o caso das
respostas auxiliadas pela revista é solicitada a inser¢do do cédigo que corresponde
a pergunta, e estara presente na revista adquirida, sendo valido uma Unica vez.
Apos a selecdo entre as opcdes que ajudaram na descoberta, 0 jogador podera
finalmente digitar a sua resposta e envia-la. (2.D) Ao final desse processo sera
exibido o ponto realizado com aquela resposta, sendo 5 pontos para respostas
solucionadas através das dicas no facebook; 3 pontos para respostas solucionadas
através das dicas no Instagram; e 2 pontos para respostas solucionadas pelo twitter.
Para as respostas solucionadas através da revista atribui-se 10 pontos. (2.E) Sera
permitido inserir as respostas no hotsite até o dia 29/11/2019, as 23:59.

3. Apuracdo - E vedada a participacdo nesta promocdo, de pessoas
juridicas, de qualquer funcionario da Abril Comunica¢des ou respectivos parentes
até o 1° (primeiro) grau, da promotora, bem como, de suas agéncias de propaganda,
promocao e gréafica, sendo responsabilidade exclusiva da promotora a observancia
de tal vedacédo. A apuracdo dos resultados sera realizada no dia 30/11/2019 &s
14:00 horas (horario de Brasilia) tendo como base o ranking dos jogadores e 0s
pontos somados, descrevendo a classificacdo do 1° (primeiro) ao 10° (décimo)
ganhador; desde que respeite o0 regulamento e as informacdes pessoais cedidas
corretas e averiguadas. Na data do dia 02/12/2019, as 19:00 horas, sera
oficialmente anunciado os ganhadores da promocdo nas redes sociais da
Superinteressante, especialmente no Facebook onde sera realizada uma live para
congratular os felizardos.

4. Premiacdo - Os prémios serdo entregues, gratuitamente, livres e
desembaracados de quaisquer 6nus, nos domicilios dos contemplados, no prazo de
até 30 (trinta) dias seguintes a respectiva apuracdo, mediante assinatura do
respectivo “Recibo de Entrega e Quitacdo do Prémio”. Considerando que por
disposicéo legal, os prémios sdo adquiridos previamente pela promotora do evento,
nao ha possibilidade de trocar cor ou modelo do prémio ofertado, nem tampouco sua
conversao total ou parcial em dinheiro. Caso o ganhador seja menor de 18 (dezoito)
anos ou incapaz, nos termos da lei, seu responséavel legal, que comprovara tal
condicédo, receberd o prémio em nome do ganhador. Sera responsabilidade do
contemplado, e seu representante legal no caso de ser menor ou incapaz, fornecer

fotocopias autenticadas do RG, CPF, comprovante de residéncia e quaisquer outras
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documentacbes pessoais que se fizerem necessarias ao recebimento do prémio,
livre de qualquer 6nus. Todas as despesas, emolumentos, taxas e tributos incidentes
para entrega dos prémios, com a documentacao pertinente em nome do ganhador,
serdo de total responsabilidade da empresa promotora.

5. Caducidade do direito ao prémio - Caso algum prémio ndo seja
reclamado até 180 (cento e oitenta) dias da data da respectiva apuracdo ou o
ganhador ndo seja localizado, este perderd o direito ao prémio e o valor
correspondente sera recolhido ao Tesouro Nacional, como renda da Unido no prazo
de 10 (dez) dias, apds o prazo da prescri¢ao.

6. Relacdo dos Prémios - Na data da apuracdo sera contemplado aos 10
(dez) ganhadores, em DISTRIBUICAO GRATUITA, a unidade a um dos prémios que
compdem a promoc¢ao, levando em consideracdo a classificagdo no ranking,
constituido por:

- 1° Lugar: 01 (uma) unidade de smartphone, marca Apple, modelo Iphone XS
Apple 64GB Cinza Espacial 4G - Tela 5,8” Retina Camera Dupla 12MP + Selfie 7TMP,
2018; valor unitario R$ 7,299.00 (sete mil e duzentos e noventa e nove reais).

- 2° Lugar: 01 (uma) unidade do console, marca Sony, PlayStation 4 Slim
500GB + Controle Dualshock Preto; valor unitario R$1,699.00 (um mil e seiscentos e
noventa e nove reais).

- 3° Lugar: 01 (uma) unidade do console, marca Sony, PlayStation 4 Slim
500GB + Controle Dualshock Preto; valor unitario R$1,699.00 (um mil e seiscentos e
noventa e nove reais).

- 4° Lugar: 01 (uma) unidade do console, marca Sony, PlayStation 4 Slim
500GB + Controle Dualshock Preto; valor unitario R$1,699.00 (um mil e seiscentos e
noventa e nove reais).

- 5° Lugar: 01 (uma) unidade do Kindle Paperwhite Wi-Fi + 3G gratis,
iluminagdo embutida, tela de 6” sensivel ao toque de alta definigdo (8° geragao);
valor unitario R$479,00 (quatrocentos e setenta e nove reais).

- 6° Lugar: 01 (uma) unidade do Kindle Paperwhite Wi-Fi + 3G grétis,
iluminagdo embutida, tela de 6” sensivel ao toque de alta definigdo (8° geragao);

valor unitario R$479,00 (quatrocentos e setenta e nove reais).
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- 7° Lugar: 01 (uma) unidade do Kindle Paperwhite Wi-Fi + 3G gratis,
iluminagdo embutida, tela de 6” sensivel ao toque de alta definigdo (8° geragao);
valor unitario R$479,00 (quatrocentos e setenta e nove reais).

- 8% Lugar: 01 (uma) assinatura* de 1 ano e 6 meses da revista
Superinteressante; *acesso ao impresso + revista digital + site; valor unitario R$
226,80 (duzentos e vinte e seis reais e oitenta centavos).

- 9% Lugar: 01 (uma) assinatura* de 1 ano e 6 meses da revista
Superinteressante; *acesso ao impresso + revista digital + site; valor unitario R$
226,80 (duzentos e vinte e seis reais e oitenta centavos).

- 10° Lugar: 01 (uma) assinatura* de 1 ano e 6 meses da revista
Superinteressante; *acesso ao impresso + revista digital + site; valor unitario R$
226,80 (duzentos e vinte e seis reais e oitenta centavos).

Perfazendo o total geral da promocao em cerca de R$ 14.513,00 (quatorze

mil e quinhentos e treze reais).

7. Duvidas - As duvidas e controvérsias ndo previstas neste Plano de
Operacao serao primeiramente dirimidas pela empresa promotora e, caso nao
solucionadas, serdo submetidas a CNPCO-CN-CAIXA.

8. PROCON - O Procon local recebera as reclamacfes devidamente
fundamentadas. Contatos com o Procon em Séo Paulo/SP - Ligue 151, o horério de
funcionamento € de Segunda a Sexta das 8h as 17h.

9. Divulgagdo da Promogdo e Contemplados - Nos materiais
promocionais, a promocado serd divulgada em cartazes, wobbler e site
https://super.abril.com.br/ e outros meios de comunica¢do, expondo fotos
meramente ilustrativas dos prémios. Os contemplados serdo notificados através de
telefone e telegrama. Os contemplados no concurso deste plano de operacao e/ou
seus representantes legais, concordam e autorizam tacitamente, a utilizacdo de seu
nome, imagem e som de voz para divulgacdo desta promocéo e seus resultados em
qualquer tipo de midia e pegas promocionais, pelo prazo de até 01 (um) ano apos o
término da promocdo, sem qualquer 6nus financeiro para a promotora. O
preenchimento de cadastro pessoal no hotsite para participagdo da promogao e a
aceitacdo dos termos pressupde, por parte do participante, a sua concordancia com

este regulamento e a aceitacdo de seu inteiro teor.
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10. Exibicdo do Prémios - Os prémios serdo exibidos durante o periodo da
promogao nos materiais de divulgacao.

11. DisposicOes Gerais - A promotora ndo se responsabiliza por vicios ou
defeitos técnicos apresentados pelos prémios e nem pela garantia ou assisténcia
técnica, cabendo a pessoa contemplada acionar o respectivo fabricante. A
responsabilidade da promotora perante oS concorrentes encerra-se com a entrega
do prémio e assinatura do recibo pelo contemplado(a). Os prémios sdo pessoais e

intransferiveis.

6.2.5 Justificativa

A acdo sera implementada principalmente nas redes sociais, pois o0 target
estd sempre presente neste ambiente. A mecanica faz com que o0s jogadores
transitem entre as redes sociais da Super em busca das pistas, aumentando o
engajamento e a relacdo com a marca e, portanto, a acdo levaria o shopper a
movimentar a circulacdo de revista na banca fazendo-o adquirir a capa més com as
pistas extras. O periodo escolhido é favoravel a promocédo considerando a
sazonalidade do produto que poderd acarretar em vendas na metade do segundo
semestre de 2019.

6.2.6 Pecas Promocionais

As pecas a seguir foram desenvolvidas para a revista Superinteressante, da Editora
Abril, com o propésito de divulgar a promogao do tipo concurso “Soberevivente N°1”,

destacando sua mecéanica basica e brindes.
Revista

Ficha técnica
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Veiculo: Revista Superinteressante
Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “Promocéao Sobrevivente N°1”

LT

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite
promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Justificativa

Além de custo menor para o cliente (permuta), a revista possibilita atingir o
publico no meio em que a promocao de fato ocorre, diminuido assim as barreiras

para que ele possa patrticipar.
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Peca de revista aplicada
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Reldgio de rua

Ficha técnica

Veiculo: Reldgio de rua

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,152 x 1,728 m

Titulo: “Promocéao Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite
promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Texto de apoio: “www.sobreviventen1.com.br”

Justificativa

O reldgio de rua foi escolhido por ter um custo inferior aos Outdoors, sendo
assim um veiculo muito atrativo para o budget disponivel e também por proporcionar
a visibilidade e conhecimento da promoc¢édo ao publico mesmo em movimento, no

caso dos carros, 6nibus, motos e afins.
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Peca de reldgio de rua aplicada
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Ponto de 6nibus

Ficha técnica

Veiculo: Ponto de onibus

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,0x 1,56 m

Titulo: “Promocéao Sobrevivente n°1”

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite
promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Justificativa

O anuncio em ponto de 6nibus proporcionara o conhecimento da promocao
aos pedestres enquanto esperam o 6nibus ou transitam pela calcada, os quais
podem eventualmente passar por uma banca de jornais e em seu trajeto e comprar

uma revista.
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Peca ponto de 6nibus aplicada
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Banca de jornal

Ficha técnica

Veiculo: Banca de jornal

Cor: Quatro cores

Tamanho: 1,0x 1,33 m

Titulo: “Promocéao Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite
promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Justificativa

Nas bancas de jornais, 0 anuncio sera uma forma de atingir o consumidor no
PDV, mostrando a mecéanica basica e beneficios de participar da promocéo,

aumentando assim seu desejo de compra.
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Peca de banca de jornais aplicada
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Wobblers

Ficha técnica

Veiculo: PDV

Cor: Quatro cores

Tamanho: 200 x 200 mm

Titulo: “Promocao Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite

promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Justificativa

O wobbler sera utilizado para atrair a atencéo do publico que transita pela loja
até o display com as revistas “Superinteressante”, além de informar a mecéanica

bésica da promocéao e os beneficios de participar.
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Pecas wobbler aplicadas
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Postagem de Facebook com link

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores
Tamanho: 1200 x 630 px

Titulo: “Promocédo Plugados na Super’. “Quer ganhar um Iphone XS? Entdo
participe da Promocado Sobrevivente N°1. Para participar basta encontrar o maior
namero de pistas e enigmas das fake news nas revistas Superinteressante e redes
sociais, cadastrar todas no hotsite para pontuar e permanecer entre oS primeiros
para ser premiado. Serdo 10 prémios, mas apenas o Sobrevivente N°1 levara para

casa o Iphone XS. Comece a pontuar agora mesmo.”

Justificativa

A postagem com link no Facebook possibilita que o consumidor seja atraido
pela imagem que a ilustra e clique para entrar no site sem complicacfes, 0 que
favorece o imediatismo e pode aumentar os cliques, aumentando assim 0 consumo

da revista.
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Postagem em Facebook com link aplicada

e Revista Superinteressante
e O

de julho as 9:30 S

Quer ganhar um Iphone XS?
Entéo participe da Promocgé&o Sobrevivente N°1.

Para participar basta encontrar o maior nimero de pistas e enigmas
das fake news nas revistas Superinteressante e redes sociais,
cadastrar todas no hotsite para pontuar e permanecer entre... Ver mais

W‘EM dicas nas revistas ¢ redes soclals,

mm no hotsite .GAMIEPR?JHIOG

. Tl
»

SUPER ABRIL COM.BR
Promogao Sobrevivente N°1

Q0% 577 25 comentarios 240 compartilhamentos

[fb Curtir (J Comentar &> Compartilhar L~
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Carrossel Facebook e Instagram

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores

Tamanho: 1000 x 1000 px

Titulo: “Promocéao Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre todas as dicas de Fake News”. “Cadastre quantas quiser no hotsite
promocional”’. “As revistas pontuam mais”. “Receba seu prémio”. “10 prémios no

total”.

Justificativa

O carrossel constituido por quatro pecas, € uma forma de abordar o publico e
apresentar a ele a mecanica basica e beneficios da promocdo sem que ele precise
clicar em nada, ou seja, sem interromper sua navegacao na rede social. Dessa
forma, € possivel que o consumidor seja impactado em sua zona de conforto e

preste mais atencdo ao anuncio.
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Pecas carrossel Facebook e Instagram aplicadas
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Google Display

Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 600 px

Titulo: “Promocéao Sobrevivente N°1”

Texto: “Busque as dicas nas revistas e redes sociais”. “Cadastre todas no hotsite e

pontue”. “Ganhe prémios”.

Justificativa

Todas as propagandas a seguir, do Google Display, proporcionam a
visibilidade do anuncio pelo target em qualquer site (parceiro do Google) que ele
esteja. Isso porque essa ferramenta permite a veiculacdo de propaganda nos sites
em que o publico mais costuma acessar, podendo assim oferecer o produto certo

para o consumidor certo em todos os momentos de sua navegacao web.
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Peca Meia P4gina aplicada
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Banner grande para celular

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores

Tamanho: 840 x 200 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Encontre, cadastre e ganhe”.

SUPER
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Propaganda banner grande para celular aplicada
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Cabecalho

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 728 x 90 px
Titulo: “Superinteressante”

Texto: “Encontre, cadastre e ganhe”.
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Peca cabecalho aplicada
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Retangulo médio

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 300 x 250 px
Titulo: “Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre, cadastre e ganhe”.

IBREV]
VENTE

ENCONTRE, CADASTRE E

GINHE

SUPER

INTERESSANTE
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Peca retangulo médio aplicada

GINHE

[
R

ENCONTRE, CADASTRE E

VENTE |
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Retangulo grande

Ficha técnica

Veiculo: Google Display
Cor: Trés cores
Tamanho: 336 x 280 px
Titulo: “Sobrevivente N°1”

Texto: “Encontre, cadastre e ganhe”.

REV]

e

VENTE

ENCONTRE, CADASTRE E

GINHE

SUPER

INTERESSANTE
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Pecaretangulo grande aplicada
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Hotsite Sobrevivente N° 1

Ficha técnica
Formato: Hotsite
Cor: Trés cores

Endereco: www.sobreviventenl.com.br

Justificativa

O hotsite da promocao Sobrevivente n® 1 € essencial para o funcionamento
da promocao visto que toda forma de participar acontece por ele. Além disso,
segundo uma pesquisa do NPD Group 82% da populacéo entre 13 a 59 anos jogam
algum tipo de jogo, o que prova a grande interagdo dos adolescentes e adultos com

este tipo de promocao

Para participar o candidato necessita estar atento as redes sociais da revista
pois nelas seréo disponibilizadas as perguntas juntamente com as palavras chaves,
ao identificar uma pergunta o participante deve entrar no hotsite da promocao fazer
um cadastro, clicar em “Cadastrar Palavra Chave” e digitar a palavra encontrada na
pergunta disponibilizada na rede social, o sistema fara a leitura pelo banco de dados
de palavras e verificara de qual rede social o participante veio, dependendo da rede
ele receberd& uma pergunta com determinada quantidade de pontos. Cada

participante podera cadastrar uma palavra chave por usuario.

Para as revistas a mecanica funciona da mesma forma, o participante encontra as
perguntas na revista e insere a palavra chave no sistema que identifica de qual
ambito ele veio atribuindo mais pontos aqueles que vierem pelas revistas.
Novamente os participantes podem responder apenas uma pergunta por palavra

chave.
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Homepage

INTERESSANTE

Cadastro

SOBREV]
VENTE

ENCONTRE, CADASTRE E

GANHE

JOGAR
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SOBREY|
VENTE

FACA SEU CADASTRO

@ Lie concordo com o regulamento

JOGAR

Ja tenho um cadastro

Tela inicial do jogador

SOBREY|
VENTE

FOTO DO NOME DO JOGADOR CADASTRAR
R PALAVRA CHAVE
VER RANKING COMPLETO

PERGUNTAS RESPONDIDAS

VER RANKING COMPLETO

VER MAIS

Pergunta
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SOBREY|
VENTE
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VER RANKING COMPLETO

ENVIAR RESPOSTA

Regulamento

SOBREY|
VENTE

REGULAMENTO

LER MAIS
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6.2.7 — Relacédo de recursos materiais

Promogao Sobrevivente Numero 1

Produtos Quantidade ‘ Preco unitario ‘

Wobbler 1 000 RS 1,54 R$1.540

Cartazes PDV 4 000 RS 45,00 R$180.000

Assinatura Superinteressante 3 RS 226,80 RS 680,40

Kindle Paper White 3 RS 399,00 RS 1.197,00

Playstation 4 3 RS  1.499,00 RS 4.497,00

Iphone XS 1 RS 4.575,12 RS 4.575,12

Producdo do Game 1 RS 15 000,00 RS 15 000,00

OOH 200 Variavel RS 49 500,00
R$256.989,52

6.3 Evento

Ressaca Friends - Convengéao de cultura geek
6.3.1Titulo

Estande Superinteressante - “E se...”

6.3.2 Objetivo

Aproximar o publico através de interacdo em torno do tema

6.3.3 Mecéanica
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O estande Superinteressante “E se...” estara disposto ao publico no evento
Ressaca Friends, em que havera a utilizacdo da tecnologia dos 6culos VR que
simulam situacdes reais, este recurso mostrara de maneira interativa, 0 que
aconteceria se o0 mundo fosse atingido pelas fakes news explorando o teor
apocaliptico. No mesmo estande havera representantes da revista para instruir os
participantes e oferecé-los a aquisi¢cdo da assinatura da revista utilizando os totens

disponiveis.

6.3.4 Justificativa

O evento € um encontro de amantes da cultura geek que se relnem para
prestigiar figuras e produtos do mundo dos games, quadrinhos, animes, dublagem
etc. A mecéanica desperta a curiosidade do target a testemunhar de maneira divertida
e ludica os efeitos das distribuicbes de informacdes falsas gerando a percepcao da
degradacdo do ambiente por conta de noticias falsas, obtendo esse alerta da propria
Superinteressante, capaz de apresentar noticias e informacgdes veridicas. Com isso,
a possibilidade de poder adquirir a assinatura da revista ampliando sua imagem e

compromisso com a verdade.

6.3.5 Acdes programadas

15/12/2019 Pro Magno - Centro de Eventos 1 dia

16/12/2019 Pro Magno - Centro de Eventos 1 dia

6.3.6 Materiais do evento

A peca a seguir foram desenvolvidas para a revista Superinteressante, da
Editora Abril, com o propésito de divulgar sua participacdo no evento “Ressaca

Friends” do tipo exposi¢cdo, com o intuito de convidar as pessoas (em especial 0
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target) a irem até o evento para aproveitar a experiéncia em realidade aumentara de

como seria o mundo se as fake news fossem reais.
Revista

Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante

Formato: Pagina inteira

Cor: Quatro cores

Tamanho: 20,2 x 26,6 cm

Titulo: “E se...”

Texto: “Ja imaginou um mundo dominado por fake news?”. “Venha ver”.
Justificativa

Além de custo menor para o cliente (permuta), a revista possibilita atingir o
publico, mais especificamente o target da Superinteressante por estar em contato

direto com o leitor da revista.
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Dias 15 e 16 de dezembro

Avenida Prof2 Ida Kolb, 513 - Casa Verde - Sao Paulo/SP

Peca de revista aplicada
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Postagem de Facebook com link
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Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Trés cores
Tamanho: 1200 x 630 px

Titulo: “E se...”. “Wocé ja imaginou como seria 0 mundo se todas as fake news
fossem reais? Entdo venha ao Ressaca Friends e veja um novo mundo dominado
pelas fake news. Um mundo onde deixar o chinelo de cabeca para baixo é

realmente um perigo. Acesse o link na imagem e saiba mais.”

Justificativa

A postagem com link no Facebook possibilita que o consumidor seja atraido
pela imagem que a ilustra e clique para entrar no site sem complica¢gbes, o que
favorece o imediatismo e pode aumentar os cliques, aumentando assim 0 consumo

da revista.
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Postagem em Facebook com link aplicada

e Revista Superinteressante
@

5 de dezembro as 9:30Q

Vocé ja imaginou como seria 0 mundo se todas as fake news
fossem reais?

Entdo venha ao Ressaca Friends e veja um novo mundo dominado
pelas fake news. Um mundo onde deixar o chinelo de cabeca para
baixo é realmente um perigo. ...Ver Mais

INTERESSANTE

SUPER.ABRIL.COM.BR
E se... 0 mundo fosse dominado por fake news?

OO’-‘ 577 25 comentarios 240 compartilhamentos

o) Curtir () Comentar &> Compartilhar § ~
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Carrossel Facebook e Instagram

Ficha técnica

Veiculo: Facebook

Cor: Quatro cores
Tamanho: 1000 x 1000 px
Titulo: “E se...”

Texto: “Ja imaginou um mundo dominado por fake news?”. “Wenha ver”. “15 e 16
dezembro”. “Avenida Prof? Ida Kolb, 513 Casa Verde — Sao Paulo/SP”.

Justificativa

O carrossel constituido por quatro pecas, é uma forma de abordar o publico e
convida-lo a participar do flash mob sem que ele precise clicar em nada, ou seja,
sem interromper sua navegacdo na rede social. Dessa forma, € possivel que o
consumidor seja impactado em sua zona de conforto e preste mais atencdo ao

anuncio.
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i5 e 16

Avenida Profa Ilda Kolb, 513
Casa Verde - Sao Paulo/SP
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Pecas carrossel Facebook e Instagram aplicadas

SUPER

INTERESSANTE

15 e 16

DEZEMEBRO

Avenida Prof? Ida Kolb, 513
Casa Verde - Sao Paulo/SP

iS5 e lb

DEZEMEBRO

Avenida Prof? Ida Kolb, 513
Casa Verde - Sao Paulo/SP

Qv

5.980 curtidas
N daixe que as fake news peguem vocé € te tranformem em um
Zumbi...

L)

(] Q V) t

7\

324
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Meia pagina

Ficha técnica

Veiculo: Revista Superinteressante digital
Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 600 px

Titulo: “E se...”

Justificativa

As duas propagandas a seguir, da revista digital, proporcionam a visibilidade
do anuncio pelo target enquanto Ié a Superinteressante pela internet, permitindo que
este tome ciéncia do evento sem que precise de fontes adicionais para impacta-lo.
Além disso, as propagandas veiculadas na revista digital ndo tém custo para a
empresa por se tratar de um site proprio.
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Peca Meia P4gina aplicada
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Retangulo médio

Ficha técnica
Veiculo: Revista Superinteressante digital
Cor: Trés cores

Tamanho: 300 x 250 px

Titulo: “E se...”

328
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Peca retangulo médio aplicada
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Uniformes

Ficha técnica
Formato: Camiseta

Cor: Quatro cores

Justificativa

As camisetas serdo vestidas pelos promotores que estardo no estande
auxiliando o publico a utilizar os 6culos VR - para aproveitar a experiéncia de

realidade aumentada - e apresentando a revista digital para oferecer assinaturas.
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Camiseta masculina
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Camiseta feminina
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Botons

Ficha técnica
Formato: Boton

Cor: Quatro cores

Justificativa

Os botons seréo distribuidos como brindes para as pessoas que realizarem
uma assinatura no estande. Eles representam parte da campanha conceito com o

selo “Nao Fake”, para mostrar que o leitor da Super é devidamente informado e nao

acredita em fake News.
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Estande

Ficha técnica
Formato: Estande

Cor: Quatro cores

Justificativa

O estande sera usado na exposicdo para abrigar toda a temética da
campanha e engajar o target do evento com a Superinteressante. Além disso ele
funcionara como PDV, ja que sera possivel realizar pré-cadastros de assinantes
para garantir que ele tenha um desconto na contratagdo por conta da ativagdo no

evento.
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6.3.7 — Relacédo de recursos materiais

Ressaca Friends

Produtos Quantidade ‘ Preco unitério
Tablets 4 RS 800,00 RS 3 200,00
Bottons 1000 R$ 1,12 R$1.120
Stand 1 RS 6 000,00 RS 6 000,00
Camisetas 2 RS 18,60 RS 37,20
VR 2 RS 41,90 RS 83,80
Promotores 2 RS 200 / dia R$400,00
Totens 3 RS 95,99 RS 287,97
Envelopamento 1 RS 1 190,00 RS 1 190,00
Producdo da Realidade Aumentada 4 RS 20 000,00 RS 80 000,00

R$89.118,97

336
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7.1 Informacgdes basicas

7.1.1 Produto

A Revista Superinteressante € um produto da Editora Abril que foi lancado ao
mercado brasileiro em 1987 com o intuito de entender o mundo em que vivemos,

ajudando a separar:

e 0 novo do velho;
e 0 importante do irrelevante;

e a verdade do mito.

A revista pode ser encontrada em bancas, aplicativos, adquirida por
assinatura mensal fisica ou digital. E sempre apresenta pautas intensas e
provocantes.

Seu conteldo é relacionado:

e ciéncia;

e cultura;

e comportamento;
e estilo de vida,

e informagdes e atualidades.

A Superinteressante € dividida em diferentes se¢bes que abordam temas

distintos. A revista € composta por:

= Primeira Pagina: carta do editor;

=> Cardapio: o indice do conteudo;

=> Essencial: uma discussao sobre algum tema, como diz o nome, essencial
para o leitor e com abordagem bem direta;

=> Supernovas: novidades fresquinhas que se divide em:

€ Supernovas Fatos: fatos concretos;
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€ Supernovas Coisas: coisas que variam de objetos a lancamentos de
livros;
€ Supernovas Coisas — Teste: teste realizado pela equipe da revista
sobre algum produto (no caso dessa edicao foi sobre maquinas de café
expresso);
Capa;
Tecnologia;
Perfil: nova secdo que conta com perfis de gente inovadora,
Historia;
Violéncia;
Saude;
Oraculo: perguntas feitas pelos leitores;
Mundo Super: mensagens dos leitores;
Realidade Alternativa: também nova secao dedicada a literatura e fic¢ao;

Ultima P&gina: algum assunto aleatério que conta com infogréfico.

Principais diferenciais em relagéo aos concorrentes

Um dos grandes pontos diferenciais da Super, e claro de todas as revistas da

Editora Abril € a construcdo de um website repleto de matérias exclusivas e

7

facilidade na hora de efetuar uma assinatura. O site da revista € muito mais

navegavel e intuitivo do que o da Galileu, por exemplo, que possui uma quantidade

muito alta de propagandas.

Pontos positivos

Facil acesso ao produto em bancas e casas proprias de revistas e jornais.
Pregcos competitivos.

Facilidade em ser encontrada em aplicativos e programas de assinaturas
compartilhadas online, como Tim Banca e outros sites semelhantes.
Facilidade em adquirir os pacotes via internet.

Diferentes opcdes de pacotes a serem assinados
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Parcelamento das assinaturas de 9 a 12 vezes.

72
%%

72
%

Frete gratuito para o Brasil.

% Sempre esta entre as listas das revistas mais conceituadas e influentes do
Brasil.

% Ganhou diversos prémios relacionados ao contetdo da revista.

% Possui uma relagdo muito intensa com o seu publico.

« Possui tradi¢do por estar a mais de 30 anos no mercado.

« Possui diversas formas de pagamento, como cartdo de crédito, boleto ou

débito em conta.

Pontos negativos

2
°o

Pode melhorar sua nota no site Reclame Aqui.

O
°o

N&o possui selos que atribuem confiabilidade como RA 1000 e Ebit.

< Recorréncia de atrasos em entregas.

R
>

Recorréncia de dificuldade de estorno as compras.

O
°o

Pouco incentivo a leitura no Brasil.

2
°o

Nenhum investimento em embalagem.

7.1.2 Situagdo do mercado

O mercado brasileiro de revistas continua em constante transformacéo,
crescendo tanto em titulos quanto em assinaturas e, em questdo de publicidade,

muitos titulos ainda discutem a melhor forma de aumentar a sua receita.

Segundo o ex-presidente da ANER (Associacdo Nacional de Editores de
Revistas), Roberto Muylaert: “As revistas estdo crescendo, mas concorrem com

outras midias, em um mercado publicitario que cresce pouco”.

Uma pesquisa realizada pela Poder360 no inicio de 2017 em praca nacional
com as principais revistas e jornais semanais do pais, revelou que mesmo com as

mudancas de habitos, grandes publicacbes jornalisticas com a Veja e a Epoca,
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obtiveram bons numeros na virada do ano de 2016 para 2017, com aumentos
exponenciais em suas versoes digitais.

Segundo informacdes publicadas no Midia Dados 2017, a maior concetracao
de distribuicdo de revistas é na regido sudeste, com mais da metade em

comparacao a soma das outras regioes.

SuIISouu»

Distribuig; 1PC ulagio
Dlstdbuﬂigo 1Pc mulmion

17,4% 18,1% 14,3%

Centro-Oeste / mid-west

Distribuicao IPC Populagdo
Distribution 1Pc Population
9,1% 8,4% 7,6%

Fonte: Midia Dados 2017 pg. 376 acesso em: outubro de 2018.
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Abaixo é possivel identificar a penetracdo de revistas digitais e impressas em
diferentes grupos demogréficos:

Sexo
Sex

37%

Classe econdmica
Economic class

A B1 B2 C1 c2 D/E
Faixa etaria
Age group
42% 41%
I I
10/14 15/19 20/29 30/39 40/49 50/64 B5e+
anos

Fonte: Midia Dados 2017 pg. 355 acesso em: outubro de 2018.

Mesmo num mercado competitivo, com um enorme nuamero de titulos em
circulacdo, a Superinteressante marca presenca no pédio das revistas mensais.

Segundo o IVC (Instituto Verificador de Comunicagdo), em 2017 o market
share da Superinteressante foi de 7,65%, considerando as edigbes de revistas
impressas e digitais auditadas pelo instituto, ficando atras apenas atras da Revista
Claudia na categoria de mensais (mercado que junto ao de jornais, movimenta 8

bilhdes de reais ao ano, segundo a Kantar Ibope Media).
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Com 240 mil exemplares impressos (Midia Dados 2017) e 60 mil exemplares
digitais (Midia Dados 2017) em média por ano, chegando ao valor de 300 mil
exemplares por més. Atingindo assim uma circulacdo de 3.600.000 de revistas no

ano.

E com novos habitos de leitura, o mercado de revistas digitais ndo para de
crescer. Em 2017 uma pesquisa realizada pela Poder360 com as maiores revistas
jornalisticas semanais apontou um crescimento de 85 mil assinantes digitais para a

Veja e 44 mil assinantes para a Epoca.

Circulacdo média por Edi¢cédo 2017

. . el
Titulos (Digital) eriodicidade Circulacao total

- Sem sobreposicdo Com sobreposi¢ao

Superinteressante Mensal

Galileu Mensal 13.213 1.562 11.651
Fonte: Midia Dados 2017 pg. 363 e 364 acesso em: outubro de 2018.

Principais Mercados Superinteressante

CIRCULACAO DE REVISTAS POR ESTADOS

Circulagdo
45.239

I 1.B56

Da plataforma Bing
© OSAT for MSFT, Geotilarnes, Microsoft, Mateq, Wild pedia

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante)
acesso em: agosto de 2018
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Os principais mercados da revista Superinteressante se concentram,
principalmente, nas regides sudeste, sul e nordeste. Tanto em assinaturas quanto
em compras avulsas. Em relacdo ao norte do pais, as vendas da regido sudeste
chegam a ter um crescimento de 100%. Na tabela abaixo é possivel ver os nUmeros

de circulacdo por regido, segundo informacdes do site oficial da revista:

Regides Circulacao Assinaturas

Nordeste 23.720 21.754 1.966 16%
Sudeste 75.775 66.114 9.661 50%
Norte 7.096 6.633 463 5%

Sul 31.796 28.530 3.266 21%
Centro Oeste 13.015 11.820 1.195 9%

151.402 134.851 16.551 100%

Fonte: Disponivel em Site Grupo Abril (http://publiabril.abril.com.br/marcas/superinteressante)
acesso em: agosto de 2018

7.1.3 Objetivo e estratégia de marketing

Aumentar em 7,5% o faturamento anual da revista Superinteressante (R$
36.960.000 para R$ 39.732.000), tendo como metas alavancar as vendas de 10%
das revistas avulsas (de 240.000 para 264.000) nas livrarias e bancas, aumentar em
10% as assinaturas digitais (de 2.640.000 para 2.904.000) e manter a cartela de

assinantes.

Objetivos e informacdes disponibilizadas pelo cliente Superinteressante,
Grupo Abril.
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7.1.4 Objetivo e estratégia de comunicacéao

Tornar a revista lembrada como uma fonte de busca de informacédo segura

pelo publico e ao mesmo tempo estabelecer relacionamento préximo do target.
As estratégias utilizadas seréo:

e Producéo + Patrocinio + Merchandising 30%
30% destinado a producdo de material promocional, patrocinio e PDV. O valor total
da verba é de R$ 756.000,00

e Propaganda 70%
70% sera direcionado para agfes na internet e OOH. Com a objetivo de
divulgar a mensagem da marca e campanha. O valor total da verba € de R$
1.764.000,00

7.1.5 Concorréncia (meios, veiculos e pracas)

Como concorrente direta, a Superinteressante tem a revista da editoria Globo,
Galileu. Criada em 1991 pela Editora Globo, inicialmente com o nome “Globo
Ciéncia”, a revista mensal tinha como principais temas a prépria ciéncia, tecnologia,

informéatica e eletronica.
No Facebook

Ativo desde 2009, a revista Galileu possui uma pagina na rede social
Facebook, onde diariamente sédo postadas noticias sobre inova¢gdes nos campos da
ciéncia e tecnologia, curiosidades historicas, matérias sobre cultura pop,
entretenimento e entre outros assuntos. A pagina possui mais de 1.6 milhdes de

curtidas.
No Twitter

No Twitter, a revista alimenta diariamente também, com matérias e noticias postadas
no Facebook e com conteudo exclusivo encontrado apenas em seu site e em seu

canal no Youtube. O perfil possui quase 700 mil seguidores.
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No Instagram

O Instagram repete o que as outras duas redes acima fazem, mantém o0 usuario
ligado nas noticias por meio de seus stories e novidades sobre a revista. A conta

possui mais de 128 mil seguidores.
No Youtube

O canal no Youtube é o com menos frequéncia de todos os quatro, com postagem
de videos a cada 15 (quinze) dias, e os videos sdo sobre dicas, curiosidades, mas
gue também aborda algumas noticias mais sérias. O canal criado também em 2009,
possui pouco menos de 12 mil inscritos, com quase 3 milhdes de visualizacdes no

total.

i
§
!
f
;
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Fonte: Disponivel em Site Galileu (https://revistagalileu.globo.com/Revista) acesso em: agosto de
2018

Revista Galileu

Com 2,37% de participacdo de mercado em relacdo as revistas de

distribuicdo mensal no ano 2017, segundo dados do IVC.

A Galileu, foca principalmente em acoes realizadas em redes sociais, e assim,

mantém presenc¢a na mente de seu consumidor.

E em relagdo a sua principal concorrente, a Superinteressante detém 76% do
mercado, com quase o triplo de revistas em circulagdo comparada a concorrente,

Revista Galileu.

Média por edi¢cdo (mil)

Periodicidade
2015 2016

Mensal 313.2 292.6 254.4 283 241.8

Mensal 108.3 96.4 88.5 81.7 75.2
Fonte: Midia Dados 2017 pagina 356

Distribuicao

A revista é distribuida e divulgada em territério nacional, principalmente em sua

versao digital, que ndo necessita de canais de distribuicéo.

7.1.6 Praca de Veiculacao

Grande Sao Paulo. E promoc¢ao do conteddo online em territério nacional.

7.1.7 Periodo de veiculacao

A campanha sera veiculada de janeiro de 2019 a dezembro de 2019.
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7.1.8 Verba disponivel

R$ 2.520.000,00.

7.2 Publico alvo

7.2.1 Perfil demografico: sexo, faixa etaria, classe social, regido, etc

Jovens de Ambos os Sexos de 15 a 19 anos, incluidos na classe B. E

residentes na regido da grande Sao Paulo.

7.2.2 Perfil psicografico

Perfil psicografico elaborado de acordo com as informacfes de penetracédo e

afinidade disponibilizadas pela Ipsos Marplan base 2017.

E um publico que procura de conhecimento e novas aventuras. Apaixonados
por diversas formas de entretenimento, entre essas, 0 cinema, teatro, concertos
musicais, eventos geek’s, musica dos mais variados géneros.

Garotos e garotas, interessados por estética, maquiagem, moda e tratamento
cosmeéticos.

Engajados em causas sociais com diversas pautas, desde o movimento LGBT
até os gastos com saude e educacdo publica. Ansiosos por descobertas,
experiéncias e diversdo na escolha de seus cursos profissionalizantes, indo além da
obrigacao a procura de vocacao.

Dentro de todos os interesses e obrigacfes, também existe tempo para
diversdo, de programas de humor até baladas e festas com amigos. Esportes e
treinamento vao além de entretenimento, se tornando um estilo de vida.

Uma outra paixao € a gastronomia, onde estes encontram 0 escape para o

estresse.
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Uma grande parte desse target costuma fazer compras em shoppings
centers. Porém, em sua maioria preferem avaliar os produtos pela internet antes de
efetuarem suas compras.

E para se locomover, entre as diversas atividades do dia, como escola,
faculdade, estagio e trabalho, utilizam de meio de transporte carros e 6nibus na
maioria das vezes.

Entre os assuntos de interesse, a maioria procura por temas relacionados a
antropologia, cultura dos povos, histéria, arquitetura, construcdo, arte, cultura
artistica, astrologia, horéscopo, atualidades, noticiarios do momento, automoveis,
beleza, cuidados com a pele, estética, casos da vida real, ciéncia e avancos
cientificos.

Uma grande parte possui forte interesse por cinema, fotografia, futebol,
programas e passatempos de humor e divertimento.

E por estarem proximos de grandes decisdes sobre profissdo, possuem maior
afinidades por questdes de educacdo escolar, financas pessoais, ecologia e meio
ambiente, economia nacional e computacao para uso profissional.

Entre os hobbies, procuram estar por dentro de assuntos sobre culinaria,
decoracao, esportes em geral, celebridades, descobertas cientificas, meteorologia e
moda e vestuario.

Em sua maioria possuem grande afinidade por mdusica, compartilhando,
baixando e ouvindo diversos géneros. Usam a internet para ter acesso a maioria das
musicas de interesse.

Uma boa parte é engajada em assuntos politicos e sociolégicos, como politica
nacional, profissdo e mercado de trabalho, religido, comportamento e psicologia.

Interessados em gastronomia, uma grande parte se interessa por cozinhar,
jantar em restaurantes, lanchonetes e fast-food’s.

A procura de um estilo de vida com saude, bem-estar e qualidade de vida, possuem
grande interesse por viagens, roteiros turisticos e caminhadas.

A grande maioria possui afinidade por tecnologia, sempre conectados com a
internet, jogando videogame, usando celular ou até para assistir programas e
seriados.

A internet é utilizada principalmente para assistir videos, filmes online, baixar

mausicas, jogar online e acessar as redes sociais.
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E geralmente é o primeiro lugar onde busca informagdes, um publico que ndo
se imagina sem internet.
Em revistas procuram por informacdes sobre cultura no geral e noticias. Um

publico que segue marcas na internet.

7.2.3 Estudo Midiogréfico

[ Semana e Fim de Semana ]

Periodo da manha.
Mind set:

Enquanto toma café da manha:

Periodo no trabalho.
Mind set:

Enguanto estuda:

30% assiste TV
40% Navega na internet
36% Usa celular

21% Navega na internet
27% Usa celular
Enguanto trabalha

9% Ouve radio
11% Navega na internet

Periodo noturno.
Mind set:

Periodo da tarde.
Mind set:

Enquanto janta:

38% Assiste TV

40% Navega na Internet
40% Usa celular

Enguanto almoca:

38% Assiste TV

44% Usa celular

51% Navega na internet
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7.3 Objetivos de midia

7.3.1. Alcance

. A campanha “Fake News”, sera veiculada durante o ano de 2019, com o
principal objetivo de trazer participantes para as duas promocoes e, também, fixar o
conceito da campanha na mente do target. Levando em consideragdo o
conhecimento da marca no mercado, o objetivo de marketing (de aumentar em 7,5%
o faturamento anual da revista Superinteressante de R$ 36.960.000 para R$
39.732.000), a presenca da concorréncia e quantidade de pecas que seréo

veiculadas, o alcance para a veiculacdo da campanha serd médio de 55%.

7.3.2. Frequéncia Média

Para fixar o modus operandi das promocdes na mente do target, sera
necessario que a mensagem tenha uma maior frequéncia, para além de atrair o
interesse, a campanha precisa ser um lembrete do passo-a-passo para conquistar
0S prémios de cada promocao.

Por essa a razao, a frequéncia média sera de alta de 8,0 durante a veiculacao

da campanha em 2019.

7.3.3 - Continuidade de Veiculagéo

A continuidade em veiculacdo sera em ondas, focando os seus esforgos

principalmente no periodo das promocdes.
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7.4 Estratégia de midia

7.4.1 Meios recomendados

7.4.1.1 Internet

Internet (AS 15-19 B)

% Perfil % Penetracao Afinidade

3,8% 99% 125

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Por se tratar de um meio com grande penetracdo no publico-alvo. A internet é
essencial para atingir a frequéncia e alcance necessarios.

Além de facilitar a propagacdo da mensagem de forma viral, atraindo pessoas
organicamente para a mensagem.

A internet possibilita grande alcance e interacdo com esse publico. Gracas a
facilidade ao acesso por diversos dispositivos. E com a sua grande flexibilidade de
formatos, traz a oportunidade de trabalhar com diversas formas de interagdo nas
redes sociais. Como enquetes, quiz's, games, promoc¢des € mais.

A internet também é o lugar onde o publico procura informagdes sobre as
suas marcas favoritas (TIC Kids Online), possibilitando a exposicdo com grande

frequéncia durante a navegacao.

7.4.1.2 Revista impressa

Revista impressa (AS 15-19 B)

% Perfil % Penetracao Afinidade

3,84% 44,61% 126

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Além de ser o produto em si, a revista impressa possui bons nimeros de afinidade e
penetracdo com o0 publico alvo. Sem custos adicionais para a veiculacao, além da
producgédo das pecas.
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Como principal formato do produto, revistas impressas do Grupo Abril sédo
ideais para alcancar o target o maior nimero de vezes. Com a intencao de propagar
a mensagem de promogdes, eventos e novos produtos da marca.

Por ser segmentada por temas especificos, a revista consegue mostrar

exatamente a mensagem de acordo com o interesse do publico-alvo.

7.4.1.3 Revista digital

Revista Digital (AS 15-19 B)

% Perfil % Penetracao Afinidade

5,45% 42,66% 179

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Similar a sua contraparte impressa, a revista digital possui maior afinidade
com o publico-alvo. Por fazer conexdo com outro meio muito utilizado, a internet.

Como contraparte de sua versdao fisica, a revista digital possui as mesmas
vantagens que a fisica em relacdo a afinidade do publico-alvo com o conteudo.
Porém, possui mais facilidades em relagdo a preco, portabilidade e interacao. Por
ser consumida em dispositivos méveis, ela possui maior chance de consumir o seu
conteudo. Um estudo feito pela Revista Exame, mostrou que donos de smartphones
dao pelo menos 150 olhadas por dia. Juntando com a internet, a revista digital

possui maior facilidade para atingir a frequéncia necessaria para a campanha.

7.4.1.4 OOH
OOH (AS 15-19 B)
% Perfil % Penetracao Afinidade
4,34% 75,14% 143

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Como a pragca da campanha sera Sao Paulo, a midia alternativa possui grande
penetracdo e afinidade com o target. Podendo atingi-los em diversos pontos. Como
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shoppings, cinemas, pontos de Onibus e estacdes de metrd. Assim propagando a
mensagem nos locais de maior circulagao do publico.

Por se tratar de um target que sempre esté fora de casa, seja para ir a escola
ou ao trabalho, sempre estdo circulando por suas cidades. Por isso, a midia
OOH+DOOH é uma opcao ideal para alcancar esse publico. Além disso, essa midia
proporciona maleabilidade geografica, possibiltando que a mensagem seja

veiculada em pontos chaves de circulacao do publico-alvo.

7.4.2 Mix de Meios

7.4.2.1 Meios Basicos

Internet

Como meio basico sera utilizado a internet, por possuir grande alcance entre

o target e possibilitar maior frequéncia entre esse publico-alvo.

Revista Digital e Impressa

Como meios basicos, recomendamos a revista digital e impressa. Utilizando o
proprio espaco de titulos pertencentes ao Grupo Abril.
Assim, atingindo o publico-alvo e fixando a mensagem da campanha na

cabeca do target.

7.4.2.2 Midia Complementar

OOH

Como indicacdo para midia complementar, teremos a OOH+DOOH.
Possibilitando que o publico seja impactado ao decorrer do dia, enquanto se
locomove para a escola, faculdade e trabalho. Além de ser possivel alcanca-lo em

locais especificos, onde procuram por lazer
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7.4.3 Cronograma Geral de Veiculacao
2018
Meio Mercado Janeiro | Fevergiro | Marco Abril Maio Junho Julho | Agosto |Setembro| Oufubro | Movembro Dezembrg
1]2]3]4]1]2]a[a]1]2]3]4]1]2] 3] 4] 1]2]3] 4] 1] 2] 34| 1] 2] 3] 4] 1] 2] 3] [ 1] 2] 3] 4] 1] 2] 3] 4] 1] 2] 3] 4] 1] 2] 3] 4

Internat Nacional
Revista Impressa Macional
Revista Digital Macional
O0H S&o Paulo

7.5 Taticas de midia

7.5.1 Veiculos Recomendados

7.5.1.1 Internet

Site Capricho

% Penetracao

Afinidade

7,17%

641

Fonte: Ipsos Marplan 2017

O maior site jovem de conteddo da américa latina, a Capricho possui 20

milhdes de visualizacbes da pagina e 4,6 milhdes de visitas Unicas ao més.

Abordando assuntos como moda, beleza, horéscopo, comportamento, feminismo e

racismo. A Capricho fala com o publico jovem feminino de forma auténtica e direta;

Local: Nacional;

Periodicidade: Serado feitas 51.428.571 insercfes durante o periodo de 12 meses

(janeiro até dezembro de 2019);
Formato: Full banner;

Cotacgao: Custo por mil (CPM).



PRISM/\

SUPE

INTERESSANTE

Site Superinteressante
% Penetracao Afinidade
2,46% 198

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Site da revista Superinteressante, um grande portal de noticias, curiosidades,
ciéncia, tecnologia, religido e historia. Possui uma grande frequéncia de novas
matérias sobre 0s assuntos abordados na revista impressa e digital. Além disso,

serve como canal de assinaturas da Super;
Local: Nacional;

Periodicidade: Serdo feitas 109.090.909 insercdes durante o periodo de 12 meses

(janeiro até dezembro de 2019);
Formato: Full banner;

Cotacgao: Custo por mil (CPM).

Spotify
% Penetracao Afinidade
15,47% 554

Fonte: Ipsos Marplan 2017

O maior servico de streaming de musicas do mundo. Possui veiculacdo de
anuncios em diversos formatos. Oferece facilidade na segmentacdo, atingindo o

target precisamente quando ele esta totalmente imerso em entretenimento;
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Local: Nacional;

Periodicidade: Seréo feitas 587.474.667 inser¢des durante o periodo de 05 meses
(janeiro até maio de 2019);

Formato: Spot 307;

Cotacgéao: Custo por views (CPV).

Google Ads
Google Ads
% Penetracao Afinidade
70,64% 164

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Com o Google Ads (Display e Search) é possivel atingir publicos
extremamente segmentados. Pelo amplo leque de opcdes que as ferramentas do
Google oferecem. Por isso, o Google Ads pode impactar o target num amplo
inventario de sites parceiros do Google.

Local: Nacional;

Periodicidade: Serao feitas 44.060.600 insercfes durante o periodo de 03 meses

(setembro até novembro de 2019);
Formato: Full Banner;

Cotacgao: Custo por mil (CPM).
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Instagram
% Penetracao Afinidade
39,52% 267

Fonte: Ipsos Marplan 2017

O Instagram ¢é utilizado para se expressar, obter inspiracdo e realizar acdes
em publicacbes. Por isso, ele é utilizado pelas marcas e empresas para mostrar
personalidade, encontrar clientes e promover seus produtos e servicos para um

publico envolvido;
Local: Nacional;

Periodicidade: Seréo feitas 189.799.508 inser¢des durante o periodo de 05 meses
(janeiro até dezembro de 2019);

Formato: Post patrocinado e histéria patrocinada;

Cotacgao: Custo por mil (CPM).

2 YouTube

Youtube

% Penetracdo Afinidade
13,98% 255

Fonte: Ipsos Marplan 2017

O Youtube é a maior plataforma de videos online atualmente, onde é possivel
mostrar sua campanha para determinados publicos e em canais especificos.
Facilitando uma aproximacédo com o target em momentos de lazer e consumo de

assuntos relacionados ao conteudo do produto da marca;
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Local: Nacional;

359

Periodicidade: Seréo feitas 189.799.508 inser¢des durante o periodo de 05 meses

(janeiro até maio de 2019);
Formato: Video 307;

Cotacgéao: Custo por views (CPV).

Facebook

% Penetracéo

Afinidade

69,57%

243

Fonte: Ipsos Marplan 2017

O Facebook € um dos modos mais eficientes de atingir uma grande

quantidade de pessoas, principalmente dentro do seu publico-alvo. Pela facilidade

de segmentacéo e baixo custo para se alcan¢car uma grande quantidade de pessoas;

Local: Nacional;

Periodicidade: Seréo feitas 132.181.800 inser¢des durante o periodo de 12 meses

(Janeiro até dezembro de 2019);
Formato: post patrocinado;

Cotacao: Custo por mil (CPM)
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7.5.1.2 Revista impressa e digital

Guia do
Estudante

% Penetracao Afinidade
1,44% 167

Fonte: Ipsos Marplan 2017

Sao abrangidos na linha Paradidatica da Guia do Estudante, as principais
disciplinas do Ensino médio. Com uma linguagem simples, ideal para quem precisa
estudar sozinho. Na revista sdo apresentados temas que mais caem nos

vestibulares do pais;

Local: Nacional;

Tiragem e circulagdo: Com a circulagdo média de 80 mil exemplares;
Formato: Pagina simples indeterminada 20,20cm x 26,60cm;

Periodicidade: Mensal. Serdo 4 inser¢cdes nas revistas da linha Paradidatica
(Historia/Geografia, Mateméatica/Atualidades 1, Fisica/Quimica e Res./ E Sim.) nos
seguintes meses (fevereiro, marco, abril e setembro de 2019). E outras 2 inser¢cdes
nas revistas Publicacbes Servigos (Profissdo EAD e Pés & MBA) nos seguintes

meses (outubro e novembro 2019);

Cotacéo: Unitario.
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nova
escola
Revista Nova Escola
% Penetracao Afinidade
0,11% 43

Fonte: Ipsos Marplan 2017

A maior revista de educacdo do Brasil, a Nova escola possui um grande
dominio nos assuntos pedagdgicos do pais. Trazendo informacfes importantes e
atuais sobre educacgao em suas publicacoes;

Local: Nacional;
Tiragem e circulacdo: Com a circulacdo média de 60 mil exemplares;
Formato: Pagina simples indeterminada 20,20cm x 26,60cm;

Periodicidade: Mensal. Serdo feitas 6 insergdes nos seguintes meses (fevereiro,
margo, abril, setembro, outubro e novembro de 2019);

Cotacao: Unitéario.

Revista Superinteressante
% Penetracdo Afinidade
3,72% 294

Fonte: Ipsos Marplan 2017

A revista Superinteressante, aborda noticias, curiosidades, ciéncia,
tecnologia, religido e historia em suas publicacbes. Por se tratar da publicacdo da

marca Super, o publico atingindo estara mais aberto a mensagem da campanha,;

Local: Nacional;
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Tiragem e circulagdo: Em média 240 mil exemplares em circulagéo;
Formato: Pagina simples indeterminada 20,20cm x 26,60cm;

Periodicidade: Mensal. Serdo feitas 8 insercbes nos seguintes meses (janeiro,
fevereiro, marco, abril, setembro, outubro, novembro e dezembro de 2019);

Cotacédo: Unitario.

7.5.1.3 OOH
otima
Mob Otima

% Penetracéo Afinidade
36,06% 184

Fonte: Ipsos Marplan 2017

A Otima ¢é uma plataforma de midia out-of-home que possibilita o alcance de
inimeras pessoas frequentemente. Com grande presenga nos grandes centros,
principalmente em S&o Paulo, onde possui 60 painéis digitais e 4.500 faces;

Local: Sdo Paulo — SP;

Periodicidade: Seréo realizadas 400 inser¢des, durante 4 semanas (2 semanas em
fevereiro 2019 e 2 semanas em setembro 2019);

Formato: Cartaz 120cm x 175cm:;

Cotacéo: Total.
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7.5.2 Mapa de Veiculagcdo/ Programacao de Midia

7.5.2.1 Site Capricho
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7.5.2.2 Site Superinteressante
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7.5.2.3 Spotify
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7.5.2.4 Google Display
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7.5.2.5 Instagram
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7.5.2.6 Youtube
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7.5.2.7 Facebook
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7.5.2.8 Grupo Abril (Superinteressante, Guia do Estudante e Nova Escola)
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7.5.2.9 Otima

18139 [e30L

00721599
[

00'v2y°SLS

opinby1 [es29 [e30L]

(%) ean312q0d

(000)
einyaqo)

(000) so32edw

ojewsoy

sojna1aA / SO




PRISM/\

7.5.3 Resumo Geral da Verba por Meio, Veiculo e Més.

7.5.3.1 Verba por Meio

INVESTIMENTO MEIO

OOH;
R$719.280,00 ;
41%

N [nternet
M Revista Impressa

m Revista Digital

mOOH
Revista Digital; R$ Internet ;
. 00 R$1.036.720,00 ;
- ;0%
59%
Revista Impressa;
R$- ;0%
7.5.3.2 Verba por Veiculo
INVESTIMENTO VEIiCULO
Facebook;
Superinteressante R$311.016,00;
; R$- ;0% 17%
Capricho; R$ - ;
0%
Nova Escola; R$ - ;
0%
Guia do Estudante ;
R$- ;0% Instagram ;
R$311.016,00;
. 18%
Otima ;
R$719.280,00 ;
41% Spotify;

R$103.672,00 ; 6%

R$259.180,00 ; Google Ads;
15% R$51.836,00 ; 3%



PRISM/\

7.5.3.3 Verba por més

H Verba por més

5’,90 —— R$428.754,67

/«po m— R$124.406,40
@/

[} o (=)
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O O O
(e} o (=)
3 3 3 5 S
< N < o =) o © 3 =)
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N 2 ¥ S S Q) D
<> %‘o Q Q &
< < <
VERBA POR MES
N b Dezembro;
ovempro; R$51.836,00; 3% Janeiro;
R$69.114,67 ; 4% R$124.406,40; 7%
Outubro; R$69.114,67
;4%
Fevereiro;
Setembro; R$484.046,40; 28%

R$428.754,67 ; 24%

Agosto; R$51.836,00;
3% Marco; R$124.406,40

;7%

Julho; R$51.836,00;
3%

Junho; R$51.836,00; Abril; R$124.406,40;
3% Maio; R$124.406,40; 7%
7%
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7.6 Midia Integrada aos objetivos de marketing

Para atingir os objetivos de marketing, a midia focard na frequéncia da
mensagem. Visando assim aumentar a participacdo nas promocoes realizadas
durante a campanha, consequentemente aumentando a aquisicdo de exemplares

por parte do target.
Internet

A internet sera utilizada para facilitar o alcance da mensagem, principalmente
em relacdo a mecanicas das duas promocgdes (Promocdo Super Plugados e
Sobrevivente N°1). Facilitando assim a aquisicdo de assinaturas e exemplares

avulsos por parte do consumidor.
Revistas impressas e digitais

Visando atingir um publico leitor, inserido no mercado de revistas impressas e
digitais. A campanha em revistas terd como objetivo alcancar esse publico mais
propenso ao consumo revistas, com o objetivo de alavancar o nuamero de

assinaturas e participacdes
OOH

No OOH, os esfor¢os serdo direcionados para atingir o target o maior numero
de vezes, durante o seu dia-a-dia. Auxiliando assim o processo de participacdo da

campanha, alavancando as vendas avulsas e assinaturas.

7.7 Midia Integrada aos objetivos de comunicacao

Com o principal objetivo de tornar a revista tornar a Superinteressante uma
fonte confiavel e relevante de informacdo para o target, a midia auxilidria
principalmente a fixagdo da mensagem “Apocalipse Fake News, evidenciando o

perigo de noticias faltas e a veracidade do contetdo disponibilizado pela revista.
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Internet

A internet serd utilizada para alcancar o maior nimero de pessoas por um
menor custo, levando assim a mensagem da campanha “Apocalipse Fake News” e

fixando o modus operandi das promocdes para esse publico.
Revistas impressas e digitais

Trabalhando com um publico mais habituado ao consumo de revistas, o
trabalho de midia desse meio sera propagar a mensagem da campanha més a més

com maior foco nos benéficos e condicbes das promocdes.
OOH

Como forca de frequéncia da mensagem teremos a OOH no inicio das
promocdes, trazendo mensagens chamativas e a evidéncia dos prémios. Veiculado
em areas de grande circulacdo do target, esse esfor¢co sera utilizado para fixar as

promoc¢des na mente do consumidor.
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7.8 Relacédo de recursos materiais

Custos de Produgao

Descrigao Fornecedor Quantidade Prego unitario Custo Geral
Filme Publicitario Cinematika 1 RS 60.830,00 | RS 60.170,00
Trilha 1 RS - RS -
Spot Locutor 1 RS 1.030,00 | RS 1.030,00
Produco de Website stream Soft Games e Integragso 2 ; R$  16.500,00
Digital

Realidade Aumentada Plan Marketing 4 RS 20.000,00 | RS  80.000,00
tablets Magazine Luiza 4 RS 332,00 | RS 1.328,00
Iphone XS Loja IPlace 1 RS 4.575,12 | RS 4.575,12
Playstation 4 Zargo 3 RS 1.499,00 | RS 4.497,00
Kindle Paper White Amazon 3 RS 399,00 | RS 1.197,00
Assinatura Superinteressante |Superinteressante 3 RS 226,80 | RS 680,40
VR Fast Shop 2 RS 41,90 | RS 83,80
Taxa de Fiscaliza¢do - Caixa . .

. Caixa Econémica Federal RS 1.333,00 | RS 1.333,00
Economica Federal 1
Custo de evento (Stand) Ressaca Friends e O Adesivador 1 - RS 7.998,77
wobbler Multifoco Press 2000 RS 1,54 | RS 3.080,00
Cartazes PDV ASR Midia 8000 RS 45,00 | RS 360.000,00
OOH Otima 400 - RS  99.000,00
Brindes (bottons) Printi 1000 RS 1,12 | RS 1.120,00
Brinde (pen drive) Kasa Brindes 1| RS 25,00 | RS 750.000,00
Embalagens Superinteressante 30000 RS - RS -
Card Superinteressante 30000 RS 0,36 [ RS  10.800,00
Revistas Superinteressante 765.000,00

Subtotal: RS 2.168.393,09

Honordrios RS 112.157,85
Total Sagdes RS 642.593,10

Os valores destacados em cinza serdo de responsabilidade do contratante, por isso serdo abatidos

na producéo.
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Custos de A¢oes Programadas

Acao Tema Custo
Campanha Conceito Paraquem é RS 60170,00
Promocdo volta as aulas Plugados na Super RS  1.747.540,00
Advergame Sobrevivente n2 1 RS 265.989,52
Flash Mob Zombie Walk RS -
Feira Ressaca Friends E Se... RS 89.118,97
Subtotal: 2.112.049,49
Honorarios 112.157,85
Total $ a¢des 642.593,10
OOH Otima R$719.280

Youtube,Google ADS,Spotify,

Internet RS  1.036.720,00
Instagram e Facebook
Superinteressante, Capricho, Guia do

Revista Digital Estudante RS -

Superinteressante, Capricho, Guia do
Revista Impressa Estudante RS -

RS  1.756.000,00

*Todos os valores referentes aos honorarios da agéncia foramcalculados
juntamente com o valor total de cada meio

Budget T1+ T2 + T3 =Total de investimentos
RS 2.520.000,00 RS 2.510.750,95

| Creditos: RS 9.249,05 |Reservados para reimpressdes
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Advergame - fusdo das palavras inglesas Advertise (propaganda) e videogame
(jogo eletrbnico ou simplesmente game - jogo) é a estratégia de comunicacao
mercadoldgica que usa jogos, em particular os eletrénicos, como ferramentas para

divulgar e promover marcas, produtos e organizagoes;

Adwords - Google Adwords, plataforma de antncios do Google. E através desta
plataforma que se fazem andncios pagos que serdo mostrados nos resultados de

busca, por exemplo.

Briefing - Série de instrugbes organizadas de maneira resumida para orientar

alguma atividade ou tarefa. No marketing digital também pode aparecer como Pitch.
Budget - Orcamento ou verba destinado ou alocado para alguma tarefa ou servico.

Campanha Conceito - Toda campanha publicitaria consiste um conceito e um tema;
0 conceito é a ideia propriamente dita, € a mensagem que se quer transmitir ao

consumidor, sendo o seu diferencial; Promessa basica.

CPA - Custo por acdo é o custo por uma acao especifica realizada pelo usuario —

um clique de venda ou uma impressao, por exemplo.

CTR - Clickthrough Rate, ou taxa de cliques. Esse termo é usado para medir o
namero de usuarios que transitam de uma parte a outra do site, avancando na

campanha de marketing.

Display do Google - E uma rede de sites em que é possivel exibir anincios de
campanhas do Google Adwords.

Ficha Técnica - Relacdo dos profissionais responsaveis pela criacdo/producao de

qualquer peca ou campanha publicitaria.

Flight - Periodo em que um anuncio estd no ar. Ex: Vamos ter um flight nas trés

primeiras semanas de mar¢o, paramos uma semana e sé voltamos em abril.
FRONT LIGHT - Painel com iluminagéo frontal

Merchandising - conjunto de atividades e técnicas mercadolégicas que dizem
respeito & colocacdo de um produto no mercado em condi¢cbes competitivas,

adequadas e atraentes para o consumidor.
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Participacdo de mercado ou Market share - Participagdo em um mercado ou
segmento, medida geralmente em porcentagem. Usado para ilustrar a forca de

algumas empresas em contextos especificos.

PDV - Ponto de venda ou PDV é um local onde um produto é exposto de forma
permanente, independentemente de sazonalidade ou promocdo em que sejam

oferecidas, por tempo limitado, vantagens adicionais aos consumidores.

Links patrocinados - S&o 0s anuncios pagos para serem veiculados nos
mecanismos de busca. Sua relevancia estd de acordo com as palavras-chave

utilizadas na procura.
Reach - Alcance, cobertura, abrangéncia de alguma agéo de marketing.

SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats) - Ferramenta
amplamente utilizada como parte do planejamento estratégico de negécios. Esse
tipo de analise busca encontrar as vantagens de uma empresa em relacdo aos
concorrentes (Strengths), suas fraguezas ou desvantagens (Weaknesses),
oportunidade e vantagens competitivas (Opportunities) e também ameacas internas
e externas que podem comprometer o negocio (Threats).

Target - publico-alvo de um plano de marketing ou campanha

Web Analytics - Coleta, medicéo e analise de dados de navegacéo e interagdo com
paginas/servicos web com o objetivo de melhor entender o comportamento dos

usuarios.
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Anexo A — Carta de aceite

04/06/2018 Email — luiz-felipeh@hotmail.com

RES: PRISMA - TCC STRONG ESAGS FGV

Kevin Assanuma Burstin <kevin.burstin@abril.com.br>

seg 26/02/2018 15:51

para:Cinthia Obrecht <CObrecht@abril.com.br>; Marcel Nadale Guimaraes De Souza <marcel.nadale@abril.com.br>; Luiz Felipe
<luiz-felipeh@hotmail.com>;

Boa tarde, Luiz Felipe.
Tudo bem?

Estamos a disposicdo para o que precisar, ok?
Se quiser, pode me chamar no whatsapp também: (11) 98434-4184.

Abragos e boa sorte!

Kevin Burstin

-

GRUPO A Abril | varenevers

Bem-vinds 4 indtstria do conhecimeanto Av.NagBes Unidas, 7221 - Pinheiros - 212 andar
veww.grupoabril.com.br (11) 3037-9084 kevin.burstin@abril.com.br

De: Cinthia Obrecht

Enviada em: segunda-feira, 26 de fevereiro de 2018 14:49

Para: Marcel Nadale Guimaraes De Souza <marcel.nadale@abril.com.br>; Luiz Felipe <luiz-felipeh@hotmail.com>; Kevin
Assanuma Burstin <kevin.burstin@abril.com.br>

Assunto: RES: PRISMA - TCC STRONG ESAGS FGV

Ol3, Luiz Felipe

Pode contar com a gente.
Assim que vcs estiverem mais adiantados no projeto me fale que informagdes vcs precisam.

Beijos

De: Marcel Nadale Guimaraes De Souza

Enviada em: segunda-feira, 26 de fevereiro de 2018 12:44

Para: Luiz Felipe <luiz-felipeh@hotmail.com>; Kevin Assanuma Burstin <kevin.burstin@abril.com.br>; Cinthia Obrecht
<CObrecht@abril.com.br>

Assunto: RES: PRISMA - TCC STRONG ESAGS FGV

Oi Luiz, tudo bom?
Copio aqui Cinthia e Kevin, que cuidam do marketing da ME. Estamos os trés a disposi¢do.
Abragos,

Marcel Nadale

Editor | Mundo Estranho me

https://outlook.live.com/owa/?path=/mail/search/rp 1/4
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Anexo B — Consolidado IVC

INSTITUTO VERIFICADOR DE COMUNICAQAO
IVC - POSIGAO PARTICIPAGAO E EVOLUGAO DAS PUBLICAGOES -

PERIODICIDADE: Mensal PERIODO: JANEIRO/2017 a DEZEMBRO/2017
TIPO DE CIRCULAGAQ: Revistas Pagas NATUREZA: Todas Publicagdes

TIPO DE MEDIA: Média Edigao LOCALIDADE: Total

DISTRIBUIGAO: Total REGIAO: Todas Regides

AREA: Total Geral ESTADO: Todos os Estados

STATUS: Ativas PUBLICAGAO: Principal (Impressa + Digital)

Obs: 1) Este relatdrio foi gerado por meio de escolhas especificas de entre as diversas possibilidades de parametros disponiveis no sistema (conforme cabegalho acima).
Consequentemente, a metodologia utilizada pelo usuario pode ndo ser a mesma adotada como padréo pela entidade. Por esta razdo, em casos de produgdo de conteddo
jornalistico, recomendamos que as informagbes sejam solicitadas via assessoria de comunicagao do Instituto. InformagGes levantadas de forma independente podem gerar
dados que nédo representam os nimeros oficiais do IVC.

2) O prazo de entrega das IJA'S esta diretamente relacionado com a periodicidade das publicagbes(Associadas com diferentes periodicidades tém prazos de entregas
diferentes).

4) Relatdrio gerado através de senha para filiagdo EDITOR com abrangé&ncia NACIONAL, estado(s): TODOS

Mensal - Revistas Pagas - Todas Publicagdes - JANEIRO/2017 a DEZEMBRO/2017 - Média dos periodos

Quantidade

Publicagao UF Periodicidade Posicdo  Mercado % IJA's Média
Menu SP Mensal 38° 0,79 10 24.754
Casa Vogue SP Mensal 39° 0,77 12 24128
Bons Fluidos SP Bimestral 40° 0,69 10 21.748
Viva Saude SP Mensal 41° 062 12 19.521
Women's Health SP Mensal 42° 0,58 1 18.089
GQ SP Mensal 43° 0,50 12 15.677
Dinheiro Rural SP Mensal 44° 0,43 1 13.536
Corpo a Corpo SP Mensal 45° 0,39 12 12.385
Car and Driver SP Mensal 46° 0,38 1% 11.974
Todateen SP Mensal 47° 037 12 11.447
Dieta Ja SP Mensal 48° 0,32 12 9.992
RollingStone SP Mensal 49° 0,31 12 9.827
Natureza SP Mensal 50° 0,30 12 9.275
DBO SP Mensal 51° 0,27 12 8.572
Trip SP Mensal 52° 0,23 10 7.276
Viaje Mais SP Mensal 53° 0,23 12 7.194
Revista dos Vegetarianos SP Mensal 54° 0,21 12 6.692
Viajar Pelo Mundo SP Mensal 55° 0,19 12 5971
Gestao & Negécios SP Mensal 56° 0,16 12 5.126
Revista Forbes Brasil SP Mensal 57° 0,16 8 4.968
SBT em Revista SP Mensal 58° 0,16 {2 4919
Contigo SP Mensal 59° 0,10 1" 3.046
Revista Conjuntura Econémica RJ Mensal 60° 0,09 12 2.812
Hardcore SP Mensal 61° 0,09 1" 2.785
Recreio SP Mensal 62° 0,02 1 724
TOTAL: 62 3.135.707

* Evolugdo em relagdo ao més anterior do periodo final.més anterior do periodo final
** Evolugao em relagdo ao mesmo més do ano anterior do periodo final

Pagina: 2 Emissdo: 05/03/2018 17:43:25
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INSTITUTO VERIFICADOR DE COMUNICAGAO
IVC - POSIGAO PARTICIPAGAO E EVOLUGAO DAS PUBLICAGOES -

PERIODICIDADE: Mensal PERIODO: JANEIRO/2017 a DEZEMBRO/2017
TIPO DE CIRCULAGAO: Revistas Pagas NATUREZA: Todas Publicagdes

TIPO DE MEDIA: Média Edigao LOCALIDADE: Total

DISTRIBUIGAO: Total REGIAO: Todas Regides

AREA: Total Geral ESTADO: Todos os Estados

STATUS: Ativas PUBLICAGAOQ: Principal (Impressa + Digital)

Obs: 1) Este relatdrio foi gerado por meio de escolhas especificas de entre as diversas possibilidades de parametros disponiveis no sistema (conforme cabegalho acima).
Consequentemente, a metodologia utilizada pelo usuario pode ndo ser a mesma adotada como padrao pela entidade. Por esta razdo, em casos de produgéo de conteudo
jornalistico, recomendamos que as informagdes sejam solicitadas via assessoria de comunicagéo do Instituto. Informagdes levantadas de forma independente podem gerar
dados que nao representam os nimeros oficiais do IVC.

2) O prazo de entrega das IJA'S esta diretamente relacionado com a periodicidade das publicagoes(Associadas com diferentes periodicidades tém prazos de entregas
diferentes).

4) Relatério gerado através de senha para filiagdo EDITOR com abrangéncia NACIONAL, estado(s): TODOS

Mensal - Revistas Pagas - Todas Publicagoes - JANEIRO/2017 a DEZEMBRO/2017 - Média dos periodos

Quantidade
Publicagdo UF Periodici ica Mercado % IJA's Média
Claudia SP Mensal 1° 12,05 12 377.828
Superinteressante SP Mensal 20 7,65 12 239.742
Saude SP Mensal 3° 6,09 12 190.967
Quatro Rodas SP Mensal 4° 5,42 12 170.023
Boa Forma SP Mensal 5° 4,14 12 129.757
Casa Claudia SP Mensal 6° 3,37 12 105.614
Marie Claire SP Mensal 7° 3,28 12 102.920
Casa e Jardim SP Mensal 8° 3,00 12 94.119
Mundo Estranho SP Mensal 9° 2,91 12 91.249
Minha Casa SP Mensal 10° 2,76 12 86.449
Viagem e Turismo SP Mensal 11° 2,63 12 79.303
Cosmopolitan Nova SP Mensal 2 2,43 12 76.107
Galileu SP Mensal 13° 2,37 12 74.441
AUTOesporte SP Mensal 14° 2,26 12 70.904
Revista MONET SP Mensal 15° 2,11 12 66.117
Pequenas Empresas Grandes Negd SP Mensal 16° 2,11 12 66.020
Globo Rural SP Mensal 17° 2,03 12 63.502
Manequim SP Bimestral 18° 2,02 1" 63.382
Arquitetura & Construgdo SP Mensal 19° 1,97 12 61.668
Vocé S.A. SP Mensal 20° 1,83 11 57.358
Elle SP Mensal 21° 1,74 12 54.604
Vip SP Mensal 2% 1,60 12 50.244
Glamour SP Mensal 23° 1,52 12 47.525
Vogue SP Mensal 24° 1,48 12 46.551
Planeta SP Mensal 25° 1,35 9 42.176
Revista Piaui RJ Mensal 26° 1,19 12 37.388
Epoca Negocios SP Mensal 27° 1,12 12 35.157
Crescer SP Mensal 28° 1,04 12 32.729
Vida Simples SP Mensal 29° 1,04 11 32.628
Go Outside SP Mensal 30° 0,99 1" 30.995
Placar SP Mensal 31° 0,98 9 30.820
Maxima SP Bimestral 320 0,96 10 30.045
Motor Show SP Mensal 33° 0,94 10 29.430
Runner's World SP Mensal 340 0,87 11 27.158
National Geographic Brasil SP Mensal 35° 0,85 12 26.775
Aventuras na Historia SP Mensal 36° 0,84 1" 26.417
Guia Astral SP Mensal 37° 0,80 12 25.155

* Evolugdo em relagao ao més anterior do periodo final.més anterior do periodo final
** Evolugdo em relagao ao mesmo més do ano anterior do periodo final

Pagina: 1 Emissdo: 05/03/2018 17:43:25
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Anexo C — Orcamento Evento Ressaca Friends

IO © & @ 4 81% B 11:41

[ ]

Fernando Avila «
para mim

11:38 Ver detalhes

Vinicius
Entendi
Segue o valores:

Temos 2 formados de venda direta.

1- Lojas especializadas:

Valor de 9m? ja incluso a montagem basica
RS 6.500,00 (estande formado de esquina)
RS 6.000,00 (estande formado de frente)
Ja incluso também:

Taxas de TFA e TFE

Balcao de Tm x 0,50m

2 (duas) cadeiras

1 (uma) vaga no estacionamento
4 Credenciais

2- Area Livre

Valor do m2 = RS 500,00 + Taxas obrigatorias.
Espaco de 12m2, 30m?; 60m?2 e 100m?

A montagem é de responsabilidade do cliente.

Mostrar texto das mensagens anteriores
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A
Anexo D - Or¢camentos Producao
Custos de Produgao
Descrigao Fornecedor Quantidade Prego unitario Custo Geral
Filme Publicitario Cinematika 1 RS 60.830,00 | RS  60.170,00
Trilha 1 RS - RS -
Spot Locutor 1 RS 1.030,00 | RS 1.030,00
Producio de Website stream Soft Games e Integragso 2 - R$  16.500,00
Digital

Realidade Aumentada Plan Marketing 4 RS 20.000,00 | RS  80.000,00
tablets Magazine Luiza 4 RS 332,00 | RS 1.328,00
Iphone XS Loja IPlace 1 RS 4.575,12 | RS 4.575,12
Playstation 4 Zargo 3 RS 1.499,00 | RS 4.497,00
Kindle Paper White Amazon 3 RS 399,00 | RS 1.197,00
Assinatura Superinteressante |Superinteressante 3 RS 226,80 | RS 680,40
VR Fast Shop 2 RS 41,90 | RS 83,80
Taxa de Fiscalizagdo - Caixa . .

. Caixa Econdmica Federal RS 1.333,00 | RS 1.333,00
Economica Federal 1
Custo de evento (Stand) Ressaca Friends e O Adesivador 1 - RS 7.998,77
wobbler Multifoco Press 2000 RS 1,54 | RS 3.080,00
Cartazes PDV ASR Midia 8000 RS 45,00 | RS 360.000,00
OOH Otima 400 - RS  99.000,00
Brindes (bottons) Printi 1000 RS 1,12 | RS 1.120,00
Brinde (pen drive) Kasa Brindes RS 25,00 | RS 750.000,00
Embalagens Superinteressante 30000 RS - RS -
Card Superinteressante 30000 RS 0,36 [ RS  10.800,00
Revistas Superinteressante 765.000,00

Subtotal:

Honorarios
Total $ agdes

RS 2.168.393,09

RS
RS

112.157,85
642.593,10




