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CLIENTE




Seu pet center de estimacao




O Historia

O Sergio Zimmerman empresdrio de

longa data reconhecido por fazer

/\'/\ parte de projetos de grande
¢

SUCESSO.

Identificou uma oportunidade no
segmento pet.

Em 17 de agosto de 2002 teve
L a primeira inauguracdo da loja
m Petz, localizada na Marginal
tiéte na cidade de Sdo Paulo.
3 : 4 .
Com o sucesso mais que esperado,
- - L] L] . ~
a ideia de realizar a expansdo das
' 4 S ) .
— lojas por todo o Estado foi colocada

em prdtica.

“ Hoje a Rede Petz ndo é mais uma Rede e

sim um grupo com 2018 lojas espalhadas

OI I por todo o Brasil.
—




A Petz busca ndo apenas atender as necessidades bdsicas
dos animais de estimagdo, mas também promover um ambiente
acolhedor para os clientes e seus pets. A empresa tem como
missdo promover o bem-estar animal, oferecendo produtos de
qualidade e servicos especializados.

¢ Servicos

Eles sdo destinados ao mundo pet de forma unificada em
Unico espago:

» Alimentos e Medicamentos;

» Higiene e Beleza;

« Acessérios e Brinquedos;

, Adestramento e Comportamento;
. Passeio e Hospedagem;

« Jardinagem.




)  Ecossistema

O grupo Petz tem o ecossistema mais completo ao se referir
ao conjunto de interacdes e elementos relacionados ao universo
da Petz, que inclui suas lojas fisicas, presenca online, produtos,
servicos e a comunidade de clientes e amantes de animais de
estimacdo associados & empresa além de marca prépria.
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seres ﬂ; Kitchens V' adotepetz  petix. ,sivefiot (jo &
2ea o Cia

© Target

Homens e mulheres, na faixa etdria entre 25 e 35 anos,
enquadradas na classe C, ensino médio completo e
ocupacdo profissional diversificada.

Em sua maioria, sdo petlovers: tratam os animais de
estimacdo como membros da familia, sempre buscando os
melhores produtos e servicos para os seus pets.

Gostam de misica e culindria, caminhar em parques ao
ar livre aos domingos a tarde e estGo sempre se
preocupando com questdes ambientais e sociais.




O Verba

Verba total: 33.668.450,00 (Trinta e trés
milhdes, seiscentos e sessenta e oito mil,
quatrocentos e cinquenta reais.)

Verba de comunicacdo: A verba destinada &
veiculacGo ¢é de R$29.729.241,35 o que
representa  88,3% do valor da verba de
comunicacdo, (Vinte e nove milhdes, setecentos e
vinte e nove mil, duzentos e quarenta e um reais e
frinta e cinco centavos).

Verba de produgdo: A verba destinada &
producdo é de R$235.679,15 o que representa
0,7% da verba total de comunicacdo, (Duzentos e
frinta e cinco mil, seiscentos e setenta e nove reais e
quinze centavos).

Verba para acdes: A verba destinada & acdes é
de R$3.703.529,50 o que representa 11% da
verba total de comunicacdo, (Trés milhdes,
setecentos e trés mil, quinhentos e vinte e nove reais
e cinquenta centavos).




CONCORRENTES




@® Concorrentes diretos

A Cobasi e a Petland competem diretamente com a Petz, pois
apresentam as mesmas caracteristicas de compra e venda de
servicos e produtos.

Cobasi &Petland

@® Concorrente indireto

Pela empresa se concentrar em vendas pelo ecommerce a
rede de franquias Petlove compete indiretamente com o grupo
Petz.

petlove’

AU




MERCADO




@ Mercado

A industria global de produtos para animais de estimagdo
registrou um aumento de 3,2% em 2022 em comparagdo com
o ano anterior. No entanto, as projecdes indicam um
crescimento moderado em 2023, devido & atual instabilidade

no cendrio mundial.
Fonte: Abinpet

@ Evolucdo de mercado

Faturamento anual do Mercado pet no Brasil
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2020 2021 2022

mSérie 1

R$ 40,8 bilhdes R$ 51,7 bilhdes R$ 59,9 bilhdes

Por se tratar de produtos de necessidades bdsicas para
animais de estimacdo, como higiene, alimentacdo e sadde, ndo
se trata de um servico sazonal, tendo a curva de demanda com
pouca oscilacdo ao decorrer do ano.




DIAGNOSTICO




© Problema

Auséncia de conhecimento sobre as caracteristicas Unicas,
vantagens de fazer compras na Petz e a qualidade dos
produtos de marca prépria.

© Promessa

Tudo o que vocé precisa para o seu pet, vocé encontra em
um s6 lugar.




PLANEJAMENTO




@ Andlise Swot

W T

Forcas Fragilidades Oportunidades Ameagas

« Top Of Mind; * Concorréncia « Habito de e Forte

«Lojas bem frequente; consumo; concorréncia;
estabelecidas; «Falta do plano o AdotePetz; e Mudancga de

e Ampla variedade de saude; « Abandono de preferéncia de
de Produtos e < Desafios animais; compra;
:/tlerVK;OS; o nas gestdes de e Plano de e Aumento de

r ropria; . y
e Marca prépria; unidades; saude. pe.tshop de
« Super App. bairros;

+Dependéncias

das lojas fisicas. + Condicoes

econdémicas.

@ Objetivo de mercado

Aumentar o ticket médio da empresa em 29%, viabilizando
um aumento de R$170 para R$220 no ano de 2024.

@ Objetivo de comunicacao

Tornar a imagem da marca petz como algo mais abrangente
no mercado, exaltando seus diferenciais e vantagens de
compra.

@® Objetivo de campanha

Apresentar ao publico os produtos da Petz, destacando os
beneficios que os tornaram a primeira escolha de compra.




CRIACAO




@ Tipo de campanha

Campanha de propaganda com apoio promocional.

@ Estratégia de comunicacdo

A estratégia da campanha serd a de informagdo,
abrangendo as principais caracteristicas e vantagens de ser um
consumidor Petz, que podem ndo estar claras.

@ Estilo e ritmo

O estilo da campanha serd informativo e emotivo. As pecas
transmitirdo carinho, a parceria entre a empresa e o0s
consumidores, bem como a cumplicidade entre os animais e
seus donos.

@ Periodo

A campanha acontecera nos Meses de JANEIRO a
DEZEMBRO de 2024.




PTC

@ Conceito

Petz, uma loja completa para vocé e o seu pet.

@ Temadtica

SerGo apresentadas imagens que retratam a convivéncia
familiar, expressam amor e carinho, destacam a conexdo entre
animais de estimacdo e seus tutores, além de incluir fotografias
do interior da loja, servicos oferecidos pela empresa e produtos
de marca prépria. Essa abordagem visa transmitir uma
mensagem clara e objetiva ao consumidor.

@ Slogan

A agéncia procurou manter o slogan da marca, pois este
traz o conceito da campanha. “Seu pet center de estimagdo”.




PTC

@ Peca conceito

A peca adere integralmente as diretrizes do manual de
identidade do cliente, incorporando a emblemdtica frase
"Onde ha Petz, hd muito mais amor". Nossa representacdo
visual destaca uma familia completa de pai, mae, filha e pet
espelhando a diversidade encontrada em uma loja completa.
Os elementos marcados com um Z riscado em vermelho ndo
apenas acrescentam um toque de criatividade, mas também
oferecem uma leitura dupla perspicaz. Ao perceber que a
palavra "pet" pode ser interpretada como "Petz", o espectador
é convidado a explorar camadas adicionais de significado,
fortalecendo a conexdo emocional com a marca.

Onde ha PETZ-

ha muito mais l_

amaor




Post

Onde ha PETZ- | &8 Sy

ha muito mais

amor!

Onde hé PETZ

ha muito mais

amor!
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@ Abrigo de 6nibus
Cecz

Seu part camter e estimaia

Onde ha PETZ-
hé muito mais L

amor

Onde ha PETZ

ha muito mai

S [’
Um LUGAR COMPLETO como
mili

Um LUGAR COMPLETO como
uma familia.




@ Busdoor




@ Front Light

Seu pet cer

Onde ha PETZ—

hd muito mais

Onde ha PETz— .

hé muito mais

amorl W




@ Comercial

Veiculagdo: Tv aberta, Reeals.
Peca: Video.

Titulo: Familia completa.
Tempo: 30”.

@ Roteiro

Comercial 30"

Audio Video

Loci

Agresentagso de atores
Ptz apresenta com sue pets em um
Famila competa ambiente ao ar Iivre
Backgroundimulsca
Loc: Arores entrando na loja petz &
E uma familia completa, procura por exploranda os amblentes, venco os
S e cxppiel PAK G EWIEAT produtes e percebendo que a loja é
Backgroundimuisca comipleta.
WVock encontra tudo em

Cena de pets na loja, testando os
m o0 st produto de marea prépria.
Backgroundimulsca
mmum Familia passada 5uas comgras no
el cabxa e guardanda suas compras na
Loc:
Petz, seu pet center de- Logo & fundo amarelo assinanda o
estimagdo. comercial, com 0 shoga.
Backgroundimulsca

Storybord

Cena: Familia explorando produtos e a loja.
Loc: E eles encontram tudo em um s6 lugar.
Afinal onde tem petz, tem muito mais amor!

Cena de familias entrando em uma loja petz.
Loc: Euma familia completa, procura por um
lugar completo para o seu pet.

Cenas de familias brincando com seus animais de
estimagiic em um parque.
Loc: Petz apresenta familia completa.

Cena: Familia finalizando suas compras no caixa e
embalando produtos.

Cena: familia saindo da loja com seus pets! Cena: Cena da fachada da loja da Petz com o
Loc: Petz, seu pet center de estimagdo. logatipo.




@ TikiTok 27"

o Aumigos CLUBZ

ofertas especiais y ’» baixe ja o app mais

tem descontos e beneficios g completo
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Seu pet center de estimagio

Qu quem sabe uns
E ganhe CashPetz lambebeijos de muito
amor!
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@ Calendario de agées promocionais 2024

' Jil

Caominhada
Miaudote

Adote um amigo
Animal divertido
Dia dos tutores
Estrela da petz

Meu amigo
caramelo

Tonelada solidaria e
adogao solidaria

| Semana do amig&o

Venha ser Petz
Petz Friday

Natal completo na
petz

Aniversario do pet
na Petz
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®  Cdominhada petz <o

Evento promocional

NnARada

completa com o seu pet

Obijetivo: A Petz tem como objetivo impulsionar o
reconhecimento de sua marca por meio desse evento, ao
mesmo tempo em que incentiva os participantes a
experimentarem e se fidelizarem aos produtos de marca
prépria da empresa.

Estratégia: Organizar eventos nas diversas lojas da rede Petz
com passeio de seus clientes com seus pets pelas ruas da
regido com direito a participagdo de um evento de
entretenimento na chegada a loja.

Tatica: A Petz realizaré cdominhadas ao longo de 2024,
envolvendo especialistas e influenciadores em 4-6 lojas por
final de semana, abrangendo 52 semanas. A participacdo
gratuita requer inscricdo online com informagdes do tutor e
pets. Brindes limitados, como cata caca e bebedouro, serdo
distribuidos. No evento, venda de fotos por fotégrafo disponivel
a R$10,00 cada. As cdominhadas terdo inicio e término nas
lojas Petz, oferecendo medalhas na chegada e servigos
veterindrios.

Justificativa: Um evento que envolve ativamente a marca e
permite que os participantes desfrutem da companhia de seus
animais de estimacdo representa uma excelente oportunidade
para a Petz fortalecer lagos com seu piblico. Além disso, é
uma ocasiGo propicia para demonstrar a amplitude de servicos
e produtos que a Petz pode disponibilizar.




sdbado

06

— 2\ JAN
cgmh{ada

completa com o seu pet

Inscricao Gratuita = 1 camiseta + 1 bandana
15h - Saida Loja Petz Marginal Tieté

Av. Pres, Castelo Branco, 1795 - Pari, SGo Paulo - SP

© Storie

sdbado
06 Ceez
JAN

N
cﬁn H"ada

completa com o seu pet

Inscricdo Gratuita = 1 camiseta + 1 bandana

15h - Saida Loja Petz Marginal Tieté
Av. Pres, Castelo Branco, 1795 - Pari, Sao Paulo - SP

& Inscricao

Clique aqui e participe.

sadbado

06
JAN

A 6)
c nhada

completa com o seu pet

Traga O seu
melhor amigo
peludo.

Inscri¢Go Gratuita = 1 cami 1 bandana
15h - Saida - =




completa com o seu pet

Junte-se a nés para uma manhda cheia de patinhas,
alegria e amizade na Caominhadal

Vamos caminhar juntos por uma causa especial,
celebrando o amor pelos nossos fieis companheiros.

Traga seu cdozinho, sorrisos e energia positiva.
A diversdo estd garantidal!

Inscricao Gratuita = 1 camiseta + 1 bandana

15h - Saida Loja Petz Marginal Tieté

Av. Pres. Castelo Branco, 1795 - Pari, SGo Paulo - SP

©® Faixa

c St ﬁ Inscricao Gratuita = 1 camiseta + 1 bandana
gﬂ Nada

completa com o seu pet

15h - Saida Loja Petz Marginal Tieté

Av. Pres. Castelo Branco, 1795 - Pari, Sao Paulo - SP




@ Abrigo de 6nibus

GG

completa com o seu pet

Traga o seu
melhor amigo
peludo.

Inscricao Gratuita = 1 camiseta + 1 bandana
15h - Saida Loja Petz Marginal Tieté

Av. Pres. Castelo Branco, 1795 - Pari, Sao Paulo - SP




O Estrela da petz

Campanha de incentivo

CAMPANHA

Objetivo: O objetivo desta acdo consiste em motivar os
profissionais que atuam na drea de banho e tosa da rede Petz,
e ao mesmo tempo em que fortalecer os lacos com os tutores
que levam seus animais para receber tais servicos.

Estratégia: A estratégia subjacente & campanha "Estrelas
Petz" tem como objetivo promover a exceléncia nos servicos de
grooming da empresa, bem como reconhecer e premiar os
tosadores que demonstram um desempenho notdvel,
contribuindo, assim, para o estabelecimento de um ambiente de
competicdo saudével.

Tatica: A campanha do Més do Tosador, de 05 de janeiro a
04 de fevereiro, incentiva avaliacdes de clientes para os
tosadores, culminando em um prémio para o tosador de melhor
desempenho em cada unidade: um par de ingressos para o
Cinemark e uma ajuda de custo de 100 reais para pipoca e
bebidas. Os vencedores serdo anunciados em 06 de fevereiro.

Justificativa: A campanha de incentivo foi langada pela Petz
com o objetivo de reconhecer e recompensar os tosadores de
animais de estimacdo que se destacam em seus servicos.




Cartaz

Faga parte da magia da Petz: envolva-se na nossa campanha de
incentivo e colha as recompensas do seu talento e dedicac¢ao!

1 par de R$100,00

ingresso para o

Cinemark combo
Cinemark

E muito facil de ganhar!

A presente tem como objeti os de tosa pet de nossa empresa,
sua

Os que a ‘mais alta poderdo retirar seu prémio

diretamente com o gerente de cada unidade.

A ha d

tosaderes de todas as unidades Petz, entre
os dias 05 de Janeiro e 04 de Fevereiro de 2024.

CAMPANHP

Faca parte da magia da Petz: envolva-se na nossa campanha de
incentivo e colha as recompensas do seu talento e dedicacéo!

A destil lusiy aos de todas as
unidades Petz, entre os dias 05 de Janeiro e 04 de Fevereiro de 2024.

Para participar se inscreva no site, na drea
do funcionario na campanha Estrela da Petz!
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Seu pet center de estimacéo




O Miaudote
Marketing social M i auD ”'

% Mega feira de adocéo de Felmos

Obijetivo: O obijetivo é atrair um maior ndmero de visitantes
para a loja, além de proporcionar um lar para gatos sem dono
e fortalecer a imagem da marca como protetora.

Estratégia: Realizar eventos de adogdo especificos para
gatos em lojas Petz apropriadas.

Tatica: A Petz abrird suas lojas para organizacdes locais de
protecdo animal apresentarem animais resgatados junto com
produtos de marca prépria no segundo sdbado de fevereiro.
Os animais adotados receberdo placas de identificacdo da
marca e os novos donos serGo agraciados com brindes,
incluindo petiscos da marca prépria e de fornecedores
parceiros.

Justificativa: Os gatos geralmente recebem menos atencdo
do pilblico em comparagdo com os cdes. Portanto, é
fundamental promover um evento direcionado ao puiblico
"gateiro" com o propdsito de ampliar o mix de marketing das
lojas.







Cartaz

Um sabado para
preencher o seu lar
com um novo amr

+de 150 Ongs parceiras

Adote um ronronante amigo para chamar de seu!
Venha a nossa Feira de Adocdo, dedicada especialmente
aos encantadores gatos em busca de um lar cheio de amor.

#AdoteUmGato #FeiraDeAdocéaoFelinha

oz

Seu pet center de estimacao

Abrigo de énibus

FEIRA DE ADOCAO

FEIRA DE ADOGAO

Um sabado para
preencher o seu lar
com um novo a

ereiro
10 de Fevereiro

PR

Um sdbado para
preencher o seu lar
com um novo anmtor

&2 10 de Fevereiro
em todas as nossas unidades

Seu pet center de estimogio




O Animal divertido

Concurso de video promocional

Obijetivo: O objetivo desta promogdo é adquirir informacdes
de contato de novos clientes por meio do cadastro realizado no
site. Visando com isso estimular o engajamento e compras no
site da petz.

Estratégia: Implantar um concurso cultural que estimule a
producdo e postagem de conteddo para as redes sociais
contendo video entre o tutor e seu pet em situacdes
engracadas.

Tatica: A Petz lancard uma campanha direcionada ao
pUblico-alvo para cadastro no site, preenchendo informacées e
compartilhando videos de seus pets. O hotsite da campanha da
concurso servird como plataforma temporéria para cadastro e
envio de videos de pets em categorias especificas. Nele, os
participantes preencherdo informagcdes e compartilhardo seus
videos para votagdo, com os mais votados em cada categoria
concorrendo a kits Petz. O hotsite promoverd interatividade e
centralizard a participacdo na campanha, facilitando a
experiéncia dos usudrios.

Justificativa: As pessoas tém a oportunidade de compartilhar
as travessuras de seus animais de estimacdo e se cadastrar no
site da Petz para explorar os servicos e opcdes disponiveis,
além de receber atualizagdes por e-mail. Essa é uma forma
interessante de se manter informado sobre as novidades
oferecidas pela Petz.




Participe e concorra em

@ Acesse o Site, se cadastre e
CINCO categorias diferentes.

pronto, j& estard concorrendo
aum mega kit especial Petz.

melhor video

competicao!l

melhor video
competicao!

concorra
CINCO

iz

Seu pet center de estimagao




concorra

Parabéns! Viocé ganhou!




Hot Site

oz

Seu pet center de estimagao

concorra

CADASTRE-SE AQUI




O Dia dos tutores Amow
Compre 1 leve 2 %'".&OR

Obijetivo: A campanha no Dia das Maes e no Dia dos Pais
teré como finalidade incrementar o nimero de itens na cesta de
compras e fomentar interacdes com o piblico.

Estratégia: UtilizarGo a estratégia de "Compre 1 e Leve 2".
Esta promocdo aplicar-se-d aos servicos de banho para animais
de estimacdo, ou seja, a cada banho adquirido, serd oferecido
outro, garantindo que o pet esteja sempre cheiroso para seu
futor.

Tatica: A Petz lancard uma promogéo especial de banho
durante os meses do Dia das Mdes e do Dia dos Pais, onde a
fidelizacdo mensal garantird um banho adicional, agenddvel
apds 15 dias. A campanha ocorrerd de 1° a 12 de maio e de
1° a 11 de agosto. Nas lojas, totens para fotos, espacos de
brincadeiras e brindes temdticos, como bandanas combinando
com pais e pets, serdo disponibilizados. Promogdes em
produtos da marca prépria, identificados por etiquetas
vermelhas, oferecerdo descontos.

Justificativa: Promocdes no varejo, como a fidelizacdo de
banhos, beneficiam a loja ao incentivar compras adicionais e
facilitar a liquidacdo de estoque para novos produtos. Além
disso, a promogdo do servico de banho atrai tutores de animais
para a loja, estimulando compras adicionais e proporcionando
a oportunidade de apresentar novos produtos aos clientes.




Post

Més das Maes

AMO
=TUtOR

Este Dia das Maes, celebre o AMOR
incondicional com uma oferta especial!

1 banho = + 1 banho

Porque o carinho merece
sempre um toque de perfume!

Cecz

St et rescer do estimagio

Més dos Pais

AMO
=TUtOR

Este dia dos Pais, presenteie seu fiel
companheiro com carinho em dobro!

1 banho = + 1 banho

Garantindo gue cada momento
juntos seja perfumado e inesquecivel!




O Faixa de géndola

® Wobbler

O1a1l5

de Maio

Dia das Mae = Promog¢des especiais

AMORYY
STULOR

th



Cartaz

#DiaDasMaes

AMO
%W{glp

Este Dia das Mées, celebre o AMOR
incondicional com uma oferta especiall

1banho = + 1 banho e

Toten para foto

#DidD4a

Celebre o AMOR incondicional

AMORYY
@tz STULOR

Lh




©®  Meu amigo caramelo

Campanha promocional de
adocdo de animais

%’f"g’fv’\elo

Objetivo: Realizar feiras de adocdo de cdes nos
estacionamentos de suas lojas. A iniciativa visa promover a
adogdo responsdvel, proporcionando acos cdes a chance de
encontrar lares amorosos. Além disso, busca conscientizar
sobre os beneficios da adocdo e reduzir o abandono,
reforcando a imagem da Petz como defensora dos animais.

Estratégia: Promover uma feira de ado¢do nas lojas da Petz,
em parceria com organizagdes ndo governamentais (ONGs)
participantes e as mais préximas de cada unidade.

Tatica: Nos dias 27 e 28 de julho, em celebra¢éo ao Dia
do Vira-lata em 31 de julho, a Petz realizaré feiras de adogdo
em parceria com ONGs. As ONGs mais préximas de cada
loja terdo prioridade, e as demais podem se cadastrar no site
"Adote Petz". Amostras grétis de produtos de marca prépria
estardo disponiveis préximo aos pontos de adogdo durante o
més, com um calenddrio especifico para cada unidade.

Justificativa: As feiras de adocdo nos estacionamentos da
Petz buscam promover a ado¢do responsdvel, conscientizando
sobre o bem-estar animal, ao mesmo tempo em que fortalecem
lagos com organizaces de protecdo, proporcionando uma
experiéncia completa aos clientes e fortalecendo a presenca da
Petz na comunidade.




Post

- Rom
B . Cagaﬁ?elo

Este final de semana, celebre o Dia do Vira-Lata conoscol
Encm seu melhor amigo na nossa campanha de adogcéo.
Déa eul para um Caramelo especial.

o Dias 27 e 28 de Julho
& oy 10h as 16h

Em todas as unidades Petz
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.QU%I Amigo Caramelo
“esta esperando para
s
alegrar a sua vida?

Dias
27 e 28
de Julho

10h as 16h
Em todas as unidades Petz
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Este final de semana, celebre o Dia do Vira-Lata conosco! g
En.e@ntre seu novo melhor amigo na nossa campanha de adog,éq,‘;
D& amor e um lar para um Caramelo especial. g
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Em todas.as unidades Petz
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de Julho

10h as 16h

Em todas as unidades Petz
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O Tonelada soliddria .

Campanha promocional de hﬁ@m@[@d

responsabilidade social ﬁ@uﬂ@]@

Objetivo: A acdo "Doagdes para ONGs" na celebragdo do Dia dos
Protetores de Animais visa sensibilizar clientes, envolver a comunidade e
arrecadar fundos para organizacdes de protecdo animal. Além de
fortalecer a imagem da empresa como socialmente responsdvel, a
iniciativa busca estabelecer parcerias duradouras com ONGs locais. A
expectativa é contribuir para uma causa nobre e, simultaneamente,
potencialmente impulsionar as vendas ao atrair clientes comprometidos
com a responsabilidade social.

Estratégia: A Petz lancard a iniciativa "Compre e Doe", permitindo
doacdes nas lojas fisicas e online. Ao encerrar a campanha, a empresa
doard uma tonelada extra de racdo. A divulgacdo mensal ocorrerd nas
redes sociais em apoio aos protetores de animais.

Tatica: A campanha "Compre e Doe" da Petz terd duracdo de 30
dias, de 10 de agosto a 10 de setembro de 2024. Durante esse
periodo, a Petz compromete-se a adicionar uma tonelada extra de racéo
as doacdes para ONGs. A promoc¢do abrange compras em lojas fisicas
e no site, com contabilizacdo das doacdes até 16 de setembro e entrega
programada entre os dias 17 e 21 do mesmo més. Os clientes que
contribuirem receberdo uma ecobag da Petz. A lista completa das
doagdes seré divulgada publicamente em 23 de setembro.

Justificativa: A Petz doa racdo e uma porcentagem das vendas de
produtos préprios para ONGs de protecdo animal, reforcando seu
compromisso social e apoio & causa animal. A iniciativa mobiliza a
comunidade, promove o consumo responsdvel e fortalece a imagem da
marca como socialmente responsével, garantindo transparéncia nas
doacdes.
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G 1 TONELADA

de RACAO para

as Ong’s

Na Tonelada Solidaria da Petz, cada grdo desolidariedade se
transforma em esperanga para nossos amiguinhos de quatro patas.

Faca sua doagdo de ragdo, junte-se a nos

nessa missdo de amor e ganhe uma ecobag.
No final das contribui¢des, a Petz doara mais uma
tonelada de carinho e nutricdo para aqueles

o
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17 de agosto CAMPANHA 10 de Agosto a
Plallntemacionaldo e lad: 10 de Setembro Faca sua doacio de racdo e junte-se a nés CAMPANHA
Animal Abandonado 10N€lada e nessa missdo de amor.

Solidaria o 1 ionelada
Na Tonelada Solidéria da Petz, cada gréo de ﬁ-— 'g .‘i ’é‘m li- S O [ I d a rla

solidariedade se transforma em esperanca

C‘AMPANHA para nnssw@
A cada contribuicdo, a Petz soma mais

uma tonelada de carinho e nutricao para
aqueles que tanto pracisam.

E vocé ganha uma EcoBag personalizada .
por ter ajudado os nessos pequenos
peludos sem lar

s
ity

1 Ecobag por COF. atraves da doagho.

1 TONELADA

de RACAO para
as Ong’s
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O Ecobag

‘S petconter i estimaco

#EuParticipei

#EuDoei
#EuAmo

#EuSouPetz

Tonclede
solidagg,
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1 TONELADA

CAMPANHA de RACAO para

lionGladals

SOlIdanaS

Na Tonelada Solidaria da Petz, cada gréo de solidariedade se
transforma em esperanca para nossos amiguinhos de quatro patas.

Faca sua doacdo de racdo, junte-se a nés

nessa missdo de amor e ganhe uma ecobag.
No final das contribuicdes a Petz doaramais
uma tonelada de carinho e nutricio para
aqueles que tanto precisam.

etz | i

Acesse o QrCode e conheca todas
nossas Ong's "Parceiras

10 de Agostoa |
, 10 de Setembro
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@®  Semana do amigdo @'j A ‘.j—';‘l

Compre, fotografe, poste e ache um
vale brinde premiado na urna.

N0 o -

Obijetivo: A campanha para o Dia Mundial do Céo, em 26

/ i

de agosto, busca fortalecer os lacos entre tutores e pets
promovendo a marca nas redes sociais para aumentar sua

visibilidade.

Estratégia: Serd introduzida uma ac¢do do tipo “Compre,
fotografe, poste e ache o vale brinde premiado na urna”, em
todas as lojas fisicas do Grupo Petz. A atividade envolverd os
pets e seus tutores, que poderdo participar por meio de
fotografias.

Tatica: Durante sete dias, de 26 de agosto a 01 de
setembro, as lojas da Petz oferecerdo um cendrio fotogrdfico
especial para tutores tirarem fotos com seus pets, mediante uma
compra minima de R$150,00. Os participantes compartilhardo
as fotos nas redes  sociais com a  hashtag
#SemanadoAmigdoPetz, responderdo & pergunta no formuldrio
de participacdo e terdo a chance de ganhar brindes surpresa,
incluindo banhos gratuitos, vouchers de compras e produtos da
marca Petz.

Justificativa: A campanha visa proporcionar momentos de
diversdo e interacdo entre tutores e pets, fortalecendo o vinculo
afetivo. Além de promover positivamente a marca Petz nas
redes sociais, incentivando o engajamento e a fidelizagdo,
reforca o compromisso da empresa com o bem-estar animal e @
responsabilidade social. A iniciativa celebra a relacéo especial
entre futores e seus caes.
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SEMANA®
doAMIGAD -.

26.08.24 ao dia 01.09.2024
em todas as lojas fisicas

Cartaz

SEMANA'
doAMIGAD

Participe da Semana do Cao
e garanta prémios incriveis!

Para participar, basta realizar
uma compra de no minimo
R$150,00 e postar uma
foto nas redes sociais, com a '

#SemanaDoAmigdoPetz e T
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@©®  Urna e voucher

QUAL E O MELHOR PET SHOP DO BRASIL?
LIPETZ [ OUTROS

O Toten para foto

SEMANAS
EMANAR
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© Venha ser Petz! ve 11%9

Nota fiscal premiada &¢

Objetivo: O propésito da campanha "Venha ser Petz" é ressaltar e
comunicar as diversas vantagens e beneficios associados & condicdo de
cliente da Petz. A iniciativa visa estimular a adesdo e a fidelizacdo, ao
mesmo tempo em que fortalece o relacionamento com o publico-alvo

Estratégia: A empresa desenvolverd post para suas redes sociais,
destacando vantagens disponiveis para seus clientes. Essa estratégia
incluird informacdes sobre a “Compra premiada”, um beneficio que
recompensa os clientes de determinados nimeros de notas ficais a
ganharem um voucher no valor de R$100,00 para gastar na loja.

Tatica: No Dia do Cliente, que ocorre em 15 de setembro, todas as
unidades do Grupo Petz programarGo a promo¢cdo da compra
premiada. Isso significa que os nimeros de cupons fiscais 01, 03, 05,
10, 15, 17, 20, 23, 25, 30, 33, 35, 40, 43, 45, 50, 55, 60, 61, 65,
66, 70, 75, 80, 82, 85, 90, 95, 100, ganharam um voucher no valor
de R$100,00, para gastarem na loja, em indiferentes departamentos.

Justificativa: A agdo programada para o Dia do Cliente, em 15 de
setembro, consiste na promogdo de compra premiada, onde cupons
fiscais especificos sdo contemplados com vouchers de R$100. Essa
estratégia busca celebrar e reconhecer os clientes de maneira especial,
gerando surpresa e engajamento. O valor versdtil do voucher incentiva a
exploracdo dos produtos e servicos da Petz, fortalecendo a relagdo com
os clientes existentes e atraindo potenciais novos consumidores,
consolidando a imagem da marca como comprometida com a satisfagdo
do pdblico.
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15 de Setembro de 2024

Counsl Wock pode ser o sortude da vezl
Faca a sua COMPIA &M UMa de Nossas
lojas fisicas no dia 15 de setembro e torca para gue a sua nota fiscal
seja a premiada. Sendo assim os ganhadores, ganharam um vale compras.
ne valor de R$I00.00.

Storie

DIADO.CLIENTE

Compre em uma de nossas
lojas fisicas e participe da

O seu cupem pode te dar um

vale compras de R$100,00
Como vocé imagina
aproveitar os descontos
exclusivos que preparamas
para vocé?

Toalha
umedecida

promogac da compra premiada.

& App Petz
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15 de Setembro de 2024

g B
g s W Vocé pode ser o sortudo da vez!
Faca a sua compra em uma de nossas
lojas fisicas no dia 15 de setembro e torga para que a sua nota fiscal
seja a premiada. Sendo assim os ganhadores, ganharam um vale compras
no valor de R$100,00.




® Adote um amigo ADOTES
Sampling / Amostras grdtis A M I G o

Obijetivo: A acdo visa atrair o publico para as instalacdes da
Petz e colaborar com organizacdes ndo governamentais de
resgate animal na busca por lares para animais de estimagdo
desprovidos de tutores.

Estratégia: Promover em lojas da Petz adequadas uma feira
de adocdo de animais.

Tatica: No dia 12 de outubro, a loja se transforma em um
ambiente de evento, estrategicamente posicionando produtos
de marca prépria préximos aos animais disponiveis para
adogdo. Sdo oferecidas amostras grétis de petiscos, bolinhas e
plaquinhas de identificagdo, proporcionando aos animais
recém-adotados seu primeiro brinquedo e alimento. Essa
abordagem busca estabelecer um vinculo inicial entre os pets e
seus tutores, especialmente em um dia simbélico como o das
criancas, ressaltando a responsabilidade e o cuidado na
criacdo de animais.

Justificativa: O Brasil é um pais que ainda registra uma
significativa populacdo de animais abandonados nas ruas. A
realizagdo de uma feira de adogdo ndo apenas contribui para
que animais desabrigados tenham a oportunidade de conseguir
um lar além de também ter potencial para aumentar o trafego
de pessoas na loja.
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QUER ADOTAR UM FILHOTE?
DIA DAS CRIANCAS = UM AMIGO

Que tal surpreender seu filho com um filhote?
Lembre-se de que animais nao sao brinquedos,
mas podem se tornar os melhores amigos da familial

ADOTES
AMIGO

12 de Outubro

em todas as nossas unidades

Venha adotar um filhote e encha sua vida de amor, brincadeiras
e patinhas fofas. Seu novo melhor amigo esta a espera.

A D OT E§ 12 de OUtub_ro
AMIGE® e

etz

Seu pet center de estimagio
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QUER ADOTAR UM FILHOTE?

DIA DAS CRIANCAS = UM AMIGO

12 de Outubro

em todas as nossas unidades
a partir das 10h

ADOTES3
AMiIGo etz

' ?
® Abrigo de 6nibus PROXIMA PARADA?

Em uma loja Petz, porfavor

DIA DAS CRIANCAS = UM AMIGO

- AMOR

- CARINHO

- MELHOR AMIGO

- FAMILIA COMPLETA

ol -

ADOTES
AMIGO

&2 12 de Outubro

em todas as nossas unidades
Seu pet center de estimagdo




@  Aniversdrio do Pet na Petz |
ANIVERSARIS
Compre e ganhe 00 PET

na Petz

Objetivo: O objetivo da acdo é fidelizar os clientes existentes
e atrair um novo publico que ndo estd familiarizado com a loja,
proporcionando-lhes a oportunidade de conhecé-la

Estratégia: A estratégia envolve o aproveitamento do espaco
nas lojas, préximo ao Ground Pet, no qual os clientes podem
celebrar os aniversdrios de seus animais de estimacdo,
convidando amigos e familiares para participarem das
comemoracoes.

Tatica: A Petz lancard uma acdo promocional anual
permitindo que clientes agendem espacos pet para celebrar
aniversdrios de animais de estimacdo em lojas fisicas. A
reserva de até 3 horas requer uma compra minima de
R$150,00. Como brinde, um adestrador voluntdrio promoverd
seus servicos, incentivando a interacdo entre pets, convidados e
clientes. A iniciativa visa fortalecer os lacos entre clientes e
animais, apoiar causas sociais e divulgar os servicos da Petz.

Justificativa: A acdo fortalece a fidelizacdo dos clientes,
atrai novos consumidores, demonstra comprometimento com
causas sociais, aumenta a visibilidade da marca em eventos de
celebracdo de animais de estimacdo, promove servicos
adicionais e impulsiona as vendas. Isso contribui para a
satisfacdo do cliente e o sucesso da empresa.
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Fazendo
compras acima de

R;l 5 0 Comrecreagao

de adestradores

especializados!

1° Storie: A imagem do pet salta com animacdo e musica de parabéns para vocé
toca.

2° Storie: A informacado do convite para realizar a festa aparece junto com
imagem de pet.

3¢ Storie: Informa sobre o presente que a Petz ira fornecer.
4° Storie: Pets aniversariantes aparecem contentes com o presente.

5° Storie: O logo da marca Petz junto com o logo da campanha aparecem
encerrando o video.
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©®  Petz Friday @t’z
Campanha de desconto F idag
2 ,

Obijetivo: A estratégia de aproveitar a Black Friday como
uma oportunidade para renovar o estoque da Petz ndo apenas
facilita a reposicdo de produtos, mas também busca atrair mais
clientes para explorar descontos e ofertas especiais durante o

evento.

Estratégia: A empresa estd planejando oferecer descontos em
todos os segmentos de produtos de linhas mais antigas, bem
como em produtos essenciais. Essa estratégia visa atrair os
clientes e promover a liquidagdo desses produtos.

Tatica: Na Ultima semana de novembro, a empresa planeja
oferecer descontos de até 70% em produtos, tanto nas lojas
fisicas quanto online.

Justificativa: A estratégia visa liquidar produtos antigos,
liberar espaco para novidades e impulsionar as vendas com
descontos de até 70% nas lojas fisicas e online. A
personalizacdo do site e o material de PDV atrativo ampliam a
experiéncia do cliente, resultando em aumento significativo no
faturamento.
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Clique aqui e saiba mais.
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@ Natal completo

Compre e ganhe

COM PLETO P

Objetivo: O objetivo é aumentar o fluxo das lojas durante o
periodo de festas e elevar o ticket médio gasto neste periodo.

Estratégia: A empresa tem como estratégia a introdugdo de
uma roleta de brindes no caixa, na qual os clientes terdo a
chance de girar a roleta apéds realizar compras no valor de R$

250 reais.

Tdtica: A promogdo estd programada para ocorrer durante a
segunda quinzena do més de dezembro. Nessa promogéo, os
consumidores que fizerem compras no valor de R$ 250 reais
ou mais no caixa ganhardo um cupom para preenchimento dos
dados e uma chance para girar a roleta da sorte. A roleta da
sorte contard com 8 opg¢des de brindes da marca prépria da
Petz.

Justificativa: A promogdo, que permite aos clientes girar a
roleta da sorte apds gastarem R$ 250 reais em compras na
segunda quinzena de dezembro, visa atrair mais consumidores
durante o movimentado periodo, impulsionando as vendas. Ao
vincular a oferta aos produtos da marca prépria, a Petz
promove seus itens, incentivando a experimentacdo e potencial
fidelizacdo. A inclusdo do elemento lidico da roleta busca
tornar as visitas as lojas mais divertidas e memordveis,
contribuindo para experiéncias positivas e possivel fidelizacdo
de clientes.




COMPLETO .g.

ebrefolNatalicomlpremiocs!

A cada R$250,00 em compras, gire a
roleta e ganhe um mimo especial para
presentear seu pet neste Natal iluminado.

Porque a Petz, é completa como a sua familia!

R$250,00 =
1 mimo da roleta




© Wobbler

R$250,00 =
1 mimo da roleta




Roleta

'

ﬁ
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Neste Natal, faca seu pet brilhar
com AMOR e aconchego!
#NatAUNaPetz
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® Compartilhe o amor @M/@@

- | Adocao Solidaria
Campanha de adogdo

Objetivo: A campanha destaca a adogdo de animais
abandonados, sensibilizando para a importéncia de lares
amorosos, enquanto arrecada fundos e suprimentos para
apoiar abrigos e ONGs. A Petz visa promover a adog¢do
responsdvel, proteger os animais e envolver a comunidade,
buscando construir relacionamentos  sélidos e inspirar «
fidelidade dos clientes.

Estratégia: A divulgacdo da acdo ocorrerd tanto nas redes
sociais quanto em loja fisica. Tratase de uma iniciativa
beneficente que levard o nome da marca.

Tatica: No terceiro sébado de agosto, em observéncia ao
Dia Internacional do Animal Abandonado, a empresa realizard
uma campanha nas redes sociais para conscientizar sobre o
abandono de animais. As postagens visam incentivar doagdes
através do site, na secdo "Adote Petz/Doacdes", destinando o
montante arrecadado &s organizacdes ndo governamentais
parceiras.

Justificativa: A campanha do Dia Internacional do Animal
Abandonado demonstra o comprometimento da Petz com a
causa animal, incentivando doagdes para abrigos e ONGs
parceiras. Essa abordagem reforca a imagem da empresa
como socialmente responsdvel, criando um impacto positivo na
sociedade e fortalecendo os lacos com os clientes.




Post

Aba Doar

a > a Aba Doar.
scolha sua OMG preferida e fogn uma doagiio, ou quem
do. Juntos, podemos fazer a diferengal

ite?
udo ou fazer doagdes pe
odemaos fazer a diferengal

Cartaz

Acesse ja!

Abandono de animais ndo pode ser ignorado!

Vocé sabia que em nossas unidades a pelo menos um cdo
ou gato esperando por voce?! Ndo perca tempo e dé um lar
para esses bichinhos.

#CompartilheAmor #AdogaoSolidaria
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Take one

Abandono de animais ndo pode ser ignorado!

Conhece a aba ADOTE PETZ no nosso site?

L& vocé pode adotar um amigo peludo ou fazer doagdes para
transformar vidas, porque juntos, podemos fazer a diferenga!
#CompartilheAmor #AdogaoSoliddria




® Tk Tok 40”

Venha adotdr
um grande

comigo!

Seu pet center de s

1° Cena: A tiktoker estd chegando em uma loja Petz e saindo de
seu carro.

2° Cena: Ela entra na loja e vai andando em dire¢do sentido
espaco de adoracdo mostrando a loja ao seu redor.

3° Cena: Ao chegar no espaco de adogdo ela aponta para o logo.
4° Cena: A transicdo de jogada de cabelo, demonstra a tiktoker
fazendo adoc¢do e demonstrando todo o seu carinho por ele.

5° Cena: A adotante demonstra seu carinho pelo novo membro da
familia.

6° Cena: Ela se direcionada até a saida.

7° Cena: No estacionamento da loja, ela aponta para o logo da
marca..

8° Cena: O logo da campanha aparece com a frase “Conheca
mais sobre o programa AdotePetz”

9° Cena fina: Logo da Petz aparece junto com o logo do programa
Adote Petz”




@ Pratico e Cheiroso

Campanha promocinal de
lancamento de produto

+PRATICO. D ,
“CHEIR0SO *

Obijetivo: O obijetivo desta campanha consiste em apresentar

ao publico o novo produto da Petz, o banho a seco para cées
e gatos.

Estratégia: Para esta campanha, seréd adotada a estratégia
de disponibilizar materiais de ponto de venda (PDV) nas lojas
fisicas, criar publicacdes nas redes sociais e realizar a
personalizacdo do site.

Tatica: A Petz planeja lancar o Banho a Seco durante o
inverno, destacando sua praticidade para manter os pets
cheirosos nos dias mais frios.

Justificativa: Durante o inverno, é comum que muitos tutores
evitem dar banho em seus animais devido as baixas
temperaturas, receando que isso possa afetar a sadde de seus
pets. A divulgacdo deste produto durante a estacdo fria
representa uma oportunidade ideal para resolver esse
problema por meio de um produto de marca prépria.
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@ Testeira de ponta de géndola
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ex pe mente nosso BANHO A SECO

by PRATICO: D .
CHEIROSO%

Protecao e praticidade para
o seu pet no mverno

IIITT O INVERNO
CHEGOV... .




O MedPetz

Campanha de
conscientizac@o e marketing Mepeti’é

Obijetivo: Destacar a competéncia da equipe de veterindrios
da Centro Seres, parceira da Petz, a fim de inspirar confianca
nos consumidores.

Estratégia: A campanha serd promovida nas redes sociais
por meio de postagens e incluird a veiculagéo de um video
institucional que abordard em detalhes a Centro  Seres,
explicando seu funcionamento e apresentando suas unidades.

Tatica: No Dia Mundial da Medicina Veterindria, o Centro
Seres planeja envolver seu piblico com postagens e um video
envolvente na plataforma TikTok, destacando a importéncia da
visita aos centros veterindrios. As publicagdes estdo
programadas para o dia 29 de abril de 2024.

Justificativa: E fundamental valorizar os profissionais e
transmitir credibilidade aos consumidores quando se trata de
servicos de sadde.
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MedPetz’

MedPetZ-




TikTok 34"

CENTRO VETERINARIO

seres

MedPetz’

Cena 1 - Uma menina canta desafinada enquanto diz: "Nunca levei meu
pet ao veterindrio."

Cena 2 - O menino, também cantando desafinado, pergunta: "Para que
serve a vacinagdo em animais?

Cena 3 - A menina fica indignada com a pergunta.

Cena 4 - Outro menino aparece cantando desafinado, declarando: "Sé
levo meu pet ao veterindrio quando ele estd mal..."

Cena 5 - A professora demonstra satisfacdo e alegria ao ouvir o menino
cantando bem, dizendo: "Levo meu pet a cada trés meses no Centro
Seres."

Cena 6 - O menino que canta bem na melodia é destacado.

Cena 7 - O logo da campanha surge junto com a data comemorativa do
Dia Mundial da Medicina Veterindria.

Cena 8 - Os veterindrios sdo parabenizados pelo seu dia.

Cena 9 - Aparecem os logos do Centro Veterindrio Seres e da Petz.
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Watsapp Business

A internet desempenha um papel crucial
como meio de comunica¢do acessivel para a
classe C, atendendo a&s suas diversas
necessidades. O YouTube como veiculo |,
como plataforma de streaming principal,
oferece uma ampla variedade de conteido de
entretenimento,  sendo  escolhido  para
veiculacdo de comerciais de 30 segundos em
todos os videos disponiveis. Além disso, as
midias sociais, como Instagram, Facebook,
TikTok, Gmail e WhatsApp Business,
proporcionam um espaco de hordrio ilimitado
para visualizar a campanha e agdes a
qualquer hora e momento.




@® Meio complementar

A Tv Aberta é verdadeira fonte relevante
de entretenimento e informagcdo para o
pUblico da classe C, é gratuita, o que a
torna acessivel para pessoas com recursos
limitados. E o comercial de 30 segundos
serd apresentado através de imagens e som
da loja Petz, a sua marca prépria em
grande foco e o amor e carinho que as
pessoas transmitem com os seus pets. A
transmissdo ao vivo de eventos esportivos e
programas de culindria mantém seu apelo
para o publico, ainda mais quando
transmitido em veiculos de grande afinidade
com o publico sendo elas Globo, STB e
Record.




Meio de apoio

A midia out-of-home (OOH)
desempenha um papel crucial para
aqueles que dependem de diversos meios
de transporte em suas deslocacdes didrias.
Com a realizacdo de agcdes promocionais
e campanhas distribuidas nas cidades por
todo o Brasil, isso ndo apenas beneficia os
consumidores, mas também cria um
engajamento que amplifica o impacto da
mensagem. Por isso, s@o indicados veiculos
altamente visiveis e percebidos, como
Abrigo de Onibus, Mupi, Relégio de Rua
Digital, BusDoor e Front light.
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Orcamento




Cliente: Petz
Categoria: Pet shop
Periodc: 2024
Custos de producio
Descric# Fornecedor | Quantidade Preco unitario  Custo total
;;"'I "‘l o 360 imprimir 218 RS 15,04 RS 3.279,15
Fabadegbndola MercadoLwe = 1000 RS296  R$206901
|Wobbler | Printi 872 R$1,.08 RS 946,12
\Adesivo de Chao Printi 218 R$ 36,93 RS 8.050,74
|Cartaz 360 imprimir 218 R$3.64 RS 493,52
[Flyer _ 360 imprimir 436.000 R$ 0,04 RS 16.132,00
Take One Printi 500 R$9,76 RS 4.880.00
e ed fime | Film Makers 1 RS 16447035 RS 164.470,35
s suotol [ R$ 201.220,8Y
I Honorarios 15% R$ 30.183,13
m Total RS 231.404,02
Custos de agbes Programadas
oo ] i . i
'Campanha de Caminhada Caominhada R$ 942.646,00
Campanha de Incentivo Estrela da Petz R$ 38.178,00
Marketing Sodal MiauDote R$ 65.588,00
Concurss Video Promocional Animal Divertido RS 221,86
Compre 2 & | ave 3 (Nia das Mass) Dia des Tutores. RS 69.936,13
Campanha de Adog3o de cachormo Meu Amigo Caramelo R$ 111.402,00
Campanha de Doago Tonelada Solidéria R$ 202.064,1¢
Compre 2 e Leve 3 (Dia dos Pais) Dia dcs Tutores R$ 69.936,13
'Cupons de Descontos Semana do Amigao R$ 384.278,70
\Desconty Progressivo Venhs ser Petz! RS 633.787,04
| Sampling/Amostra Gratis Adole um Amigo R$ 95.635,42
|Campanhas de Descontos Petz Friday RS 25.145,21
| Compre e Concorra Natal Completo R$ 314.224 42
|Compre @ Ganhe Aniversario do Pet na Petz R$ 157.396,00
's2 Subtotal RS 3.200.439,07
] Honorérios 16% RS 480.065,86
n Total R$ 3.680.504,93
~ Custos de veculagio
| Meio Jvm Custo total
Intarnat “Instagram / Facebook / Youtube / RS 4.320.000,00
Tk Tnk ! Grl_‘ldl — 3
TV Abera | Globo / SBT / Record RE 19.818.474,00
00H | Eletomidia / Paineis o Brasi RS 5500.290,00
83 Subtotal RS 29.728.764,00
3 Honoririos 20% RS 5.945.752.80
™ Total RS 29.728.764,00
Budget T1+# T2+ T3 =Total de investimentos
R$ 33.668.450,00 R$ 33.640.672,95
Crédito | RS 27.777,06 |

O saldo de R$27.777,05 (Vinte e sete mil, setecentos e
sefenta e sete reais e cinco centavos) do orcamento para a
campanha, ficard aplicado para manuteng¢do de campanhas,
através de reposi¢do de materiais, bem como o surgimento de
uma campanha emergencial.
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